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2005
0,6% Eigene Anteile Beate Uhse AG

45,7% Orthmann AG

26,4% Free Float

20,7% Consipio Holding BV

6,5%  Art Media Production GmbH

2006 (31. Marz 2006)
0,6% Eigene Anteile Beate Uhse AG

29,5% Rotermund Holding AG

38,4% Free Float

20,8% Consipio Holding BV

10,7% Orthmann Trading AG
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PROFIL

Die Beate Uhse AG ist das fithrende
Erotik-Unternehmen in Europa und gilt
seit 2003 auch als weltweit umsatzstirk-
stes Unternehmen der Branche.

Als Beate Rotermund/Uhse das Unternehmen
1946 griindete, da hatte sie kein Geld und eine
grofRe Vision: Frauen und Manner sollten ihr
Leben sexuell aufgeklart und mit viel Freude am
Sex gestalten. Das gelang ihr eindrucksvoll mit
ihrer ersten Aufklarungsbroschiire zur Empfang-
nisverhiitung und ersten erotischen Produkten,
die Uber Postversand zu beziehen waren. Aus der
Idee wurde eine Revolution, aus einem kleinen
Ein-Frau-Unternehmen wurde ein Konzern, der
heute in 11 Landern vertreten ist.

Beate Rotermund/Uhse hat sich ihren Markt erst
selbst erschaffen. Heute ist das Unternehmen in
allen Vertriebskanélen fiir seine Kunden aktiv.

Einzelhandel: Geschéafte mit dem richtigen
Konzept, dem richtigen Sortiment fiir unterschied-
liche Zielgruppen in insgesamt elf Ladndern.
Versandhandel: 171 Mio. Kataloge 2005 ver-
schickt. GroBhandel: Handelspartner in 60
Landern dieser Erde. Entertainment: Internet,
Telefonie, Mobile Dienste, TV, Video-on-Demand
und Telemediendienste als Vertriebswege fiir ero-
tische Inhalte
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Wir wollen

der universelle
Anbieter von
Frotik- und
Sexprodukten
fur die ganze
Welt sein.
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BRIEF AN DIE AKTIONARE

SEHR GEEHRTE DAMEN UND HERREN,
LIEBE AKTIONARE,

haben Sie sich mal gefragt, was den Reiz am Erotikmarkt ausmacht?

Bei Beate Uhse beschéftigen wir uns sehr intensiv mit dieser Frage. Dabei ndhern wir uns dem
~Reiz“-Thema aus unterschiedlichen Richtungen: Ist es das verhei3ungsvolle Versprechen auf
wirtschaftlichen Erfolg - ,Sex sells“? Das etwas geheimnisvolle, verruchte Image des Rotlicht-
Milieus? Oder doch die Vermischung von Geschaft und sehr persénlichen Emotionen, sexu-
ellen Vorlieben und Traumen? Die Antworten auf diese Fragen sind der zentrale Schlissel zu
unseren Kunden, zu den kommenden Trends, den Verdnderungen im Markt und auch zu

unseren Mitbewerbern.

Beate Uhse ist das flihrende Erotikunternehmen in Europa; wir wollen jederzeit wissen, was
unsere Kunden suchen, wovon sie sich verfiihren lassen. Als Trendscout der Branche finden
wir heraus, was die heildesten Produkte der Zukunft sein werden. Wir méchten die Verande-
rungen des Markts kennen und lenken, bevor andere sie wahrnehmen. Diesem Ziel widmen

wir unsere ganze Kraft.

DER EROTIKMARKT VERANDERT SICH
1 . 1 Die Gesellschaft denkt neu

Der Erotikmarkt hat sich in den vergangenen Jahren stark verdndert. Dominierten vor rund
zehn Jahren noch Videofilme und Erotikhefte, so sind es heute erotische Toys, Dessous und
DVDs, die das Bild bestimmen. Sie stehen stellvertretend fiir die Produkt- und Zielgruppen-
erweiterung des gesamten Markts. Die Fokussierung ausschlieBlich auf Manner war gestern.
Gegenwart und Zukunft liegen in einer viel gréReren Zielgruppe - Manner plus Frauen und
Paare.

Die Veranderungen des Erotikmarkts werden auch durch andere Branchen ausgeldst. So spielt
beispielsweise die Mode eine wichtige Rolle als gesellschaftlicher Trendsetter. Transparente,
leichte Stoffe und eng anliegende Outfits gehdren heute zur normalen Garderobe. Mit Serien
wie ,Sex and the City” oder ,Desperate Housewives“ hat das Fernsehen das Bild der selbst-
und modebewussten Frau mit viel Sexappeal rund um den Globus zum Wunschbild erhoben
und es sind Zeitschriften wie ,Fit for Fun®, ,,Glamour” oder ,Matador*, die sexy Themen stilvoll
und informativ aufbereiten. Ganz zu schweigen von ausgefallenen, erotischen Websites im
Internet. Kurz: Unsere Gesellschaft ist offener geworden. Der Gang in einen Sex-Shop ist in
den Kopfen der Jungen und Junggebliebenen nicht mehr denjenigen vorbehalten, die
wielleicht nicht kdnnen®, sondern denen, die offen sind, die Sex als einen Bestandteil ihres
Lebens verstehen und ihn lust- und fantasievoll genieBen.



»
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GERARD COK

*Vorstand Operatives Geschaft
® Seit 1999 im Vorstand dér Beate Uhse AG




Die Frau als neue Zielgruppe

Es gleicht der Frage nach der Henne und dem Ei ,wer war zuerst da?“, wenn man der Frage
nachgeht, ob es die Frauen waren, die den Erotikmarkt fir sich entdeckten, oder ob es der
Erotikmarkt war, der die Frauen als tiberaus kaufinteressierte Zielgruppe in den Fokus nahm.
Sicher ist, dass die Frauen heute eine sehr prasente und wichtige Zielgruppe sind, die den
Markt und dessen allgemeine Wahrnehmung nachhaltig pragen und stérken. Die Frauen von
heute gehen mit ihrer Sexualitdt offen um. Mit ihnen veréndert sich der Anspruch an Waren-
sortimente, Lage und Ambiente von Geschéften; Faktoren wie Verflihrung und Fantasie treten
in den Vordergrund. Neue Shopkonzepte wie Mae B. sind auf diese Anforderungen speziali-
siert. Sie gehen mit Fingerspitzengefuihl und Stil auf die Frauen zu, bieten ihnen Einkaufsspal3
und erotische Produkte, um sich zu verwdhnen oder ihren Partner zu verfiihren.

Der Erotikmarkt wird interessant fiir Unternehmen anderer Branchen

Frauen sind fur die Erotikbranche der Wegbereiter zu einem neuen Image und damit zu einer
Erweiterung des Markts. Erotische Dessous und Wellness-Produkte sind im Gegensatz zu
Hardcore-Filmen salonfahig. Verkaufserfolge und Aufmerksamkeit, die der Erotikmarkt in-
zwischen generiert, rufen zunehmend Mitbewerber auf den Plan, die zuvor flr Reizwésche nur
Reizworte Ubrig hatten. Edle Kaufhauser, die in ihren Wéscheabteilungen eine kleine, feine
Auswahl an Vibratoren und Toys prasentieren, Drogerien, die neben dem Kondom-Regal auch
Dildos und Pheromon-Diifte in der Auslage haben. In internationalen Metropolen wie London
und Amsterdam ist dies normal beim Shoppen; ein Anfang ist also gemacht.

Fir uns ist die Verdnderung eine wunderbare Herausforderung. Der Erotikmarkt bekommt im
gesamten Handel - bei Anbietern und Kunden - eine starkere Aufmerksamkeit. Unsere groRen
Vorteile in diesem Kampf um Marktanteile liegen auf der Hand: 1. die starke Marke Beate Uhse,
die fir Kompetenz und Seriositadt in Sachen Erotik steht und im Markt gut positioniert ist,

2. die langjahrigen Marktkenntnisse des Konzerns und 3. die vorhandenen Konzernstrukturen,
auf die wir bauen kénnen. Bereits heute sind wir Kooperationspartner einiger Blue-Chips in
den Bereichen Telekommunikation, Internet und im klassischen Handel. Als eines der wenigen
Erotikunternehmen weltweit sind wir borsennotiert; das macht Beate Uhse international zu
einem anerkannten Geschaftspartner.

FIT FUR DIE ZUKUNFT
1 . 2 Die Veranderungen im Erotikmarkt sind fiir uns sehr spannend und wichtig. Bereits
2002 haben wir begonnen, uns auf diesen Wandel strategisch einzustellen, der vielen erst jetzt
bewusst wird. Wir fiihlen uns schon heute fit fiir die Zukunft, da viele MalBnahmen erste
Friichte tragen. Hier einige Beispiele:
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1.1

1.2




Der Relaunch der Marke Beate Uhse und die Uberarbeitung der konzernweiten Markenarchi-
tektur waren 2002 der Auftakt einer Reihe von strategischen Modifikationen. Das Label Beate
Uhse ist das Synonym fiir Sex und Erotik. Es steht in allen Vertriebswegen im Fokus unseres
unternehmerischen Handelns. Fiir eine zielgruppengenaue Ansprache wird Beate Uhse durch
Tochtermarken wie Pabo, Dr. Miiller, Christine le Duc und Mae B. ergéanzt. Die Einfihrung der
Marke Mae B. hat uns beispielsweise den Weg zu vielen Frauen geebnet, die sich in einem

normalen Sex-Shop nicht wohlfiihlen.

Um unsere Kunden gezielt mit dem richtigen Sortiment im passenden Ambiente anzusprechen,
haben wir im Einzelhandel begonnen, unterschiedliche Shopkonzepte zu positionieren; seither
ist viel passiert. Neben der Neueinfiihrung der vier Mae B. Shops fiir Frauen und Paare wurde
der Startschuss zur Modernisierung der 32 Christine le Duc Shops in den Niederlanden gege-
ben; sie richten sich an Paare und Ménner. Innerhalb des Markenauftritts der Beate Uhse
Laden sind mit Fachmarkten, Hochfrequenzstandorten und Fun-Centern drei komplett neue
Shopkonzepte eingeflihrt worden. Sie differenzieren sich im Wesentlichen durch die Lage der
Laden, die GroRe und das Sortiment. Ein Beispiel: Die Beate Uhse Fun-Center sind mit hoch-
modernen Videokabinen, Kinolandschaften, einem kleinen Warensortiment und Offnungszeiten
bis 22 Uhr schwerpunktméaRig auf Unterhaltung ausgerichtet. Die schnelle Erreichbarkeit an
stark befahrenen Bundesstrafen und Autobahnen sorgt zudem fiir eine angemessene Anony-
mitat der Kunden. Mit der Diversifizierung und Ausweitung unseres Filialnetzes erzielen wir in
ganz Europa eine enorme Marktprédsenz, die auch auf die anderen Profit-Center positiv ab-
strahlt und einen entsprechenden Werbeeffekt mit sich bringt.

Das Profit-Center mit dem rasantesten Wachstum ist weiterhin der Versandhandel. Bereits im
vierten Jahr in Folge erzielte der Versand zweistellige Umsatzzuwéchse - nicht zuletzt auch ein
Ergebnis der Neuausrichtung des Sortiments auf die Wiinsche der Frauen. Um fit fiir die Zu-
kunft zu sein und den téglichen Kundenanforderungen mit kurzen Lieferzeiten gerecht zu
werden, haben wir Mitte 2005 mit einem Erweiterungsbau unserer Versandhalle in Walsoorden,
Niederlande, begonnen. Die bestehenden Lagerkapazitdten werden um 13.000 Quadratmeter
ergéanzt. Wir sind damit in der Lage, taglich 42.000 Pakete an unsere Kunden zu versenden.

Abgerundet werden die Umstrukturierungen der Warenfliisse durch das neue Zentrallager in
Almere in den Niederlanden. Es ist das Herzstlick unserer konzernweiten Warenbewegungen -
von der Entwicklung und Bestellung in Fernost bis hin zum Verkauf an Handler und die End-
verbraucher (ber die diversen Vertriebswege.

Auch im Entertainment sind wir dabei, uns neu aufzustellen. Verstérkt tritt die Beate Uhse new
media GmbH als Kooperationspartner grofser Medien- und Providerportale auf und positioniert
sich in diesem Markt als Know-how-Partner fiir Vermarktung und Gestaltung von Erotik-
Internetseiten. Mit dem Kauf des Telemediendienstes Blue Movie im November 2005 durch die
rund 30-prozentige Beate Uhse Beteiligung erotic media ag gewinnt auch der Sektor TV an

Bedeutung. Bis zum Jahresende konnten wir die Zahl der
Blue Movie-Kunden von 170.000 auf 252.000 steigern. Ein
guter Start wie wir finden, auf dessen Grundlage wir das Kun-
denpotential 2006 nicht nur ausbauen wollen, sondern die
Kontakte auch fiir andere Beate Uhse Profit-Center nutzen
werden.

Es tut sich viel in der Beate Uhse Unternehmensgruppe. Wir
fihlen uns fit fir die Zukunft! Sowohl auf der konzeptionellen
und strategischen Seite als auch mit reibungslos funktionie-
renden und schlanken Prozessen.

DER BLICK NACH VORNE
1 . 3 Bleibt die Frage, was die Zukunft bringen wird.
Der Erotikmarkt wird wachsen. Er wird internationaler und
bewusster wahrgenommen werden. Weitere Kundenschichten
innerhalb der deutlich gewachsenen Zielgruppen und neue
Anbieter werden den Markt fiir sich entdecken und ihm ihrer-

seits deutliche Wachstumsschiibe geben.

Beate Uhse hat bereits heute unverwechselbare Marken, ist in
allen Vertriebsbereichen in Europa fiihrend und baut auf eine
ausgereifte Konzernstruktur. Allein aus diesen Griinden wer-
den wir von der Verdnderung des Markts profitieren.
Fokussiert auf diese Starken richten wir die Aktivitaten der
Profit-Center noch bewusster auf die groRen Marken im Kon-
zern aus. Die Produktwelt jeder Marke wird zielgruppengenau
Uber alle Vertriebskanéle den Kunden angeboten. Durch die-
sen Multichannel-Ansatz haben unsere Kunden ein noch aus-
geprégteres Einkaufserlebnis, wir binden sie besser an die
Marken und haben die Mdglichkeit, den Umsatz pro Kunde zu
erhéhen.

Weiterhin vorstellbar sind fiir uns beispielsweise sehr moderne
Beate Uhse Shops in den Top-Einkaufszentren der europa-
ischen Metropolen oder Versandhauskataloge, die ausschlief3-
lich Lifestyle-Warengruppen wie Wellness-Produkte und
Dessous anbieten. Wachstumspotential sehen wir zudem auch
durch die Vermarktung erotischer Filme und Bilder Gber
Mobiltelefone, Video-on-Demand und IPTV (Internet Protokoll
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Television). Es gibt viele Ideen und Mdglichkeiten, Gber die wir intern oder auch mit moglichen
Kooperationspartnern diskutieren. Umgesetzt wird, was der Marke Beate Uhse gut tut und uns
Wachstum garantiert. Unser Konzern verfiigt dartiber hinaus iber grof3es, bisher unausge-
schopftes Markenpotential. Schauen wir uns in Europa um: In den Landern, in denen Beate
Uhse bereits aktiv ist, ist es uns gelungen, unverwechselbare Akzente zu setzen und fast
ausnahmslos zum unangefochtenen Marktfiihrer zu avancieren. Mit Spanien, Slowenien,
Ungarn, Polen und auch den Baltischen Landern gibt es weitere interessante Wachstums-
maérkte, in denen ein breit aufgestellter und etablierter Konzern wie Beate Uhse seinen Platz
finden wird.

~9ex up your Life“ - es liegt an jedem selber, sich sein Leben nach seinen Winschen zu ge-
stalten. Wir unterstiitzen unsere Kunden gerne mit einer Auswahl von mehr als 20.000 Pro-
dukten, um die erotische Seite des Lebens noch phantasievoller zu gestalten. Unsere ganz
besonderen Lieblinge stellen wir Ihnen im Rahmen unseres Schwerpunktthemas des
Geschéftsberichts 2005 vor. Viel Vergnigen!

Mit den besten Wiinschen

= i
L—"“ .!:LI-E/'I-'\-F’U}I'.H\.-\-\_- ."' 3

Otto Christian Lindemann Gerard P. Cok






SEX UP YOUR LIFE!




L

Dessous

« Von feinster Spitze bis zu Latex:
Wir bieten alles

* 210.000 Waschekollektionen
im Jahr

» Sexy Dessous in al
(34 - 48)

» Grofste Auswahl an erotischer Wasche

SPRAY and STAY

» Umsatz pro ml:
0,99 Euro

« Einfach aufspriihen -
und er steht

* 25 Prozent weiblicher Kauferanteil
(in ausgewahlten Shops)

* Fester Bestandteil
in jedem Beate Uhse Shop

« Verkaufte Stlickzahl pro Jahr:
3.500

* Durchschnittsalter der mannlichen Kaufer
(in ausgewahlten Shops): 56 Jahre
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Neunschwianzige Katze

» Material:
Kunstleder

« Zahlt mit Gber 4.500 verkauften Stiicken
zu den beliebtesten Bondage-Produkten

» Addierte Gesamtlange:
knapp 8 Meter

« Uber 80 Prozent weiblicher Kauferanteil
(in ausgewahlten Shops)

« Fiir den aulBergewdhnlichen Spal3
und devote Stunden zu zweit
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Super Jelly Teasing Tickler

* Produktneuheit 2005:
Jelly Loverings

« Super weich und dehnungsfahig

« Vielfaltige Farb-, Form-
und Noppenvarianten

* Durchmesser
2cm

» Dehnungsfahig
bis 400 Prozent ‘

» Meistverkauftes Modell:
metallic pink

f Engelbert Evil
* Der ,Teufel“ unter den Loverings

* Gibt es ganz edel in gold
oder schwarz wie die Nacht

* Intimes Accessoire flr jeden Mann

» Maximiert die Erektion und macht
sein bestes Stiick zum Schmuckstiick

* Freude pur von Fun Factory

Hard to please Joy Ring
* GroRenverstellbarer Liebesring

* Farbe:
Pumping Purple

« Sehr unaufféllig
und passt in jede Tasche
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Fun Factory Smartballs
* 14 Farbkombinationen

» Meistverkaufte Farbe:
magenta/schwarz

« Einer der Top-Seller
im Bereich Toys

* Zum stimulieren, massieren
und trainieren

* Bestes Training fiir Vaginal- und
Beckenbodenmuskulatur

(www.rueckbildungsgymnastik.net)

~ «Durchmesser 3,6 cm,
r Lange ca. 10 cm

4 Girly Giggle Balls
» Smartballs mit noppiger Ob
* Perfekte Farbauswahl:
Tickly Soft Pink, Hot Pant: '
Tickly Lavender und Tickly Black
* 99 Prozent weiblicher Kauferanteil
+ 2005 rund 3.600 mal verkauft

Fesseln mit Samt.'& S

_Fykfh_g der Welt

* Edle Seiden-Handschellen in weichem Rosa,
Schwarz und Bordeaux Rot

* Fiir die zarteste

» Zwei Varianten - mit und ohne schwarzem
Puschel zum streicheln und verwéhnen
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DVD-Kollektion

* Sortiment von
iber 25.000 DVDs

» Umsatzstarkste Warengruppe
im Einzelhandel

* Filme von 90 Minuten
bis 8 Stunden Spieldauer

* Beliebtester Filmtitel 2005:
Beate Uhse exklusiv ,Gina Wild*;
mehr als 55.000 mal verkauft

* Brandaktuell: Rechtzeitig
zur Fussball-WM 2006 gibt es
die Beate Uhse ,,Fussball-DVD*
in sieben Sprachen






Lebenslust Kondome

* Das erste Kondom in einem runden Outfit

« Erfiillt héchste Qualitatsanspriiche
(biologische Inhaltsstoffe)

* Riecht nicht nach Gummi

rollen und kaum zu spiiren







« Gleiten mit Kaffeegeschmack
und -Duft

« Koffeinhaltiges und
anregendes Gleitgel

» dermatologisch getestet,
wasserloslich und fettfrei

« Eine von 30 Gleitgel-Marken,
die Beate Uhse ihren Kunden bietet
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Glass Worxx Crystal Pacifier

* Avantgarde Stimulator

» Material:
Glas

 Lange 175 cm,
Durchmesser 1,5 cm

* Toy Joy Glas-Kollektion mit
8 Farb- und Noppen-Varianten
von 25 Euro bis 60 Euro
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DIE CHRONIK

2.1 DAS JAHR 2005

MARZ
Der fiir Marz 2005 avisierte Verkauf der erotic media AG Beteiligung
an die Almira S.A. findet nicht statt. Die Almira S.A. kann die in den

Verhandlungen festgelegte Finanzierung nicht realisieren.

APRIL

Ulrich Rotermund, Sohn der Firmengriinderin Beate Rotermund, wird
am 6. April zum Vorsitzenden des Aufsichtsrates der Beate Uhse AG
gewahlt. Er ibernimmt das Amt von Richard Orthmann, der das Gre-

mium nach langen Jahren der Zusammenarbeit verlasst.

Zum zweiten Mal verleiht die Beate Uhse AG den gleichnamigen
Unternehmerinnenpreis. In Erinnerung an den auRergewdhnlichen
Lebensweg und die beispielhafte Karriere von Beate Rotermund wurde
dieser Preis 2003 ins Leben gerufen. Ausgezeichnet werden Frauen
mit kreativen Geschéftsideen, deren Konzepte durch Schlissigkeit,

Tragfahigkeit und Originalitat Gberzeugen.

MAI

Beate Uhse new media GmbH entwickelt ein auergewdhnliches
Shop Konzept fiir das Internet. Unter der Web-Adresse
http://www.pabomovie.com/ kdnnen Versandhauskunden auf
Rechnung Filme downloaden oder per Streaming direkt ansehen. Das
Filmportal wird erfolgreich von den Kunden angenommen und konse-
quent ausgebaut: weitere Filme werden eingestellt und zusétzliche

Online-Bezahlsysteme werden eingesetzt.

JUNI

Die Grundsteinlegung fiir den Erweitungsbau der Beate Uhse Versand-
haustochter Pabo BV in Walsoorden, Niederlande, ist erfolgt. Um dem
stetig steigenden Geschaftsvolumen gerecht zu werden, wird das be-
stehende Gebdude um 13.000 Quadratmeter Lager- und 2.000

2.2 FIRMENGESCHICHTE
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Quadratmeter Bulro-Flache erweitert. Pabo ist nach Fertigstellung im Juli 2006 in der Lage, téglich 42.000
Pakete an die Kunden zu versenden und erhéht damit die tégliche Versandkapazitat um 20.000 Pakete.

Die Hauptversammlung der Beate Uhse AG wird von rund 600 Aktionaren in dem Musical-Theater Neue

Flora in Hamburg besucht.

Das neue Terminal 1 des Flughafens Hamburg wird zum sechsten Standort eines Beate Uhse Shop an

Internationalen Flughafen in Deutschland.

Beate Uhse macht die A2 zur Route 69 mit der Eréffnung von zwei Beate Uhse Fun-Centern. Die Shops
des Fun-Center Konzepts liegen an stark befahrenen Verkehrsknotenpunkten der Autobahn. Im Vorder
grund steht das Shopping-Erlebnis. Kinolandschaften, Video-Kabinen auf dem neuesten Stand der digitalen

Technik und ein ausgewahltes Erotik-Sortiment stehen den Kunden téglich bis 22 Uhr zur Verfligung.

Erotische Filme und Bilder auf dem Handy ansehen und versenden; dieser meist mannliche Traum geht im
Sommer 2005 in Erflllung. Beate Uhse und Debitel bringen das Beate Uhse Handy auf den Markt. Jugend-
schutz wird selbstversténdlich auch bei diesem Beate Uhse new media GmbH-Produkt grof$ geschrieben;

die Sicherungssysteme entwickelte die Debitel.

JULI
25-jahriges Jubilaum der MAX AB. Der 1980 von Johann Engwall gegriindete Filmvertrieb ist schwedischer
Marktfiihrer von Hardcore DVDs. Seit 2002 gehort die MAX AB zum Beate Uhse Konzern.

Die Entertainment-Sparte des Beate Uhse Konzerns tibernimmt die Vermarktung und Gestaltung des Erotik-
Channels eines der groRten Medienportale Deutschlands. Mit diesem Kooperationsvertrag positioniert sich
der Beate Uhse Konzern noch starker als B2B Know-how-Partner in Sachen Erotik Content und

Entertainment.

AUGUST
Die ,heiRe” Jahreszeit begann in Pforzheim und Ulm Ende Juli Anfang August. Mit der Eréffnung von zwei
Fachmarkten setzte der Beate Uhse Einzelhandel die Expansion des groRflachigen Shop-Konzepts

erfolgreich fort. Erstmals kam eine neue, sehr moderne Méblierung zum Einsatz, die es erlaubt, Shops

1946 Beate Uhse startet mit
dem Versand der ,,Schrift X,
einer Aufkldrungsbroschiire
iiber Empfangnisverhiitung
nach der Knaus-0Ogino-
Methode 1948 Griindung des

Versandhandels. Der erste
Prospekt erscheint mit acht
Seiten. 1952 Das junge
Unternehmen beschiftigt
sechs Mitarbeiter, hat
200.000 Kunden und ver-

dffentlicht den 32-seitigen
Katalog ,,Stimmt in unserer
Ehe alles?“ mit iiber 50
Produkten. 1962 Der erste
Sex-Shop der Welt erdffnet in
Flensburg. 1971 Beate Uhse

erdffnet ihren 25. Shop in
Deutschland. 1975 Fiir diesen
Moment hat die Unterneh-
merin Beate Rotermund hart
gekampft: Der § 184 StGB tritt

in Kraft, es kommt zur

Freigabe der regulierten
Pornographie. 1981 Beate
Uhse wird zur Aktiengesell-
schaft. Es kommt zur Real-
teilung des Unternehmens im

Rahmen der Nachfolge-
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zwischen 200 und 1.000 Quadratmetern mit einem Modul-
Mdbelsystem auszustatten. Das seit 2003 etablierte Beate Uhse
Fachmarkt-Konzept setzt dabei auf eine gute Erreichbarkeit, faire
Preise, ein umfassendes Sortiment und die starke Marke ,Beate
Uhse®.

SEPTEMBER

Der Beate Uhse Einzelhandel treibt die internationale Expansion
weiter voran und er6ffnet den ersten Shop in Ungarns Hauptstadt
Budapest. In der Vergabe einer Landerlizenz sieht der Einzelhandel
die groRten Erfolgschancen, um das Shop-Konzept im ganzen Land
schnell bekannt zu machen. Der abgeschlossene Lizenzvertrag geht
Uiber mehrere Jahre und sieht die Er6ffnung von zehn Beate Uhse

Filialen vor.

Beate Uhse positioniert sich im Entertainment durch den Kauf des
Telemediendienstes Blue Movie von der Premiere Fernsehen GmbH &
Co KG neu. Der einzige Telemediendienst im deutschsprachigen
Raum, der Hardcore-Filme zeigen darf, wurde durch die erotic media
AG, einer 31,7prozentigen Beteiligung des Beate Uhse Konzerns,

ibernommen.

OKTOBER

Beate Uhse empfangt im Rahmen der Venus Messe Berlin, Europas
groRter Erotikmesse, zahlreiche Geschéftspartner und Kunden gleich
mit zwei Standen. Interessante Gesprache mit Branchenvertretern und
Geschéftspartnern wurden am Stand der GroRRhandelstochter Scala BV
geflihrt. Heilde Korper und Eventstimmung pur gab es dagegen bei
Beate Uhse TV.

regelung. 1999 Der Borsen- Marke Beate Uhse: Neu-
gang: Erstnotiz der Beate

Uhse Aktie an der Frankfurter

gestaltung von Corporate

Design, Markenarchitektur
Wertpapierborse. 2001 Beate und Vorstellung des Slogans
Rotermund stirbt am 21. Juli

2001 2002 Relaunch der

»Sex up your Life“ 2004
Beate Uhse geht mit der

DIE CHRONIK

NOVEMBER

2005 stand fur die Internetspezialisten der Beate Uhse new media
GmbH unter dem Fokus von Launch und Relaunch vielseitiger Web-
sites wie http://shop.beate-uhse.com. Durch innovative und technisch
anspruchsvolle Sites, Shopsysteme und Web-Applikationen stellt

dieser Bereich erneut seine flihrende Position unter Beweis.

Die internationale Positionierung der Marke Beate Uhse wird ausge-
baut. In den Niederlanden wird der erste Shop zum Beate Uhse Ge-
schaft umfirmiert und entsprechend des neuen Designs modernisiert.
Weitere Laden folgen in 2006.

In Kooperation mit einem der groRen Provider Portale Deutschlands
startet Beate Uhse new media GmbH mit einem Beate Uhse Livecam
Club. Gegen eine monatliche Grundgebihr kdnnen Kunden des inter-
national bekannten Provider Portals erotische Filme, Bilder und Live-

Shows genielRen.

DEZEMBER

Unter dem Motto ,Sex up your Life” er6ffnete Anfang Dezember bereits
die sechste Beate Uhse Filiale in der Bundeshauptstadt. In Berlins
grofStem Einkaufszentrum, der Gropius-Passage in Neukdlln, finden
Besucher ein ausgewahltes Erotiksortiment von Dessous, Wellness-

Produkten, Toys und vielem mehr.

Die Belieferung der Beate Uhse Shops in Deutschland erfolgt seit
Dezember 2005 vom Logistikzentrum Almere. Damit ist ein weiterer
Meilenstein der Zentralisierung der Logistik und der Biindelung von

Warenstromen innerhalb des Konzerns realisiert.

jungen Marke ,,Mae B.“,
einem Shop-Konzept fiir
Frauen und Paare, in
Deutschland an den Start



DIE BEATE UHSE STIFTUNG

Die Beate Uhse Stiftung zu Flensburg leistete 2005 insgesamt
bei 17 Projekten wertvolle Unterstiitzung. Die Bandbreite
reichte von Hilfe in sozialen Notlagen Gber Férderung in wis-
senschaftlichen Bereichen bis hin zu kulturellen und grenz-
Giberschreitenden Veranstaltungen. Ein Projektbeispiel ist die
Unterstlitzung eines Ferienaufenthalts von Kindern aus der
Region Tschernobyl im Sommer 2005 in Schleswig-Holstein.

DIE KINDER VON BELARUS
3 -1 Beate Rotermund war ihrer Generation in vielerlei
Dingen um eine Nasenldnge voraus. 1937 flog sie als eine der
ersten weiblichen Piloten als Einfliegerin tiber Deutschland,
Anfang der 60er Jahre reiste sie zu Marketing-Seminaren in
die USA und 1962 erdffnete sie in Flensburg den ersten Sex-
Shop der Welt. Inr Engagement fiir Menschen in Not hatte sie
in all den Jahren nie an die grof3e Glocke gehangt. Sie hat ge-
holfen, wo Hilfe schnell und unbirokratisch notwendig war.
Auch den Anstrengungen ihrer eigenen Stiftung, die nach ih-
rem Tod gegriindet wurde, war sie so um die beriihmte Nasen-
l&nge voraus.

Denn die Unterstiitzung der Kinder aus Tschernobyl durch die
Beate Uhse Stiftung begann eigentlich schon lange, bevor die
Stiftung ins Leben gerufen wurde. 1994 unternahm Beate
Rotermund mit mehreren Kindergruppen aus der Region um
den verungliickten Reaktor Rundfliige tiber Flensburg und
Umgebung. Die Flige in den kleinen wackeligen Propeller-
Maschinen waren ein auRergewodhnliches Ferienerlebnis flr
die russischen Kinder. Der Bekanntheitsgrad und die Leistun-
gen der Dame, die mit Begeisterung erklarte, was sie unter
sich auf der Erde sahen, war den Kindern nicht wirklich be-
wusst und wahrscheinlich auch ganz egal. Beate Rotermund
kam das sehr entgegen und so widmete sie sich voll und ganz
den aufgeregten Kinderfragen.

Die betagte Unternehmensgriinderin war von dem Lebensmut,
der Offenheit und der Begeisterungsfahigkeit der Jungen und
Madchen tief berlhrt. Bei ihr hinterliel$ der gemeinsame Aus-
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flug einen nachhaltigen Eindruck. Die nach diesem Sommer
eingetroffenen Briefe und Dankesschreiben beantwortete sie
in ihrer ganz eigenen Art - persénlich und handschriftlich.

2005 - vier Jahre nach ihrem Tod - haben sich die Wege der
nach ihr benannten Beate Uhse Stiftung zu Flensburg und
den damaligen Kontaktpersonen wieder gekreuzt. Unter dem
Motto ,,Frischer Wind fiir Kinderferien* organisierte der
Tschernobyl - Hilfe e.V. Flensburg Feriencamps in Schleswig-
Holstein. Selbst 20 Jahre nach dem Reaktorunfall sind die
Kinder in auffallig groRer Zahl gesundheitlich stark gescha-
digt. Wie so oft fehlte es trotz des grof3en Engagements im
Kreis Eggebek an dem letzten bisschen Geld. Hier half die
Beate Uhse Stiftung gerne und unterstiitzte das Feriencamp
fur Kinder aus Tschernobyl. Seit den gemeinsamen Rundflii-
gen hatte es keinen weiteren Kontakt nach Russland gegeben.
Die Genehmigung flir die Unterstlitzung war schnell eingeholt
beim Stiftungsbeirat, handelte es sich doch um eine Initiative,
die die ,,Chefin“ persdnlich schon begleitet hatte. Den Kindern
sollte mit dem Feriencamp einmal die Mdglichkeit gegeben
werden, die Zeiten ihrer langwierigen Behandlungen zu ver-
gessen, ganz neue Eindriicke fern der Heimat zu sammeln,
neue Freundschaften zu schlieRen und auch diesen Teil
Deutschlands und seine Menschen kennen zu lernen.

Im Juli 2005 reisten 26 Kinder im Alter von neun bis zwolf
Jahren und vier Betreuer aus Belarus zum Erholungsurlaub in
das dénische Pfadfinderlager Tydal am Ortsrand von Eggebek.
Dreieinhalb Wochen genossen die Jungen und Mé&dchen die
Region zwischen Nord- und Ostsee. Schwimmen und Spielen
in der Treene oder dem Freibad Tarp, FuBballspiele auf dem
Bolzplatz und die Abende am Lagerfeuer gemeinsam mit an-
deren Kindergruppen im Pfadfinderlager standen sehr hoch
im Kurs. Trotz der Sprachbarrieren gab es keine Verstandi-
gungsprobleme bei den Kindern und so manche Adresse
wurde ausgetauscht. Die Hohepunkte waren fir die ganze
Gruppe die Ausfliige ans Meer, nach Danemark in den Ver-
gnigungspark Sommerland Syd oder Bummeln in Flensburg.
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Jedes Kind bekam von der Beate Uhse Stiftung ein Taschengeld von 50 Euro fiir die Ferienzeit,
es stand jedem frei zur Verfligung. Naschereien, Eis und stif3e Erfrischungsgetranke? Weit ge-
fehlt, Kaffee, Tee, Hautcreme, Duschgel und Schokolade waren die Einkaufsrenner der Kinder
aus Belarus. Alles kleine Mitbringsel fiir ihre Lieben zu Hause.

Fir die Gruppe aus Belarus waren die 24 Tage in Schleswig-Holstein ein echtes Erlebnis. Sie
haben sich gut erholt, neue Freundschaften geschlossen und ein kleines Stiick von Schleswig-
Holstein kennen gelernt. Eines hat jedoch gefehlt: der Rundflug mit der Chefin.

DIE STIFTUNGSARBEIT

3 . 2 Die insgesamt 17 Projekte in 2005 wurden durch die Stiftung mit knapp 34.000 Euro
unterstitzt. Die Stiftung packt an, wo schnelle und unbirokratische Hilfe notwendig ist. Im Fo-
kus stehen insbesondere Frauen und Kinder, die durch spezielle Lebensumstande in eine Not-
lage geraten sind. Die Férderung findet Giberwiegend in Schleswig-Holstein, dem Bundesland,
in dem Beate Rotermund seit 1945 lebte und arbeitete, statt. Die Beate Uhse Stiftung ist eine
eigenstandige Initiative. Sie wurde nach dem Tod von Beate Rotermund 2001 durch ihren Sohn
Ulrich Rotermund ins Leben gerufen.

Wenn Sie die Arbeit der Beate Uhse Stiftung unterstiitzen méchten oder mehr iber die vielfal-
tige Arbeit erfahren mdchten:

Beate Uhse Stiftung zu Flensburg
Mergenthalerstralde 2

24941 Flensburg

Tel.: +49 (0)461/8406615

Fax: +49 (0)4 61/8406635

E-Mail: Heinke.Bahnsen@Beate-Uhse-Stiftung.de
www.beate-uhse-stiftung.de

Flensburger Sparkasse
Konto: 666 666
Bankleitzahl: 215 500 50



DIE AKTIE

KURSVERLAUF 2005

4 .1 Die Beate Uhse Aktie entwickelte sich im Berichtsjahr schwécher als die Indizes
DAX, MDAX und SDAX. Mit einem Kursriickgang von 40,1 Prozent war die Entwicklung nicht
zufriedenstellend. Die Aktie startete mit einem Schlusskurs von 10,19 Euro am ersten Handels-
tag in das Jahr und verzeichnete mit 10,37 im gleichen Monat bereits den Hochstkurs des Jah-
res. Die Absage des geplanten Beteiligungsverkaufs an der erotic media ag durch den poten-
tiellen Kaufer liefd Beate Uhse nicht wie geplant einen einmaligen Verkaufserlds von 102 Mio.
Euro vereinnahmen und sorgte deshalb fiir Erniichterung an der Borse. In der Folge sank der
Aktienkurs auf 750 Euro. Dank einer breit angelegten Informationskampagne, in deren Rah-
men der Vorstand mit vielen Teilnehmern des Kapitalmarkts personlich sprach und die Hinter-
grunde erléduterte, stieg der Aktienkurs wieder auf tiber 9,00 Euro.

Im Verlauf des Jahres sank der Kurs jedoch erneut und notierte sein Allzeit-Tief am 13. Dezem-
ber mit 5,80 Euro. Zum Ende des Jahres erholte sich der Kurs entsprechend der guten

operativen Entwicklung des Konzerns auf 6,10 Euro.

Pro Tag wurden im Durchschnitt 20.201 Beate Uhse Aktien gehandelt. Der durchschnittliche
Kurs lag bei 741 Euro. Die Marktkapitalisierung der Inhaber-Stammaktien sank entsprechend
des Kursverlaufs von 479,9 Mio. Euro auf 288,7 Mio. Euro. Die Marktkapitalisierung nach Free
Float fiel von 144,7 Mio. Euro auf 78,2 Mio. Euro. Beate Uhse ist im SDAX gelistet und flief3t
dort mit einem Gewicht von 0,75 Prozent (Stand: Ende 2005) ein. Mit den entsprechenden Be-
wertungsdaten (Handelsvolumen und Marktkapitalisierung auf Free Float-Basis) liegt Beate
Uhse im unteren Drittel der 50 SDAX-Aktien. Die Beate Uhse Aktie ist auRerdem Mitglied im
GEX, Prime-All- und Classic-All-Share sowie im Branchenindex Prime Retail.

KURSENTWICKLUNG 2004/ 2005

2004 2005
Er6ffnung EUR 13,02 10,19
Schluss EUR 10,48 6,10
Hoch EUR 13,02 10,37
Tief EUR 10,05 5,80
Durchschnitt EUR 11,09 741
Entwicklung % -19,50 -40,10

Basis: Xetra, Quelle: Dt. Borse

4.2

Ergebnis je Stammaktie betrug 0,29 Euro. Der Berechnung lag gemaf IFRS 33 die im Ge-

ERGEBNIS JE AKTIE
Im Vergleich zum Vorjahr stieg das EPS um 93,3 Prozent. Das unverwésserte

schéftsjahr durchschnittlich ausstehende Aktienanzahl zugrunde. Fir die Beate Uhse Aktie
sind unverwassertes und verwassertes Ergebnis je Aktie identisch, da aus dem Aktien-
optionsprogramm kein Verwésserungseffekt eintrat. Das Ergebnis je Aktie entsprach im
Wesentlichen der Berechnung nach HGB.
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AKTIEN-KENNZAHLEN 2004 /2005

2004 2005
EPS 0,15 0,29
KGV 68 21
KCF 30,4 12,4
Kurs/Umsatz 1,8 1,0
Kurs/EBITDA 18,3 9,0
Kurs/Buchwert 9,4 4,6
Buchwert je Aktie 1,1 1,3
Grundkapital Stiick 47.323.696 47.323.696
Gewichtung im SDAX % 2,2 0,8
Marktkapitalisierung EUR 495 289
Marktkap. Free Float EUR 152 78
@ Umsatz/Tag Stiick 5.961 18.632

Basis: Xetra

4.3

sengang eine konstante Dividendenpolitik. Generell soll an die

DIVIDENDE
Der Beate Uhse Konzern verfolgt seit dem Bor-

Aktionére eine Gewinnauschiittung von 40 bis 50 Prozent des
Jahresiiberschusses erfolgen. Ausnahme: In den Jahren 2001
und 2004 wurde der AG-Gewinn thesauriert und in das ope-
rative Geschaft und damit in das Wachstum des Beate Uhse

Konzerns investiert.

Fir das abgelaufene Geschéaftsjahr ist entsprechend des
guten Geschaftsverlaufs eine Ausschittung analog der Divi-
dendenpolitik vorgesehen und wird der Hauptversammlung
durch Vorstand und Aufsichtsrat vorgeschlagen werden. Vor-
behaltlich der Zustimmung der Hauptversammlung soll das
Ausschittungsvolumen bei 6,6 Mio. Euro liegen.
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4.4

INVESTOR RELATIONS
Die intensive und langjihrige Zusammenarbeit

zwischen der Beate Uhse AG und dem Designated Sponsor

Closed Brothers Seydler AG hat ihren Teil zu einer deutlichen

Erhéhung des Handelsvolumens der Aktie in 2005 beigetragen.
Wurden 2004 durchschnittlich 5.961 Stiicke gehandelt, so gin-
gen im Berichtsjahr rund 20.201 Aktien pro Tag um. Der Kurs

der Aktie zeigte seit Juli 2005 eine gewisse Bodenbildung bei

6 Euro. Die Aktie verzeichnete bei diesem Niveau ein Kauf-

interesse im Markt. Unterstlitzt wurde dieses durch diverse

Investor Relations-MaRnahmen. Investoren-Gesprache, Ana-

lystenmeetings, der kontinuierliche Dialog mit Privat-Aktio-

néaren, Veranstaltungen der Schutzgemeinschaften, tagesaktu-

elle Internetseiten (www.beate-uhse.ag) sowie eine ausfiihr-

liche Quartalsberichterstattung sind die Basis der Entwicklung.

Beate Uhse wurde 2005 von Independent Research und der

Berenberg Bank gecovert. Die jeweils zu den Quartalszahlen

erschienenen Research-Veroffentlichungen von Independent

Research prognostizierten eine positive Entwicklung im ope-

rativen Geschaft und flr den Erotikmarkt. Die ausftihrlichen

Berichte finden Sie im Internet unter http://www.beateuhse.

ag/ir/stock/analysts_analysis.html

BASISDATEN

Handelsplatze
IPO Aktienpreis
Segment

ISIN
Borsenkirzel

Aktionarsstruktur

Orthmann AG

Consipio Holding BV

Free Float

Art Media Production GmbH
Eigene Anteile Beate Uhse AG

FWB, alle Dt. Borsen

EUR 7,20
Prime-Standard
DE0007551400

USE

% 45,7
% 20,7
% 26,4
% 6,5
% 0,6

DIE AKTIE

ERGEBNIS JE AKTIE 2004/ 2005

2004 2005
Netto-Periodenergebnis Mio. EUR 7182 13.596
Zahl der Aktien (verwassert) Stiicke 46.785.770 47.042.247
Zahl der Aktien (unverwassert) Stlicke 46.785.770 47.042.247
Ergebnis je Aktie (verwassert) EUR 0,15 0,29
Ergebnis je Aktie (unverwéssert) EUR 0,15 0,29

4.5

AKTIONARSSTRUKTUR
Die Aktionarsstruktur der Beate Uhse AG war auch 2005 von einer grofden

Konstanz geprégt. Die Gesellschafter Orthmann AG (45,7 Prozent) und Consipio Holding BV

(20,7 Prozent) waren zum 31. Dezember 2005 nahezu unverandert stark engagiert. Neu

investiert in das erotische Wertpapier und im Kreis der meldepflichtigen Aktionére ist seit
Oktober 2005 das Koélner Unternehmen Art Media Production GmbH mit rund 6,5 Prozent.
Der Free Float der Beate Uhse AG erhdhte sich im Laufe des Jahres auf 26,4 Prozent.

Das Unternehmen hélt zum Bilanzstichtag 0,6 Prozent der Aktien im eigenen Bestand.

4 6 AKTIENOPTIONSPROGRAMM
. Die Mitarbeiter des Beate Uhse Konzerns sind tiber ein Aktienoptionsprogramm

direkt am Erfolg des Unternehmens beteiligt. 2005 gewahrte die Unternehmensleitung 192.879

Optionsrechte zum Bezug von Inhaberaktien der Beate Uhse AG zum Nennbetrag von 1 Euro.

Die Mitarbeiter des Konzerns erhielten 99.584 Optionsrechte. 93.295 Optionsrechte entfielen

auf den Vorstand und die Geschéftsfiihrer der zum Konzern gehérenden Gesellschaften. Die in

2005 ausgegebenen Optionsrechte kdnnen ab dem 25. Juni 2007 ausgelbt werden. Der Be-

zugspreis betragt 8,38 Euro.

DIVIDENDEN-AUSSCHUTTUNG 1999/ 2005

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005*
Dividende je Aktie EUR 0,10 0,14 - 0,10 0,10 - 0,14
Summe Dividende Mio. EUR 4,2 6,2 - 4,7 4,6 - 6,6
Dividendenauszahlung Datum 5.8.00 26.6.01 - 246.03 22.6.04 - 20.6.06

*Gewinnverwendungsvorschlag



BERICHT ZUR CORPORATE GOVERNANCE

Eine gute, stetig Gberpriifte und weiterentwickelte Corporate Governance gehort zur Unter-
nehmensphilosophie der Beate Uhse AG. Das Unternehmen erkennt den Sinn der deutschen
und internationalen Initiativen auf diesem Gebiet. Wo immer méglich erfiillt Beate Uhse die
Standards der internationalen Kapitalméarkte - insbesondere gilt dies fir den Deutschen Cor-
porate Governance Kodex. In die Umsetzungsbemiihungen werden jedoch auch Uberlegungen
zu unternehmensspezifischen Gegebenheiten wie Gréf3e und angemessener Ressourcenein-
satz einbezogen.

Die Beate Uhse AG konnte im Geschéaftsjahr 2005 weiteren Anforderungen des Deutschen
Corporate Governance Kodex entsprechen (Punkt 5.3). Zusétzlich berticksichtigt das Unter-
nehmen samtliche neu in den Kodex aufgenommene bzw. gednderte Empfehlungen des DCGK
in der Fassung vom 2. Juni 2005 und wird diesen auch kiinftig entsprechen. Abweichungen
gab und gibt es in drei Punkten. Eine Sonderstellung nimmt darin Punkt 71.1 des DCGK ein,
denn die Empfehlung, internationale Rechnungslegung im Konzernabschluss anzuwenden,
erfillte Beate Uhse in der Vergangenheit noch nicht. Aber das Unternehmen hat bereits das
Geschéaftsjahr zum 1. Januar 2005 mit einer Eréffnungsbilanz nach IFRS begonnen, berichtet
Uiber das Jahr 2005 erstmals nach internationaler Rechnungslegung und wird dies mit dem

1. Quartalsbericht 2006 auch auf die unterjahrige Berichterstattung ausdehnen.

Ein Abgleich der Entsprechenserklarung vom 17. Dezember 2004 mit der tatsachlich umge-
setzten Corporate Governance im Geschéftsjahr 2005 ergab eine negative Abweichung

(71.2 Fristen zur Erstellung des Konzernabschlusses), die in Kapitel 5.6 naher erldutert wird.
Die wichtigsten Verdnderungen, Ereignisse und Fakten zur Corporate Governance des Jahres
2005 im Detail:

D.1

Unternehmen, die Aktie sowie zur Hauptversammlung. Zur Hauptversammlung 2005 konnten

AKTIONARE UND HAUPTVERSAMMLUNG
Der Internetauftritt ist die zentrale Informationsplattform fiir Aktionédre rund um das

die Aktiondre wieder sdmtliche Unterlagen und Formulare auf der Website einsehen und he-
runterladen. Im Vorfeld der Hauptversammlung sind zwei Gegenantridge eingegangen, die un-
verziiglich im Netz veréffentlicht wurden. Aus Kosten-Nutzen-Uberlegungen heraus verzichtet
Beate Uhse auch weiterhin darauf, die Hauptversammlung komplett im Internet zu Gbertragen
und beschrénkt sich auf die Rede des Vorstandssprechers Otto Christian Lindemann sowie die
Abstimmungsergebnisse. Der Sollte-Kann-Anregung des DCGK in Punkt 2.3.4 wird damit nicht
voll entsprochen.

Zur Hauptversammlung am 20. Juni 2005 erschienen gut 600 Aktiondre sowie zahlreiche
Gaste, Banken- und Pressevertreter. Die rechnerische Prasenz des Aktienkapitals lag bei

83,3 Prozent. Die acht Tagesordnungspunkte, die zur Abstimmung standen, wurden jeweils mit
rund 99-prozentiger Zustimmung beschlossen. Darunter waren auch Satzungsadnderungen im
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Zusammenhang mit dem UMAG. Diese betrafen insbesondere
die Einberufung der Hauptversammlung, Anderungen der An-
meldevorschriften und des Teilnahmerechts, Anderungen des
Vorsitzes auf der Hauptversammlung sowie damit zusammen-
hangende Anpassungen in der Satzung. Alle Beschliisse stan-
den unter dem ausdricklichen Vorbehalt, dass das UMAG in
seiner Neufassung wie geplant beschlossen wurde. Mit In-
krafttreten des Gesetzes am 1. November 2005 hat der Vor-

stand die Satzungsadnderungen zur Eintragung ins Handels-

register angemeldet.

ZUSAMMENWIRKEN VON VORSTAND
5 . 2 UND AUFSICHTSRAT
Neben den insgesamt vier Aufsichtsratssitzungen des Jahres
2005 pflegten die Vorsitzenden von Vorstand und Aufsichtsrat
eine sehr direkte Kommunikation und einen persénlichen In-
formationsaustausch via Telefon und personliche Gespréche.
Alle Aufsichtsratssitzungen fanden im Beisein des Vorstands
statt. Bei Bedarf zog sich der Aufsichtsrat zu Beratungen ohne
den Vorstand zurtick. Vorbereitet wurden und werden die Sit-
zungen sowohl gemeinsam als auch getrennt von den Mit-
gliedern der Aktionars- wie der Arbeitnehmerseite. Beate
Uhse entspricht den Anregungen des DCGK in Punkt 3.6.
Gleiches gilt fur die Anregung in Punkt 3.10: Beate Uhse
nimmt zu allen unternehmensrelevanten Anregungen des
Kodex Stellung.

Im Geschaftsjahr 2005 wurden dem Aufsichtsrat neun Ge-
schéfte mit Zustimmungsvorbehalt zur Entscheidung vorge-
legt; acht wurden positiv beschieden. Der Aufsichtsrat wurde
durch den Vorstand jederzeit zeitnah informiert; insbesondere
hinsichtlich des Soll-Ist-Abgleichs des Budgets sowie der Ri-
sikosituation des Unternehmens. Der verantwortliche Risiko-
manager berichtete im Geschaftsjahr direkt an Vorstand, Auf-
sichtsrat und Audit Committee.

Erstmalig hatte Beate Uhse im Geschéftsbericht 2003 in einem
eigenstandigen Bericht Giber den Stand und die Entwicklung
der Corporate Governance berichtet. Diese Berichterstattung
wird Beate Uhse auch in der Zukunft fortsetzen. Nicht mehr
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aktuelle Entsprechenserklarungen wurden und werden auf der Beate Uhse Internetseite
zuganglich gehalten - fir einen Zeitraum von mindestens fiinf Jahren.

VORSTAND
5 " 3 Das Vergltungssystem fiir den Vorstand blieb im Geschéftsjahr 2005 unveréndert.
Die Grundziige werden sowohl auf der Internetseite als auch in den Notes des Konzernjahres-
abschlusses auf Seite 130 dargestellt.

In der Geschéftsordnung des Vorstands kam es 2005 zu keinen Anderungen. Interessens-
konflikte sind nicht aufgetreten. Kein Mitglied des Vorstand bekleidet Aufsichtsrats- oder
vergleichbare Mandate.

AUFSICHTSRAT
5 . 4 Im Geschéaftsjahr 2005 sind Herr Richard Orthmann und Herr Detlef Bindert aus
dem Aufsichtsrat ausgeschieden. Zum neuen Aufsichtsratsvorsitzenden wurde Herr Ulrich
Rotermund gewahlt. Er vertritt auch die Belange des Aufsichtsrats nach aufden. Neu in den
Aufsichtsrat berufen wurden Herr Michael Papenfuld und Herr Martin Weigel. Beide wurden
durch Beschluss des Amtsgerichts Flensburg zu Organmitgliedern bestellt und werden sich auf
der ordentlichen Hauptversammlung 2006 der Wahl durch die Aktionére stellen. Herr Papenfufl3
wurde zum stellvertretenden Aufsichtsratsvorsitzenden bestellt.

Neben dem Audit Committee hat der Aufsichtsrat mit einem Investitions- und einem Personal-
ausschuss im Geschaftsjahr zwei weitere Fachgremien ins Leben gerufen. Entsprechende
Sachthemen werden an diese Ausschiisse verwiesen und ggf. beschieden. Fallweise bereiten
die Ausschiisse die Sitzungen des Aufsichtsrats vor.

Nach eigener Einschdtzung des Aufsichtsrats gehort ihm eine ausreichende Zahl an unab-
hangigen Mitgliedern an. Zwei der sechs Mitglieder sind Arbeitnehmervertreter. Herr Ulrich
Rotermund als Vorsitzender ist zugleich mittelbarer Grof3aktiondr und ehemaliges Mitglied der
Geschéaftsleitung. Herr Nicolaas Bootsma ist Gesellschafter der Crop registeraccountants
Steuer- und Wirtschaftspriifungsgesellschaft, Niederlande, die auch Beratungsauftrage fiir die
Beate Uhse Gruppe durchfiihrt. Weitere Details zur Angemessenheit sind den Notes auf den
Seiten 127 bis 129 zu entnehmen. Die weiteren Mitglieder, die Herren Papenful® und Weigel,
stehen in keiner geschéftlichen oder persoénlichen Beziehung zu der Gesellschaft oder dem
Vorstand.

Samtliche neuen Empfehlungen des Deutschen Corporate Governance Kodex in den Punkten
5.4.3 und 5.4.4 entspricht die Beate Uhse AG und wird ihnen auch kiinftig entsprechen.
Die Vergiitung des Aufsichtsrats wurde durch die Hauptversammlung 2005 neu geregelt.



Jedes Aufsichtsratsmitglied erhalt neben dem Ersatz seiner Auslagen eine feste, nach Ablauf
des Geschéftsjahres zahlbare jahrliche Vergltung in H6he von 7500 Euro. Als variablen Vergi-
tungsanteil erhalten die Aufsichtsratsmitglieder zuséatzlich eine dividendenabhéngige Vergiitung
in Hohe von 1.000 Euro pro Cent tiber 7 Cent Dividende. Der Vorsitzende erhalt das 1,5-fache,
sein Stellvertreter das 1,25-fache der Gesamtvergiitung eines ordentlichen Mitglieds. Auf-
sichtsrate, die Mitglieder in Fachausschiissen sind, erhalten zusétzlich einen jahrlichen Fest-
betrag von 7500 Euro und der Ausschussvorsitzende 11.250 Euro. Fiir den Personal- und den
Investitionsausschuss fielen 2005 keine zuséatzlichen Vergiitungen an.

VERGUTUNG DER AUFSICHTSRATSMITGLIEDER FUR 2005*

EUR Fixe Verglitung Zusatzverglitung aufgrund von Aus- Variable
Name schussmitgliedschaft und/oder Vorsitz Verglitung
Ulrich Rotermund (Vorsitzender) 10.781,28 -
Michael Papenful (Stellvertreter) 4.687,50 3.750,00 -
Martin Weigel 3.750,00 3.750,00 -
Nicolaas Bootsma 7.500,00 7.500,00 -
Monika Wilk 7.500,00 -
Carlo Floridi 7.500,00 -
Detlef Bindert (bis 31.3.2005) 1.875,00 2.812,50 -
Richard Orthmann (bis 19.4.2005) 3.750,00 2.500,00 -

« (Vermerk: Die Vergiitungen werden anteilig nach dem Zeitpunkt der Zugehorigkeit zu den Gremien berechnet.)

Die Effizienz seiner Tatigkeit Gberprift der Aufsichtsrat im jahrlichen Turnus, so auch 2005,
durch Selbsteinschatzung. Die Geschaftsordnung des Aufsichtsrats wurde 2005 in den rele-
vanten Punkten an die neuen Anforderungen des Deutschen Corporate Governance Kodex in
der Fassung vom 2. Juni 2005 angepasst.

5.9

unmittelbar und im Einklang mit den gesetzlichen Vorschriften. Im Geschéftsjahr wurden

TRANSPARENZ
Der Vorstand veroffentlicht Insiderinformationen, die die Gesellschaft betreffen,

2 Ad-hoc-Meldungen veréffentlicht und tiber die Nachrichtensysteme verbreitet. Sdmtliche der
Gesellschaft zugegangenen Mitteilungen tiber das Unter- oder Uberschreiten der Stimmrechts-
schwellen von fiinf, zehn, 25, 50 und 75 Prozent wurden zeitnah in einem Borsenpflichtblatt
verodffentlicht und an die Bundesanstalt fir Finanzdienstleistungsaufsicht weitergeleitet.

Folgende Directors” Dealings wurden im Geschéftsjahr 2005 gemeldet:

DIRECTORS DEALING

Name Organ Datum Aktien Preis (Euro) Handel

Gerard P. Cok Vorstand 1. 2. 2005 150.000 1.501.500,00 Verkauf
Gerard P. Cok Vorstand 2. 2.2005 25.300 251.325,70 Verkauf
Jirgen Schulz Sonstige Fiihrungskraft 31. 5. 2005 450 3.483,00 Verkauf
Dorte Tischer Sonstige Flihrungskraft 28. 6. 2005 2.300 16.683,00 Verkauf
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BESITZ VON AKTIEN UND OPTIONEN

Organ Aktien Optionen

Vorstand 149.478 32.000

Aufsichtsrat 9.755.923 -
RECHNUNGSLEGUNG

5.0

gesehen und wie in der Entsprechenserklarung 2004 ange-

Der Jahresabschluss 2004 konnte nicht wie vor-

kiindigt binnen der 90-Tage-Frist verdffentlicht werden. Grund
war der am 11. Mérz 2005 abgesagte Verkauf der Beteiligung
an der erotic media ag. Dieser Sachverhalt machte eine neu-
erliche Priifung einzelner Sachverhalte des Jahresabschlusses
2004 notwendig und verzdgerte die Veroffentlichung.

Bislang berichtete der Beate Uhse Konzern nach den Rech-
nungslegungsgrundséatzen des HGB und den Empfehlungen
des DRS. Mit dem Jahresabschluss 2005 und dem Bericht
zum 1. Quartal 2006 startet die Beate Uhse Gruppe ihre inter-
nationale Rechnungslegung. Damit wird Beate Uhse kiinftig
Punkt 71.1 erfillen.

Bei Bedarf wird der Prifstelle fir Rechnungslegung und der
Bundesanstalt fiir Finanzdienstleistungsaufsicht der Konzern-
abschluss durch das Unternehmen zur weiteren Priifung
zugestellt.
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AKTIENOPTIONSPROGRAMM DER BEATE UHSE AG

Laufzeit des Stock Option Plans: 5 Jahre

Bezugsberechtigte: Mitglieder des Vorstands, Mitglieder der Geschéftsfiihrungen
verbundener Gesellschaften, Mitarbeiter der Beate Uhse AG
und verbundenen Unternehmen

Einrdumung: Fir Vorstand durch Aufsichtsrat (jahrliche Tranche, Volumen);
Fir Geschéftsfihrung und Mitarbeiter durch Vorstand
(jahrliche Tranche, Volumen)

Wartefrist: 2 Jahre ab Ausgabetag

Auslibungsfenster: Nach Ablauf der Wartefrist in den folgenden 5 Jahren innerhalb
einer Frist von 4 Wochen nach der Veréffentlichung des
Halbjahresberichts und des Jahresabschlusses

Ausgabebetrag (Erfolgsziel): Schlusskurs der Frankfurter Wertpapierbdrse zuziiglich eines
Aufschlags von 10 %

ABSCHLUSSPRUFUNG
5 . 7 Auch 2005 hat der Aufsichtsrat vor Unterbreitung des Wahlvorschlags an die
Hauptversammlung vom Wirtschaftsprifer eine Erklarung tiber die persénlichen und geschéft-
lichen Beziehungen zur Gesellschaft eingeholt. Diese Erklarung gab zu keinen Beanstandun-
gen Anlass.

ENTSPRECHENSERKLARUNG GEMAR §161 AKTG
5 " 8 Aufsichtsrat und Vorstand der Beate Uhse AG identifizieren sich mit den Zielen
des Deutschen Corporate Governance Kodex (Fassung vom 2. Juni 2005), eine gute, vertrau-
ensvolle, am Nutzen von Anteilseignern, Mitarbeitern und Kunden orientierte Unternehmens-
fuhrung zu fordern. Ziel der Unternehmenspolitik des Beate Uhse Konzerns ist eine nachhal-
tige Steigerung des Unternehmenswertes.

Die Beate Uhse AG bekennt sich zu den Empfehlungen der Regierungskommission Deutscher
Corporate Governance Kodex. Seit unserer letzten Entsprechenserklarung vom 16. Dezember
2004 ist die Gesellschaft weiteren Empfehlungen des Kodex nachgekommen. In einigen
Punkten weicht sie weiterhin ab. Einzelheiten mit Erlduterungen hierzu werden nachfolgend
aufgefihrt.

Flensburg, 21. Dezember 2005

Fiir den Aufsichtsrat Fiir den Vorstand
Ulrich Rotermund Otto Christian Lindemann

(Aufsichtsratsvorsitzender) (Vorstandssprecher)



. In nachstehenden Punkten ist die Gesellschaft weiteren Empfehlungen seit
Abgabe unserer Entsprechenserklirung vom 16. Dezember 2004 und den
Neuerungen der Kodexfassung vom 2. Juni 2005 (gegeniiber der Fassung vom
21. Mai 2003) nachgekommen:

3.10 - Corporate Governance Bericht: Der neu in den Kodex aufgenommenen Empfeh-
lung, nicht mehr aktuelle Entsprechenserklarungen zum Kodex fiinf Jahre lang auf der Inter-
netseite zugénglich zu halten, wird die Beate Uhse AG entsprechen. Schon heute sind unter

www.beate-uhse.ag alle vergangenen Entsprechenserklarungen zugéanglich.

5.3 — Bildung von Ausschiissen: Der Aufsichtsrat der Beate Uhse AG hatte in der Vergan-
genheit neben dem Audit Commitee keine weiteren Ausschiisse. Mit Wirkung vom 27. Sep-
tember 2005 bildete der Aufsichtsrat mit einem Investitions- und einem Personalausschuss
zwei weitere Fachgremien.

Der Investitionsausschuss Uberprift Vorstands-Vorlagen zu Investitionsentscheidungen bis zur
Entscheidungsfindung im Aufsichtsrat. Der Personalausschuss bearbeitet Personalfragen- und
Entscheidungen auf Vorstandsebene vorbereitend flir den Aufsichtsrat.

5.3.2 — Audit Committee: Der neu in den Kodex aufgenommenen Empfehlung, dass der
Vorsitzende des Priifungsausschusses (iber besondere Kenntnisse und Erfahrungen in der
Anwendung der Rechnungslegungsgrundsétze und internen Kontrollverfahren verfligen soll,
entsprach und entspricht die Beate Uhse AG. Ausschussmitglieder sind Michael Papenfuf3,
Bereichsvorstand der Bayerische Hypo- und Vereinsbank AG Hamburg, Nicolaas Bootsma,
Wirtschaftsprifer der Crop registeraccounts und Martin Weigel, CEO Glicksburger
Management Consulting GmbH.

5.4.2 - Unabhingigkeit des Aufsichtsrats: Der neu in den Kodex aufgenommenen Emp-
fehlung, dass dem Aufsichtsrat eine nach seiner Einschatzung ausreichende Anzahl unabhén-
giger Mitglieder angehdren, entsprach und entspricht die Beate Uhse AG.

5.4.3 — Wahlen zum Aufsichtsrat: Den drei neu in den Kodex aufgenommenen Empfeh-
lungen, (1.) Wahlen zum Aufsichtsrat als Einzelwahl durch zu fiihren, (2.) Antrage zur gericht-
lichen Bestellung von Aufsichtsratsmitgliedern bis zur néchsten Hauptversammlung zu be-
fristen und (3.) Kandidatenvorschlége fiir den Aufsichtsratsvorsitz den Aktiondren bekannt zu
geben, entspricht die Beate Uhse AG.

5.4.4 — Wechsel vom Vorstand in den Aufsichtsrat: Den zwei neu in den Kodex auf-
genommenen Empfehlungen, (1.) dass es nicht die Regel sein soll, dass ein Vorstandsvorsitzen-
der oder ein Vorstandsmitglied in den Aufsichtsratsvorsitz oder den Vorsitz eines Aufsichts-
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ratsausschusses wechselt, und (2.) eine entsprechende Ab-
sicht der Hauptversammlung besonders begriindet wird, ent-
sprach und entspricht die Beate Uhse AG.

5.4.7 - Vergiitung des Aufsichtsrats: Der neu in den
Kodex aufgenommenen Empfehlung, die Verglitung der Auf-
sichtsratsmitglieder im Corporate Governance Bericht indivi-
dualisiert und aufgegliedert nach Bestandteilen auszuweisen,
wird die Beate Uhse AG mit dem Jahresabschluss 2005 nach-
kommen. Bislang erfolgte der Ausweis im Anhang des
Konzernabschlusses.

6.6 — Erwerb oder Verauf3erung sowie Besitz von
Aktien der Gesellschaft: Der neu in den Kodex aufge-
nommenen Empfehlung, sdmtliche Angaben unter Punkt 6.6
des Kodex in der aktualisierten Fassung nun im Corporate
Governance Kodex aufzufithren, wird die Beate Uhse AG ent-
sprechen. Bislang war dieser Ausweis im Anhang des Kon-
zernabschlusses erfolgt.

7.1.3 - Aktienoptionsprogramme: Der neu in den Kodex
aufgenommenen Empfehlung, konkrete Angaben lber Aktien-
optionsprogramme und &hnliche wertpapierorientierte Anreiz-
systeme der Gesellschaft in den Corporate Governance Bericht
aufzunehmen, wird die Beate Uhse AG entsprechen. Bislang
war dieser Ausweis im Konzernabschluss erfolgt.

II. In den nachfolgenden Punkten wurden und werden
die Empfehlungen des Kodex noch nicht umgesetzt:

4.2.3 - Bestandteile der Vorstandsvergiitung:

Die Verlangerung eines Vorstandsvertrages in 2003 wurde
zum Anlass genommen, entsprechend dem Kodex neben den
fixen Verglitungsbestandteilen auch variable Komponenten zu
vereinbaren. Die variable Vergiitung ist an den geschéftlichen
Erfolg des Unternehmens gekoppelt und kommt erst zum
Tragen, wenn das geplante Ergebnis vor Steuern Gberschritten
wird. In diesem Fall betrégt die zusétzliche Vergltung zwei
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Prozent des Uberschielenden Betrages. Daneben werden dem Vorstand Aktienoptionen im
Nennwert von EUR 1,00 aus dem Stock Option-Programm der Gesellschaft zur Verfligung
gestellt.

Weitere Anpassungen sind noch nicht erfolgt. Die Entwicklung eines regelrechten Systems flir
die Vorstandsvergltung wird derzeit nicht fiir sinnvoll erachtet, da sich der Vorstand der Beate

Uhse AG nur aus zwei Mitgliedern zusammensetzt.

7.1.1 - Konzernabschluss: Die Beate Uhse AG verdffentlichte letztmalig bis September
2005 Geschéafts- und Zwischenberichte entsprechend dem HGB in deutscher und englischer
Sprache. Der Jahresabschluss 2005 wird erstmalig nach dem internationalen Bilanzierungs-
standard IFRS erstellt werden. Die erste Veroffentlichung eines Zwischenberichts nach IFRS ist
fur den 3-Monatsbericht 2006 geplant.

7.1.2 - Fristen zur Erstellung des Konzernabschlusses: Der Jahresabschluss 2004 der
Beate Uhse AG wurde am 22. April 2005 veroffentlicht und entsprach somit nicht den For-
derungen des DCGK (90 Tage nach Abschluss der Periode). Mit der Umstellung auf IFRS fiihrt
die Beate Uhse AG konzernweit eine vereinheitlichte Konsolidierungs-Software ein. Die Um-
stellung wird eine Veroffentlichung des Jahresabschlusses 2005 nach der 90-Tage-Frist, aber
innerhalb der im Prime Standard geforderten 120-Tage-Frist ermdglichen.

Weitere Informationen zur Corporate Governance des Beate Uhse Konzerns finden Sie unter

http://www.beateuhse.ag/ir/corporate _gov/corporategovernance.html




BERICHT DES AUFSICHTSRATS

SEHR GEEHRTE DAMEN UND HERREN,
LIEBE AKTIONARE,

Das Geschéaftsjahr 2005 war fir die Beate Uhse Gruppe ein
erfolgreiches Jahr. Der Konzern erzielte ausschlief3lich durch
internes Wachstum das beste Ergebnis der Firmengeschichte
- sowohl beim Umsatz als auch beim Ertrag. Fiir uns ist dies
umso erfreulicher, da 2005 primér auf die strategische Neu-
ausrichtung im Unternehmen Wert gelegt wurde, um eine
noch bessere Grundlage fir ein renditestarkes Wachstum in
der Zukunft zu schaffen. Auf dem Weg zu einem optimal
aufgestellten, weltweit agierenden Unternehmen sind wir 2005
ein gutes Stiick vorangekommen. Das Zentrallager in Almere,
Niederlande, wurde in den Abldufen optimiert und versorgt als
Warendrehscheibe effizient und schnell unsere eigenen Shops
und Erotikanbieter weltweit, die Anzahl Profit-Center-iber-
greifender Projekte wurde mehr als verdoppelt, die vielfaltigen
Cross-Selling-Maoglichkeiten wesentlich stérker genutzt. Die
Marke Beate Uhse wird durch die gemeinsamen Aktivitdten
auch im internationalen Geschéft zukiinftig noch starker
werden.

Dem Vorstand ist es somit gelungen, fur die Gesellschaft 2005
einen innovativen und zukunftsorientierten Weg einzuschlagen.
Ein weiterer wesentlicher Schritt war die im vierten Quartal
durchgefihrte indirekte Beteiligung an dem auf Voll-Erotik
spezialisierten Telemediendienst Blue Movie. Die Entertain-
ment-Sparte des Beate Uhse Konzerns konnte nach unserer
Uberzeugung nicht nur das Produktportfolio wesentlich erwei-
tern; vielmehr wird die Beteiligung der Vermarktung von Voll-
Erotik im Fernsehen neue Impulse geben.

Der Aufsichtsrat hat diese Entwicklung eng beratend und pri-
fend begleitet. Auch mit den weiteren zentralen Themen des
Jahres wie dem Abschluss einzelner Restrukturierungsmalf3-
nahmen, der internationalen Expansion sowie der allgemeinen
Lage der Gesellschaft haben wir uns eingehend befasst. Wir
nahmen die Aufgaben wabhr, wie sie uns von Gesetz, Satzung,
Geschéftsordnung und Corporate Governance Kodex vorge-

geben sind. Wir berieten den Vorstand und haben uns konti-
nuierlich davon Uberzeugt, dass die Geschéftsleitung ord-
nungsgeman war. Die wichtigste Informationsgrundlage
waren das schriftliche, monatliche Reporting, regelméaf3ige
Telefonate zwischen Vorstand und Aufsichtsrat und der
direkte Austausch im Rahmen der Plenumsitzungen. Von den
Vorstandssitzungen gingen dem Aufsichtsrat schriftliche

Protokolle zu.

ARBEITSSCHWERPUNKTE DES
6 .1 AUFSICHTSRATS

Im Berichtsjahr tagte der Aufsichtsrat vier Mal. Die Sitzungen
fanden statt am 6. April, 19. Juni, 27. September und am

7. Dezember 2005. Der Aufsichtsrat tagte jeweils vollzéhlig an
den ersten drei Terminen, lediglich an der Dezember-Sitzung
konnte ein Aufsichtsratsmitglied aus beruflichen Griinden
nicht teilnehmen. Bei Bedarf fanden die Sitzungen temporar
auch ohne die Vorstandsmitglieder statt.

RegelmaRige Arbeitsschwerpunkte waren die Geschaftsstrate-
gien sowohl fur das Gesamtunternehmen, das Entertainment
und die internationale Expansion. Besonderes Augenmerk
legten wir auf die Ertragsentwicklung sowie die Liquiditatspla-
nung. RegelmaRig informierte uns der Vorstand tiber den Soll-
Ist-Vergleich in der Finanzplanung 2005.

Wichtige Einzelthemen des Jahres 2005:

- Der nicht erfolgte Verkauf der Beteiligung an der
erotic media ag

- Abschluss der Optimierungsmafnahmen in Almere

- Weiterentwicklung der Corporate Governance und Erstellung
der Entsprechenserklarung (Seite 40/41)

- Konsequenzen aus den gednderten rechtlichen
Rahmenbedingungen (z. B. Jugendschutz)

- Strategie zur ErschlieBung der osteuropéischen Lander

- Ausrichtung der Marken-Strategie innerhalb des Konzerns
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In der Sitzung vom 7. Dezember waren die Planungsrechnung fiir 2006 sowie der weitere Aus-
blick bis 2008 die zentralen Themen. Insgesamt wurden dem Aufsichtsrat im vergangenen Jahr
neun zustimmungspflichtige Geschéfte vorgelegt. Sieben wurden positiv beschieden. In einem
Fall wurde der Vorstand gebeten, weitere Optionen aufzuzeigen; dem Antrag wurde nach wei-
terer Priifung zugestimmt. Fiir mégliche Ersatzanspriiche seitens der Gesellschaft gegen Vor-
standsmitglieder ergaben sich 2005 aus Sicht des Aufsichtsrats keine Anhaltspunkte. Der Auf-
sichtsrat stiitzte seine Kontrollaufgabe vor allem auf die schriftlichen Berichte sowie Einsicht-
nahme und Priifung der Biicher. Kriterien fir zustimmungspflichtige Geschéfte sind in der Ge-
schéftsordnung fir den Vorstand geregelt. Konkrete Einzelfélle kénnen fallweise durch Hinzu-
ziehen geeigneter Experten aus der Rechtsberatung oder Wirtschaftspriifung gesondert ge-
prift werden. Je nach Einzelfall werden sie auch an den zustédndigen Ausschuss verwiesen.

6 2 ARBEIT DER AUSSCHUSSE
. Der Aufsichtsrat der Beate Uhse AG hat im Berichtsjahr neben dem bestehenden

Priifungsausschuss einen Investitions- sowie einen Personalausschuss eingerichtet.

Der Priifungsausschuss tagte im Berichtsjahr ein Mal. Schwerpunkte waren die Weiterentwick-
lung des Risikomanagements, die Umstellung der Rechnungslegung auf IFRS sowie die Be-
gleitung der Jahres- und Konzernjahresabschlussprifung. Er legte auch die Priifungsschwer-
punkte fest und stimmte die Hohe der Vergiitung ab.

Der Personalausschuss wurde ebenso wie der Investitionsausschuss im Rahmen der Sitzung
am 27. September 2005 gegriindet. In beiden Gremien wurden in den verbliebenen Wochen

des Jahres 2005 nach der Griindung aktuelle Sachthemen erértert und gepriift.

AG- UND KONZERNABSCHLUSSPRUFUNG 2005
6 " 3 Der von der Beate Uhse AG aufgestellte Einzelabschluss 2005 entspricht den Re-
geln des HGB. Der Konzernabschluss 2005 folgt erstmalig den Rechnungslegungsgrundsatzen
nach IFRS.
Der zusammengefasste Lage- und Konzernlagebericht beachtet die Regelungen des DRS 15.
Mit der Jahresabschlusspriifung wurde die Ernst & Young AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft
beauftragt. Wir haben vom Wirtschaftspriifer eine Erklarung eingeholt, inwieweit weitere ge-
schéftliche oder finanzielle Verflechtungen mit der Beate Uhse Gruppe vorliegen. Diese Erkla-
rung, die z. B. auf die weiteren Priifungsmandate wichtiger Tochtergesellschaften eingeht, gab
zu keinen Beanstandungen Anlass. Uber den Status der Priifung berichtete Ernst & Young
fortlaufend an den Vorsitzenden des Audit Committees. Als Ergebnis der Abschlusspriifung flr
Konzern und AG hat Ernst & Young uneingeschrankte Bestatigungsvermerke fiir die Ge-
schéftsabschliisse des Jahres 2005 erteilt.



AG- und Konzernjahresabschluss sowie Priifungsbericht lagen
allen Aufsichtsratsmitgliedern fristgemaR vor der Bilanzfest-
legungssitzung am 4. April 2006 vor. Der Abschluss wurde in
dieser Sitzung ausfiihrlich besprochen. Der Abschlussprifer
berichtete im Rahmen dieser Sitzung tiber wesentliche Ergeb-
nisse der Priifung und stand fiir Fragen zur Verfligung. Wir
haben das Priifungsergebnis von Ernst & Young zustimmend
zur Kenntnis genommen. Nach unserer eigenen eingehenden
Prifung des Jahresabschlusses und des Konzernjahresab-
schlusses sowie des zusammengefassten Lageberichts erge-
ben sich keine Einwénde. Der Aufsichtsrat hat den vom Vor-
stand aufgestellten Jahres- und Konzernjahresabschluss
gebilligt. Damit sind Jahresabschluss der AG und des Kon-
zerns festgestellt.

Dem Vorschlag des Vorstands, den Gewinn der AG in Hohe
von 14,7 Mio. Euro zur Ausschittung einer Dividende in der
Gesamthohe von 6,6 Mio. Euro oder 0,14 Euro je Aktie zu
verwenden und den verbleibenden Restbetrag auf neue
Rechnung vorzutragen, schliefden wir uns an. Der Gewinn-
verwendungsvorschlag wird der Hauptversammlung am

19. Juni 2006 zur Beschlussfassung vorgelegt.

CORPORATE GOVERNANCE
6 " 4 Die Beate Uhse AG fiihlt sich einer guten Corpo-
rate Governance verpflichtet. Der Aufsichtsrat hat entspre-
chend im jahrlichen Turnus die Effizienz seiner Tatigkeit durch
Selbsteinschéatzung tberprift. Interessenskonflikte einzelner
Mitglieder des Gremiums bestanden nicht bzw. waren tempo-
rarer Natur und wurden entsprechend transparent gemacht.
Eine Auflistung aller Mandate, die die Mitglieder des Auf-
sichtsrats aul3erhalb ihrer Aufgabe bei Beate Uhse wahrneh-
men, finden Sie auf den Seiten 130/131 dieses Geschéfts-
berichts. Weitere Informationen zur Corporate Governance,
Directors” Dealings und zur Unabhéngigkeit der Mitglieder
finden Sie im Bericht zur Corporate Governance auf Seite 38
sowie 127 bis 129. Hier ist auch die individuelle Vergiitung der
Mitglieder ausgewiesen.

BESETZUNG DES AUFSICHTSRATS
6 n 5 Im Geschaftsjahr 2005 sind die Herren Richard
Orthmann und Detlef Bindert nach langjahriger Tatigkeit aus
personlichen Griinden aus dem Aufsichtsrat ausgeschieden.
Neu in das Gremium berufen wurden Herr Michael Papenful®
und Herr Martin Weigel. Beide wurden durch Beschluss des
Amtsgerichts Flensburg zu Aufsichtsratsmitgliedern bestellt
und werden sich auf der ordentlichen Hauptversammlung
2006 der Wahl durch die Aktionére stellen. Zum neuen Vor-
sitzenden des Aufsichtsrats wurde Herr Ulrich Rotermund
gewahlt.

VERMERK ZUM
6 . 6 ABHANGIGKEITSBERICHT
Der Vorstand hat fiir das Berichtsjahr einen Abhangigkeitsbe-
richt gem. § 312 Abs. 3 AktG erstellt. Dieser Bericht wurde von
der Ernst & Young AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft ge-
prift und mit einem uneingeschrankten Bestatigungsvermerk
versehen. Der Abhéngigkeitsbericht wurde dem Aufsichtsrat
zugeleitet, der diesen und die darin aufgefiihrten Rechtsge-
schafte und MalBnahmen einer eigenstéandigen Priifung gem.
§ 314 Abs. 2 AktG unterzog. Diese flihrte zu keinen Beanstan-
dungen.

Die Beate Uhse AG, Flensburg, hat geméaR § 312 AktG einen
Bericht (iber die Beziehungen zu verbundenen Unternehmen
erstellt. Dieser Bericht schlief3t mit folgender Erklarung: ,,Der
Vorstand erkléart, dass die Beate Uhse AG, Flensburg, bei den
im Bericht tiber die Beziehungen zu verbundenen Unterneh-
men aufgeflihrten Rechtsgeschéften nach den Umstanden,
die ihm zum Zeitpunkt der Vornahme der Rechtsgeschéfte
bekannt waren, angemessene Gegenleistungen erhalten hat.
Berichtspflichtige Malinahmen haben im Geschéftsjahr vom
1. Januar bis 31. Dezember 2005 nicht vorgelegen.”
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DANK AN DIE MITARBEITER
6 " 7 Wir danken den Mitarbeitern und dem Vorstand
fur ihre Arbeit und ihren Einsatz im Jahr 2005. Sie haben da-
fur gesorgt, dass Beate Uhse 2005 das beste Ergebnis gemes-
sen an Umsatz und Ertrag in ihrer Geschichte erzielen konnte.

Hamburg, 4. April 2006
lhr

..-[...LI‘-JL«__ Lil;

Ulrich Rotermund
Vorsitzender des Aufsichtsrats

BERICHT DES AUFSICHTSRATS



LAGEBERICHT DES BEATE UHSE KONZERNS

GESCHAFTS- UND RAHMENBEDINGUNGEN Die Beate Uhse Aktiengesell-
7-1 schaft ist seit 1999 bdrsennotiert. Sie ist die Muttergesellschaft (Handelsregistereintra-
gung Nr. 3737, Amtsgericht Flensburg) des Beate Uhse Konzerns. Zu der Unternehmensgruppe
zahlen 69 Gesellschaften. Wichtigste Standorte sind der Griindungssitz Flensburg sowie Alme-
re und Walsoorden in den Niederlanden. Die Unternehmensgruppe ist entsprechend einer
Holding-Struktur organisiert. Konzernweit tibergreifende Tatigkeiten (Rechtsabteilung, Kon-
zern-Finanzwesen und -Controlling, Unternehmenskommunikation etc.) erfolgen durch die
Muttergesellschaft. Operativ ist der Konzern im internationalen Erotikmarkt durch vier Segmen-
te vertreten. Der Beate Uhse Konzern ist im Einzel- und Versandhandel ausschlielich im B2C-
Geschaft aktiv, wahrend im GrofShandel B2B und im Entertainment (Telefonie, Internet, Mobile

Dienste, TV, Telemediendienst) B2B- und B2C-Geschafte getéatigt werden.

Beate Uhse ist derzeit in 13 Landern Europas vertreten; die Zahl der Landermarkte ist 2005
stabil geblieben. Erste Versandaktivititen in den USA wurden 2005 eingestellt. Im Gegenzug
verstarkte der Beate Uhse Konzern seine Aktivitdten in Ost-Europa. Hauptabsatzmarkte sind
Deutschland (41,3 Prozent) und die Niederlande (16,8 Prozent). Durch die Ausweitung der
internationalen Aktivitdten in den vergangenen Jahren haben sich die Gewichte vom absatz-
starksten Markt Deutschland zunehmend auf andere européische Lander (EU25) verteilt.
Innerhalb Europas ist Beate Uhse beim Handel von erotischen Produkten Gber Laden und
Versand Marktftihrer. Im GroRhandel ist der Konzern Weltmarktfiihrer mit Exporten in tGber 60
Lander der Erde. Seit 2003 ist Beate Uhse weltweit das umsatzstarkste Unternehmen der
Erotikbranche; 2005 konnten wir diese Position weiter ausbauen.

Beate Uhse handelt in den unterschiedlichen Vertriebsschienen mit erotischen Produkten aus
den Warengruppen DVD, Wasche und Abendbekleidung, Toys, Wellness und Bodycare, Prapa-
rate, Kondome, Blicher und Magazine. Der Konzern bietet seinen Kunden (ber 20.000 Produk-
te zum Kauf. Im Entertainment arbeitet der Beate Uhse Konzern als Dienstleister fir Internet-
portal- sowie Mobilfunknetz-Betreiber und bedient B2B-Kunden mit dem Aufbau und der
Pflege von erotischen Internetseiten. In den Bereichen Telefonie, Mobile Dienste, TV, Teleme-
diendienste und auch im Internet bietet Beate Uhse den Endverbrauchern erotische Filme,
Clips, Chats und TV-Eigenformate auf technisch anspruchsvollem Niveau. TV- und Telemedien-
dienst-Aktivitdten werden durch die 31,7 Prozent Beteiligung an der erotic media ag umgesetzt.

Die Steuerung des Beate Uhse Konzerns erfolgt tiber eine detaillierte Planungsrechnung in
Kombination mit einem monatlichen, nach Segmenten gegliedertem Reporting. Umsétze,
Deckungsbeitrdge, Kosten und Ergebnisse werden als monatliche, kumulierte und als Jahres-
werte ausgewiesen. Vergleichend dargestellt werden jeweils das Vorjahr, der Planwert und das
laufende Ist. Neben den absoluten Werten werden hierbei Kennziffern zur Rohertragsmarge,
Kosteneffizienz und Ertragskraft gegeniibergestellt.
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Um mdogliche Verdnderungen im Markt, Verdnderungen in der
Geschaftspolitik oder negative Trends friihzeitig zu erkennen,
wird alle drei Monate ein angepasster Forecast (Rolling
Forecast) erstellt. Dieser dient zur friihzeitigen Erkennung
maoglicher Abweichungen zur Planung. Er ist die Grundlage,
um Handlungsbedarf aufzuzeigen. Ergdnzend zum monatli-
chen Konzern-Reporting werden quartalsweise Kennziffern
auf Basis der konsolidierten Bilanz sowie Gewinn- und Verlust-
rechnung ermittelt. Zusétzlich unterstiitzen zahlreiche operati-
ve Kennziffern und Analysen die Steuerung der Profit-Center.
Versand, Entertainment, Einzel- und Grof3handel nutzen
jeweils die Kennziffern, die das Geschaftsmodell am besten
abbilden. Um den konzernweiten Austausch steuerungsrele-
vanter Informationen weiter zu verbessern und das interne
sowie externe Berichtswesen weiter zu harmonisieren, setzt
die Beate Uhse Unternehmensgruppe ab 2006 mit Hyperion
ein neues konzernubergreifendes Managementinformations-
system (MIS) ein.

Der Konzernabschluss der Beate Uhse AG ist erstmalig in
Ubereinstimmung mit den International Financial Reporting
Standards (IFRS) erstellt worden. Die Darstellung der Gewinn-
und Verlustrechnung wurde vom Gesamtkostenverfahren auf
das Umsatzkostenverfahren umgestellt. Um die Vergleichbar-
keit zum Vorjahresabschluss nach HGB zu gewahrleisten, sind
im Konzernanhang ab Seite 133 Erlduterungen ergénzt wor-
den.

Als Erotikunternehmen unterliegt die Beate Uhse AG strengen
Gesetzgebungen. Die Wesentlichsten sind der Jugendschutz,
Kundenschutz sowie die Regulierungen zum Versand von
pornografischen Produkten. Sie nehmen mafgeblichen Ein-
fluss auf die Entwicklung der Beate Uhse Gruppe und die
gesamte Erotikbranche. Beate Uhse ist in Europa zu Hause
und beachtet neben den européischen Richtlinien zusatzlich
auch die diesbeziiglichen Lédndergesetzgebungen der jeweili-
gen Markte. Im Jahr 2005 ergaben sich Anderungen insbe-
sondere im Umwelt- und Kundenschutz (z. B. Elektro und
Elektrogerate Gesetz, Vorgaben der Bundesnetzagentur zu
Dialerprogrammen).
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Mitarbeiter

Am Jahresende 2005 waren im Beate Uhse Konzern 1.523
Mitarbeiter beschéftigt. Das sind 3,1 Prozent mehr als ein Jahr
zuvor. Insgesamt beschéftigt Beate Uhse Arbeitnehmer in 13
Landern und 69 Konzerngesellschaften. Der Einzelhandel
bleibt der groRRte Arbeitgeber innerhalb des Konzerns. Die
Zunahme von 46 Personen in 2005 war frei von externen
Einfliissen wie Ubernahmen. Sie ist nahezu ausschlieRlich auf
Filial-Er6ffnungen zurick zu fithren. Leicht verstarkt haben wir
im abgelaufenen Geschéftsjahr die Mitarbeiterzahlen im
Versandhandel, um hier der steigenden Zahl an Bestellungen
Rechnung zu tragen. Im Grof3handel lag die Mitarbeiterzahl
ebenfalls etwas tiber dem Vorjahr; dies aufgrund der Umstel-
lungs- und Anlaufprozesse im neuen Zentrallager in Almere.
Im Entertainment wurde die Mitarbeiterzahl leicht reduziert.
Der Personalaufwand im Beate Uhse Konzern ist von 50,6
Mio. Euro auf 50,1 Mio. Euro gesunken. Die Personalauf-
wandsquote als Relation von Umsatz zu Personalaufwand
blieb mit 174 Prozent (2004: 18,2 Prozent) nahezu unverandert.
Der Personalaufwand pro Mitarbeiter lag 2005 bei 32,9 TEUR
nach 34,3 TEUR im Jahr zuvor.

MITARBEITER BEATE UHSE KONZERN

NACH REGIONEN 2004 2005
Deutschland 748 751
Niederlande 509 541
Belgien 34 31
Frankreich 44 64
GroRbritannien 26 22
Osterreich 18 24
Skandinavien 42 41
Sonst. Europa 38 49
USA 18 0
NACH SEGMENTEN 2004 2005
Einzelhandel 852 882
Versandhandel 283 288
GrofRhandel 218 230
Entertainment 82 79
Holding Services 42 44

1.477 1.523

KONZERNLAGEBERICHT

Instrument zur Mitarbeiterbindung und -motivation ist ein
Aktien-Optionsprogramm, das erstmals 2002 aufgelegt wurde.
Im Jahre 2005 wurden insgesamt 192.879 Optionen zur Verfu-
gung gestellt.

Beate Uhse bildete auch 2005 junge Leute in vier verschiede-
nen Ausbildungsberufen aus. Studenten und Berufseinstei-
gern bot der Konzern 2005 Praktikums- und Volontariatsplatze
an. In Zusammenarbeit mit der Nord-Akademie EImshorn
wurde ein integrierter praxisbezogener Studiengang fur
Betriebswirte angeboten. Der hohe Ausbildungsstandard zielt
darauf ab, qualifizierte Mitarbeiter im Konzern an gréf3ere
Aufgaben heranzufiihren, um Flihrungsstellen mit eigenen
Kraften besetzen zu kénnen.

Die Vertriebswege

Das internationale Filialnetz des Beate Uhse Einzelhandels
erstreckt sich auf elf Lander. Unsere Kunden kénnen in 230
Beate Uhse Filialen, 32 Christine le Duc, vier Mae B., sieben
Dr. Miller Geschaften und 46 Shops mit standortspezifischen
Namen einkaufen. Das gesamte Filialnetz umfasst 319 Ge-
schéfte. Mit der Diversifikation der Marken sprechen wir
unterschiedliche Kundengruppen in den jeweiligen Regionen
und Landern an. Ziel ist es, die Markenstruktur des Einzelhan-
dels weiter zu biindeln und die wichtigsten Marken zu star-
ken.



Die Marke Beate Uhse ist der Generalist, die Dachmarke im Portfolio des Einzelhandels. Das
Warensortiment ist auf Manner, Frauen und Paare abgestimmt. Die Zielgruppe setzt besonde-
res Vertrauen in die Seriositat und Kompetenz der Marke. Unter dem Beate Uhse Label gibt es
vier Shopkonzepte:

in den 1A-Lagen von Innenstédten und ausgewéhlten
Shopping-Centern,

in groRRflachigen Gewerbeparks und Industriegebieten

am Stadtrand,

an intensiv befahrenen Verkehrsknotenpunkten.

Das Fun-Center Konzept richtet sich mit einem starken
Unterhaltungsangebot (Videokabinen, Kinolandschaften etc.)
an méannliche Kunden und

an sieben internationalen Flughafen Deutschlands.

In der Schweiz ist der Einzelhandel mit 38 Shops vertreten. Die Laden werden durch einen
Lizenzpartner seit Anfang der 90er Jahren gefiihrt. Mit dem Auslaufen des Lizenzvertrags im
April 2007 wird Beate Uhse in der Schweiz unter eigener Regie Filialen eroffnen. Ziel ist es, die
Shops enger an das moderne Beate Uhse Erscheinungsbild und das Warensortiment anzuglie-
dern. Wir erwarten durch den stérkeren Abverkauf konzerneigener Produkte mittelfristig
hdhere Gewinnmargen und eine starkere werbliche Prasenz der Konzernmarke in der Schweiz.

Uber unseren 6sterreichischen Lizenzpartner ist Beate Uhse seit 2005 mit fiinf Liden in Slowe-
nien vertreten. Ahnlich wie im deutschsprachigen Raum sind die Geschafte in 1A-Lagen und
Einkaufszentren positioniert. Schwerpunkte des Warensortiments sind Toys, Multimedia-
Produkte, Préaparate und Wasche. In Ungarn und Polen erdffnete Beate Uhse - ebenfalls durch

Lizenzpartner vertreten - erste Shops in 2005.

Die deutschen Filialen werden seit der zweiten Jahreshalfte 2005 komplett aus dem neuen
Logistik-Zentrum in Almere beliefert. Somit konnte die Versorgung aller zum Konzern gehéren-
den Laden erfolgreich auf das neue Zentrallager umgestellt werden.

BEATE UHSE SHOPS NACH REGIONEN
EIGENE SHOPS

2004 % 2005 %
Deutschland 66 40,2 71 43,0
Italien 6 3,7 5 3,0
Niederlande 66 40,2 65 39,4
Belgien 10 6,1 10 6,1
Frankreich 9 55 9 B
Norwegen 7 4,3 B 3,0
GrofRbritannien - - - -

164 100,0 165 100,0
LIZENZ & FRANCHISE

2004 % 2005 %
Deutschland 53 38,1 55 38,2
Osterreich 39 28,1 41 28,5
Schweiz 43 30,9 38 26,4
Norwegen 4 2,9 4 2,8
Ungarn - - 1 0,7
Slowenien - - 5 315
Italien - - - -

139 100,0 144 100,0
BETEILIGUNGEN

2004 % 2005 %
Polen 7 100,0 10 100,0
Italien -

7 100,0 10 100,0

(Vermerk: Die italienischen Shops wurden 2004 in den Konzern Gibernommen)

Der Beate Uhse Versand erzielt seine Umsétze in sieben euro-
paischen Léndern. Seit 2003 verzeichnet das Profit-Center
hohe Wachstumsraten bei den Umsétzen. Um der grofRen
Nachfrage auch in der Zukunft gerecht zu werden, begann
der Versand 2005 mit einem Erweiterungsbau der Logistik und
der Burordume. Das moderne Fulfilment-Center wird in der
zweiten Jahreshalfte 2006 in Betrieb genommen. Die Investi-
tionen fur ein IT-Logistiksystem beliefen sich 2005 auf rund
3,2 Mio. Euro. Mit der Inbetriebnahme des Fulfilment-Centers
verdoppelt sich die Versandkapazitat. Taglich kénnen bis zu
42.000 Pakete an die Kunden verschickt werden.
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VERSANDHANDELSINFORMATIONEN

Stiicke in Mio. 2004 2005
Verschickte Hauptkataloge 16,0 171
Bestellungen 2,7 3,0
Verschickte Pakete 3,2 815

In Vorbereitung auf die ab 2006 geplanten Multi-Channel-
Marketingaktivitdten wurden 2005 die wichtigsten Websites
des Beate Uhse Versandhandels technisch optimiert und noch
kundenfreundlicher strukturiert. Unter www.beate-uhse.com,

www.christineleduc.nl und www.pabo.nl werden Kunden

zielgruppengerecht angesprochen, kénnen Produkte aus dem
umfassenden Warensortiment bestellt oder erotisches Enter-

tainment angesehen werden.

Das 2002 gestartete Versandgeschéft in den USA wurde im
November 2005 beendet. Die Umsétze hatten sich nicht ent-
sprechend der Planung entwickelt. Beate Uhse investierte
insgesamt 6,4 Mio. Euro in das US-Projekt. Fir 2005 wurde
ein Verlust von 773 TEUR berticksichtigt.

Was die Marke Beate Uhse flr die Endverbraucher ist - der
Inbegriff von Sex und Erotik - ist der Markenname Scala flr
die Handler der Erotikbranche. Die Scala Agenturen BV ist
seit Jahren weltweit der dominierende GroRhandler fiir Erotik-
produkte. Der GroBhandler des Beate Uhse Konzerns liefert
seine erotischen Pakete in Gber 60 Lander der Welt und bietet
den Kunden ein Gberaus breites und sehr tiefes Warensorti-
ment mit mehr als 20.000 Produkten.

Neben den klassischen GrofShandelsfunktionen ibernimmt
das Profit-Center seit 2005 die Aufgabe einer zentralen Wa-
rendrehscheibe innerhalb des Konzerns. Mit der Verlagerung
der Belieferung deutscher Beate Uhse Filialen in der zweiten
Jahreshélfte 2005, der Einbringung der Christine le Duc Logis-
tikprozesse und dem Ausbau der Warenlieferung an den
schwedischen GroRhandler Beate Uhse Max's AB durch die
Scala Agenturen BV, wurde die Integration des neuen Logis-
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tik-Zentrums in Almere abgeschlossen. Der Einkauf und das
gesamte Waren-Handling des konzerneigenen Grof3- und
Einzelhandels erfolgen jetzt aus den Niederlanden.

Im deutschen Markt erfolgt der GroRhandel durch die ZBF
GmbH. Das gut etablierte Unternehmen gehért seit 2000 zur
Unternehmensgruppe. Sein Erfolg basiert auf einem festen
Kundenstamm, der die Produktschwerpunkte und den direk-
ten Kontakt zu dem Wiesbadener Unternehmen schéatzt. Mit
der Vielfalt der Vertriebswege Aufdendienst, Telefonverkauf,
Hausmessen und Direktverkauf am Standort Wiesbaden, der
Produktvielfalt und dem Umsatzvolumen ist die ZBF GmbH
das grofSte Erotik-GrofShandelsunternehmen Deutschlands.

Im Entertainment sind wir in sdmtlichen technischen Facetten
vertreten. Zum Leistungsportfolio der New Media zédhlen
Telefonmehrwertdienste, Mobile Dienste, die Konzeption und
Entwicklung u. a. von VOD-Lésungen, Cam-Plattformen,
Bildergalerien und Downloadportalen sowie die Versorgung
interner und externer Internet-Auftritte mit erotischem Con-
tent jeglicher Art. Die Beate Uhse new media GmbH bietet
Kunden Full-Service-Dienstleistungen von der Konzepterstel-
lung tiber die technische Umsetzung bis hin zum Endkunden-
Inkasso. Als interner Dienstleister und in Kooperation mit
externen Partnern (Internet-Portalbetreibern, Mobilfunknetz-
betreibern etc.) unterstitzt die Beate Uhse new media GmbH
ihre Kunden im Markt. Uber die assoziierten Unternehmen
erotic media ag und Beate Uhse TV GmbH & Co. KG werden
erotisches Fernsehen und Telemediendienste betrieben; erste
Projekte zu VOD und IPTV wurden gestartet.

Im Entertainment war die Entwicklung 2005 durch zwei Sach-
verhalte beeinflusst. Auf der einen Seite stand die Absage des
geplanten Verkaufs der erotic media ag Beteiligung. Im Mérz
2005 wurde der Verkauf von 12 Mio. erotic media ag Aktien im
Wert von 102 Mio. Euro durch den potentiellen Kaufer Almira
S.A. abgesagt. Zudem driickte die anhaltend ungtinstige
Marktsituation im herkémmlichen Vertrieb von erotischen



Inhalten per Internet die Umsatzerwartungen. Auf der anderen
Seite stand die Entscheidung, die Beteiligung an dem Film-
rechtehdndler erotic media ag im Konzern zu belassen und
die TV- und Telemedienaktivitdten auszubauen. Sie war ein
klares Aufbruchzeichen fiir eine neue Entwicklungsrichtung
im Entertainment. Durch den Kauf des einzigen TV-Vollerotik-
Anbieters in Deutschland und Osterreich, den Telemedien-
dienst Blue Movie, wurden die Ausbau- und Positionierungs-
plane in die Tat umgesetzt. Blue Movie, das sind zwei Kanéle,
die 24 Stunden am Tag erotische Filme auf Abruf fir sechs
Euro pro Film anbieten. Fiir den Empfang reicht ein Premiere-
geeigneter Digital Receiver, den die Kunden neben vielen
Verkaufsstellen auch Gber Beate Uhse Shops beziehen kén-
nen; ein Premiere Abonnement ist nicht notwendig. Zum
Zeitpunkt der Ubernahme im September 2005 zahlte der
Telemediendienst 170.000 Kunden. Ende 2005 konnte die Zahl
der registrierten Kunden durch den Vertrieb iber das Beate
Uhse Filialnetz bereits auf 252.000 gesteigert werden. Zum
Zeitpunkt der Erstellung des Lageberichts zahlte Blue Movie
rund 312.000 eingetragene Kunden.

Die Beate Uhse TV GmbH & Co. KG sendet ihr Erotikpro-
gramm téglich von 20.00 bis 5.45 Uhr auf der Premiere Platt-
form. Im Friihjahr 2005 bekam der Sender in Anlehnung an
die Gestaltung des Beate Uhse Konzerns ein neues Gesicht.
Neben dem neuen, im zukunftssicheren HDTV-Standard
produzierten On-Air-Design wurde das Sende- und Wieder-
holungsschema tiberarbeitet und eine Vielzahl neuer Formate
gestartet. Der Sender konnte seinen Marktanteil deutlich
steigern. Die Reichweite von Beate Uhse TV betrug zum
Jahresende 2,2 Millionen digitale Kabel- und Satelliten-
Haushalte.

7 2 ERTRAGSLAGE

Konjunktur, Markt & Branche

Die starke Entwicklung des Exportgeschéfts in Deutschland -
als Hauptstutze des sehr verhaltenen Wirtschaftswachstums -
hatte im vergangenen Jahr keinerlei positive Auswirkungen
auf den privaten Konsum. Vereinzelte Anzeichen flr ein ver-
bessertes Konsumklima erwiesen sich als nicht nachhaltig.
Die privaten Konsumausgaben stagnierten real im Vergleich
zum Vorjahr. Damit fiel die mit Abstand grofSte Nachfrage-
komponente des Bruttoinlandsprodukts als Wachstumstreiber
erneut aus. Die dominierenden Themen bei den Konsumenten
waren Angst um den Arbeitsplatz sowie die Auswirkungen
problembehafteter sozialer Systeme auf die personliche Situ-
ation. Dies spiegelte sich auch in der gestiegenen Sparquote
der privaten Haushalte wieder. Mit 10,6 Prozent des verfiigha-
ren Einkommens lag sie so hoch wie seit zehn Jahren nicht
mehr.

Mit dieser Gesamtentwicklung war Deutschland 2005 Teil des
allgemeinen Trends der europdischen Staaten und bildete
gleichzeitig das Schlusslicht des Rankings. Gerade die fiir
Beate Uhse wichtigsten Méarkte Deutschland, Niederlande,
Belgien, Frankreich und Osterreich wiesen beim Wirtschafts-
wachstum, Konsum und den Einzelhandelsumsétzen eine
&hnlich schwache Entwicklung auf. Deutlich positiver war die
Entwicklung in einigen Landern, in denen Beate Uhse seit
kurzem im Markt vertreten ist, z. B. in Polen. Das Wirtschafts-
wachstum fiir die derzeit bedeutendsten Mérkte von Beate
Uhse und der wichtigsten Lénder, die im Rahmen der zukinf-
tigen Expansion eine wesentliche Rolle spielen kénnen:
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ENTWICKLUNG DES BIP-VOLUMEN
(BRUTTOINLANDSPRODUKT)
%-Verédnderungen zum Vorjahresquartal

Eurozone EU25 3. Quartal 2005

Belgien 1,1
Deutschland 14
Frankreich 1,8
Italien 0,1
Niederlande 1,3
Osterreich 14
Polen 3,7
Schweden 2,8
Grol3britannien 1,7
Ungarn 4,4
Schweiz (EFTA) 2,2
Norwegen (EFTA) 3,7

Quelle: Eurostat
EFTA: European Free Trade Association

Auch beim Einzelhandelsumsatz 2005 zeigte sich europaweit
ein ahnliches Bild. Die groften Volkswirtschaften und damit
meist auch die gemessen am Umsatz fiir Beate Uhse wichtig-
sten Lander verzeichneten relativ moderate Einzelhandelsent-
wicklungen - bis hin zum Umsatzriickgang in Deutschland.
Deutlich positivere Trends gab es vor allem in kleineren
europdischen Landern zu beobachten - in einigen von diesen
ist Beate Uhse neu vertreten oder plant den Markteintritt.

EINZELHANDELSUMSATZE 2005

Etablierte Beate Uhse Markte 2005
Deutschland -1,8
Niederlande -*
Belgien 0,8
Frankreich 21
Grol3britannien 47
Osterreich -
Schweiz -*
Norwegen -*
EU 1,6
Div. Beate Uhse Zukunftsmérkte 2005
Polen 4,3
Slowakei 4.6
Spanien -
Tschechien -*

Quelle: Eurostat; *Daten lagen bei Erstellung des Lageberichts noch nicht vor.
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Die Erotikbranche hat sich innerhalb dieser konjunkturellen
Rahmenbedingungen gemessen an Wirtschaftswachstum,
Konsumausgaben und Einzelhandelsumsatz nach Einschat-
zung der Beate Uhse AG etwas besser als andere Konsumgii-
terbereiche entwickeln kénnen. Diese Einschatzung leitet sich
aus den Entwicklungen in einzelnen nationalen Markten wie
aus den Kontakten insbesondere im Grohandel ab. Die Bran-
chenstruktur ist europaweit aber auch im globalen Umfeld
2005 weitgehend stabil geblieben. Einschneidende Verdnde-
rungen wie 2004 durch die Ubernahme von Penthouse konn-
ten nicht beobachtet werden. Beate Uhse geht nach den
offentlich zuganglichen Informationen davon aus, dass das
Unternehmen gemessen am Umsatz sowohl in Europa wie
auch weltweit das fihrende Erotik-Unternehmen ist.

Entwicklung der Ertragssituation des Konzerns

Mit der Darstellung entsprechend des IFRS 5 untergliedert
Beate Uhse ihre Geschéftsbereiche nach fortgefiihrten und
eingestellten Bereichen. Die Gewinn- und Verlustrechnung im
Geschaftsbericht 2005 weist ausschlieBlich die fortgefihrten
Geschéftsbereiche aus. Das Unternehmensergebnis des
amerikanischen Versandhandels Dutch finest Fantasies Inc.
wurde aufgrund der Abwicklung im Herbst 2005 als geson-
derter Betrag in einer Summe in der Gewinn- und Verlust-

rechnung beriicksichtigt.

Die Beate Uhse Gruppe erwirtschaftete 2005 mit fortgefiihrten
Geschéftsbereichen einen Umsatz von 284,8 Mio. Euro; das
waren 11,7 Mio. Euro oder 4,3 Prozent mehr als im Vorjahr.
Das Wachstum war zu 100 Prozent organisch.

Die positive Entwicklung resultierte im Wesentlichen aus
héheren Warenumsatzen, die im Vergleich zu 2004 um 24,6
Mio. Euro (11,3 Prozent) auf 242 Mio. Euro kletterten. Der
Umsatz mit Geldspielgeraten stieg aufgrund von steuerlichen
Einmaleffekten um 1,4 Mio. Euro auf 4,2 Mio. Euro, da diese
riickwirkend von 1996 bis 2005 nicht mehr der Umsatzsteuer
unterliegen. Gegenlaufig entwickelte sich der Online-Umsatz



ohne E-Commerce-Umsétze. Er sank um 940 TEUR (-11,8
Prozent) auf 7 Mio. Euro. Grund hierfiir waren anhaltend
schwierige Rahmenbedingungen wie gesetzlich vorgeschrie-
bene Preisansagen fir Telefon-Hotlines, weiterhin negative
Auswirkungen aus der Verschérfung des Jugendschutzes
sowie weitere Einschrankungen fir Dialer-Software. Die Um-
satze mit Telefonmehrwertdiensten verbesserte der Konzern
um 1,3 Mio. Euro (13,8 Prozent) auf 10,7 Mio. Euro. Aufgrund
des starken Verdrangungswettbewerbs in diesem Markt er-
hohte Beate Uhse den Werbedruck und konnte dadurch be-
dingt einen berdurchschnittlichen Umsatzschub verbuchen.

UMSATZ NACH PROFIT-CENTERN 2004 /2005

Mio. EUR 2004 2005 Abw. %
Einzelhandel 89,4 89,1 -0,3
Versandhandel 11,7 125,0 11,8
Grol3handel 54,4 52,2 -41
Entertainment 175 18,5 5,8
Holding Services 0,0 0,0 0,0

2731 284,8 4,3

UMSATZ NACH REGIONEN 2004 /2005

Mio. EUR 2004 2005 Abw. %
Deutschland 120,5 1176 -2,4
Niederlande 51,8 47.7 -77
Belgien 17.4 17.9 2,5
Frankreich 25,3 34,0 34,6
GroRbritannien 14,8 12,4 -15,9
Osterreich 18,1 29,8 64,8
Schweiz 1,8 1,5 -18,1
Skandinavien 13,1 12,4 -5,6
Italien - 0,9 -
Sonst. Europa 9,3 9,8 5,4
Ubrige Regionen 1,0 0,7 -24.4

273,1 284,8 4,3

Wachstumstreiber war 2005 der Versandhandel mit einem
Plus von 13,2 Mio. Euro (11,8 Prozent) und einem Gesamtum-
satz von 125 Mio. Euro. Der Anstieg war auch das Ergebnis
des Ausbaus der Marketing-Aktivitdten in allen Versand-
Landern. Insbesondere in Frankreich und Osterreich erwirt-
schaftete der Versandhandel Wachstumsraten von hohen
zweistelligen Prozentsatzen. Das Segment Entertainment
erzielte trotz des schwierigen Marktumfelds mit 18,5 Mio. Euro
ein Umsatzplus von knapp 1 Mio. Euro (5,8 Prozent). Die
stérkere Entwicklung der Telefonmehrwertdienste konnte den
Umesatzriickgang im Online-Bereich mehr als kompensieren.
Der Einzelhandel lag mit einem leichten Minus von 0,3 Mio.
Euro (-0,3 Prozent) und 89,1 Mio. Euro Umsatz knapp unter
dem Vorjahresergebnis. Das Wachstum des Segments wurde
2005 durch die SchliefSung von nicht rentablen Filialen ge-
bremst, da Neuerdffnungen an attraktiveren und zukunfts-
trachtigeren Standorten die Umsatzausfalle im ersten Jahr
nicht voll ausgleichen konnten. Allein die SchlieSung von drei
Filialen in Norwegen flihrte zu einem Umsatzriickgang von 0,6
Mio. Euro. Der GroRhandel konnte das Umsatzniveau des
Vorjahres nicht bestétigen. Der Jahresumsatz von 52,2 Mio.
Euro lag 2,2 Mio. Euro (-4,1 Prozent) unter dem von 2004.
Verantwortlich fiir den Riickgang waren insbesondere Anlauf-
schwierigkeiten durch die Verlagerung der Logistik in das
neue Logistik-Zentrum Almere und Restrukturierungsmaf3-
nahmen im skandinavischen GroRhandel (-1,3 Mio. Euro), in
deren Zuge unrentable Bereiche eingestellt wurden. Sédmtliche
Aktivitdten in der Region unterliegen seither der Leitung des
Scala Agenturen BV Managements. Ebenfalls riicklaufig war
die Umsatzentwicklung der ZBF GmbH (-1,3 Mio. Euro), was
an dem Preiseinbruch bei DVDs und Printprodukten lag.
Verstarkt wurde diese Tendenz durch die allgemeine wirt-
schaftliche Lage in Deutschland, die Erotik-Shopper zu einer
sehr zurlickhaltenden Einkaufspolitik zwang.
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Die Kosten der Umsatzerldse lagen mit 109,1 Mio. Euro um 1,8 Mio. Euro unter dem Vorjahr. lhr
Anteil am Gesamtumsatz konnte von 40,6 auf 38,3 Prozent gesenkt werden. Dazu trug unter
anderem ein geringerer Wareneinsatz bei, der von 93,1 Mio. Euro auf 90,7 Mio. Euro reduziert
wurde, obwohl die Umsatzerl6se des Konzerns um 11,7 Mio. Euro anstiegen. Diese positive
Entwicklung war méglich durch die 2005 malgeblich vorangetriebene Blindelung der Beschaf-
fungsfunktionen innerhalb des Konzerns. Erste Erfolge dieser Maldnahme sind u. a. neue
Lieferantenquellen im Wesentlichen in Fernost, groRere Abnahmemengen und damit niedrigere
Einkaufspreise. Deutlich positiv wirkte sich auch der starke Umsatzschub des margentrachti-

gen Versandhandels auf die Gesamtmarge des Konzerns aus.

Die Sonstigen Betrieblichen Ertrdge lagen im Berichtsjahr mit 14,6 Mio. Euro um 0,8 Mio. Euro
knapp unter dem Vorjahr. Hierzu trugen eine Reihe von Sondereffekten bei, die das Ergebnis
2004 erhoht hatten: Verkauf von Wertpapieren (General Media Inc. Bond fiir 1,2 Mio. Euro und
Gallery Global Network ftir 0,2 Mio. Euro), Kursdifferenzen aus einem Darlehen in Schweizer
Franken (0,6 Mio. Euro) und Verkauf von Anteilen der Multimedia Mobile Content AS durch die
Beate Uhse Scandinavia AB, Schweden (0,7 Mio. Euro). Diese in 2005 fehlenden Effekte konn-
ten weitestgehend durch den Anstieg der Erlése aus Verzugszinsen und Mahnungen (1,8 Mio.
Euro) im Versandgeschéft kompensiert werden.

Der Anteil der Vertriebskosten an den Umsatzerldsen stieg auf 50,1 Prozent; 2004 waren es 47,8
Prozent. Der absolute Anstieg um 12,2 Mio. Euro auf 142,6 Mio. Euro war vor allem auf Ver-
kaufsférderungsmafnahmen im Versandhandel (66,1 Mio. Euro) zurtickzuftihren, um Marktan-
teile in den sieben Versand-Landern zu gewinnen. Daneben stieg resultierend aus dem deut-
lich héheren Umsatzvolumen des Versandhandels, der Aufwand aus Wertberichtigungen auf
Forderungen im Berichtszeitraum an. Es ist zu erkennen, dass sich die seit mehreren Jahren
feststellbare, strukturelle Verdnderung der Gewinn- und Verlustrechnung auch 2005 fortsetzte.
Mit steigenden Umsétzen im Versandhandel verringerten sich anteilig die Umsatzkosten, wo-
gegen der Anteil der Vertriebskosten deutlich zunahm.

Die Verwaltungskosten sanken im Berichtsjahr um 3,2 Mio. Euro (11,1 Prozent) auf 25,8 Mio.
Euro. Wesentliche Griinde fiir diese Verdnderung waren diverse Sondereffekte in 2004, die 2005
nicht mehr anfielen: hohe Beratungskosten flir angestrebte Akquisitionen (General Media Inc./
Penthouse und Condomi AG) und Beratungskosten zur Optimierung der neuen EDV-Systeme
des Grolshandels-Zentrallagers.



Der Erh6hung des Sonstigen Betrieblichen Aufwands um 0,4 Mio. Euro auf 1,4 Mio. Euro lag
ein Verlust aus dem Verkauf der Rechte an den skandinavischen Marken Lek und Cocktail
zugrunde. Beate Uhse hatte die Rechte an den Magazinmarken 2005 veréuf3ert.

Das Beteiligungsergebnis lag 2005 bei 2,1 Mio. Euro und mit einem Plus von 1,3 Mio. Euro
deutlich Gber dem Vorjahr. Dazu trug insbesondere ein deutlich héheres Ergebnis der erotic
media ag bei, die nach der Equity-Methode in den Konzern einflief3t.

Konzernergebnis stieg um 30 Prozent

Das Ergebnis vor Steuern lag mit 20,4 Mio. um 4,8 Mio. Euro (30,6 Prozent) deutlich Giber dem
Vorjahreswert. Die erfreuliche Steigerung resultierte aus der Umsatzsteigerung und der Ver-
besserung der Kostenstruktur des Konzerns. Die Steuerquote unserer Gruppe lag 2005 bei 30,8
Prozent, nach 49,1 Prozent in 2004. Die hohen Steueraufwendungen 2004 resultierten im
Wesentlichen aus Verlusten in den USA und Skandinavien, die nicht steuerentlastend bertick-
sichtigt werden konnten und aus Steuernachzahlungen fir Vorjahre sowie aufgrund von
Feststellungen von steuerlichen Aulenpriifungen. Zudem profitierte der Beate Uhse Konzern
2005 von hohen Gewinnen in den Niederlanden, die mit dem dortigen Steuersatz von 31,5
Prozent besteuert werden.

Auf der Ebene der Profit-Center trugen insbesondere Einzel-, Versand- und GroRRhandel zu der
positiven Ergebnisentwicklung bei. Das Vorsteuerergebnis des Versandhandels stieg um 32,3
Prozent auf 12,9 Mio. Euro. Das deutliche Ergebnisplus des Versandhandels resultierte aus dem
Umsatzschub des Profit-Centers in 2005 und aus einer positiven Margen- und Kostenentwick-
lung u. a. durch den zentralisierten Einkauf innerhalb des Konzerns. Der Grof3handel verbes-
serte sein Vorsteuerergebnis um 1,5 Mio. Euro auf 3,3 Mio. Euro. Die Griinde lagen im Wesent-
lichen in der Reorganisation des skandinavischen Marktes. So schloss die 2004 verlustbehafte-
te schwedische Gesellschaft Max's AB das Jahr 2005 mit einem positiven Ergebnis ab. Hier
zahlte sich die enge Zusammenarbeit mit der Scala Agenturen BV aus. Die Max's Aps, Déane-
mark war im Vorjahr ebenfalls verlustbehaftet und wurde Ende 2004 im Zuge der Reorganisati-
on geschlossen. Auch die Scala Agenturen BV trug zu der positiven Entwicklung bei, indem
die Belastung des Ergebnisses durch Beratungstatigkeiten im Zusammenhang mit der Umstel-
lung des Logistik-Zentrums deutlich verringert wurde. Auch der Einzelhandel erzielte mit 6,9
Mio. Euro (37 Prozent) ein klares Ergebnisplus. Erfreulich hierbei: die Steigerung wurde trotz
schlieBungsbedingter Kosten flir diverse Filialen erzielt. Positiv auf das Einzelhandels-Ergebnis
wirkten sich verbesserte Margen und eine geringere Besteuerung der Geldspielgeréte aus.
Deutlich unter dem Vorjahr lag das Vorsteuerergebnis des Entertainments mit 0,4 Mio. Euro.

EBT 2004 /2005

Mio. EUR 2004 2005 Abw. %
Einzelhandel 5,0 6,9 370
Versandhandel 9,7 12,9 32,3
GroRhandel 1,8 3,3 82,3
Entertainment 21 0,4 -82,8
Holding Services -3,0 -3,0 -0,6
15,6 20,4 30,6
EBIT 2004 /2005
Mio. EUR 2004 2005 Abw. %
Einzelhandel 6,3 8,0 273
Versandhandel 9,8 13,0 32,6
Grofl3handel 2,2 4,2 92,3
Entertainment 2,1 0,3 -83,8
Holding Services -2,4 -2,9 17,2
179 22,7 26,6
EBITDA 2004 /2005
Mio. EUR 2004 2005 Abw. %
Einzelhandel 11,6 13,8 18,5
Versandhandel 10,5 13,7 29,8
GroRhandel 3,9 59 52,5
Entertainment 2,5 0,7 -72,3
Holding Services -1,7 -2,0 22,9
26,8 32,0 19,2

Die bereits erwahnten Probleme im Markt zogen Folgekosten
nach sich, u. a. fiir die Entwicklung neuer Inkasso-Methoden
und anderer Programmierarbeiten. Zudem wurde das Ergeb-
nis durch den Verlust aus dem Verkauf der Markenrechte Lek
und Cocktail im Zuge der Reorganisation in Skandinavien
belastet. Das Vorsteuerergebnis der Holding Service lag mit

3 Mio. Euro (-0,3 Prozent) auf Vorjahresniveau.
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ERGEBNISKENNZAHLEN

Mio. EUR 2001 2002 2003 2004 2005
Umsatz 222,8 244,5 265,6 273,1 284,8
EBITDA 21,3 30,1 31,5 26,8 32,0
EBIT 10,6 20,3 21,5 179 22,7
EBT 8,7 172 19,3 15,6 20,4

Jahresiiberschuss aus fortgefiihrten Geschaftsbereichen 2,2

Cash Flow 12,8 214 20,3 8,6 24,3

7 3 FINANZLAGE

Grundsitze und Ziele des Finanzmanagements

Die Beate Uhse AG ist als Holdinggesellschaft fiir die Sicherstellung der Liquiditatsversorgung
und -steuerung innerhalb des Konzerns verantwortlich. Ihr Ziel ist der optimale Einsatz der
liquiden Mittel und eine bedarfsorientierte Ausnutzung der finanziellen Méglichkeiten am
Geld- und Kapitalmarkt. Grundsétzlich tritt die Beate Uhse AG als alleinige Kreditnehmerin der
Gruppe am Geld- und Kapitalmarkt auf. Dazu steht sie mit diversen Banken in zum Teil
langjahriger Geschaftsverbindung.

Kapitalstruktur
Per 31. Dezember 2005 stellten sich die Verbindlichkeiten gegenliber Kreditinstituten und aus
Schuldscheindarlehen wie folgt dar:

TEUR 31.12.2004 31.12.2005
Verbindlichkeiten gegeniber Kreditinstituten 50.605 39.240
davon Kontokorrentkredite 38.003 26.753
davon Bankdarlehen 12.602 12.487
Schuldscheindarlehen 19.071 17.643

Summe Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten

und aus Schuldscheindarliehen




Von den gesamten Verbindlichkeiten gegeniliber Kreditinstituten und aus Schuldschein-
darlehen sind:

TEUR 31.12.2004 in % 31.12.2005 in %
Kredite mit fester Laufzeit inkl. Schuldscheindarlehen 31.673 45,5 30.130 53,0
Variable Kredite/Tagesgeld-Kredite 38.003 54,5 26.753 47,0
Kredite mit festen Zinsvereinbarungen 24.771 35,6 17.643 31,0
davon durch einen Receiver-Swap variabel 8.571 - - -
Kredite mit variablen Zinsvereinbarungen 44.905 64,4 39.240 69,0
davon durch ZinsSwaps gesichert 5.000 - 24.259 -

Im Jahr 2005 konnten wir die Liquiditat unseres Konzerns weiter optimieren (Reduzierung
kurzfristiger Bankverbindlichkeiten). Das hierfiir eingesetzte Cash Pooling bietet weiteres
Optimierungspotenzial der Finanzmittelstrome, das wir zuklnftig nutzen werden. Zum Bilanz-
stichtag 2005 lag die Liquiditat des Konzerns mit 6,8 Mio. Euro unter dem Vorjahr (9 Mio.
Euro). Zur langfristigen Umfinanzierung der in 2004 und 2005 getatigten, kurzfristig finanzier-
ten Investitionen und damit zur weiteren Verbesserung der Bilanzrelationen, wurde im April
2005 ein 7-jahriges Tilgungsdarlehen von 10 Mio. Euro abgeschlossen. Um sich gegen Risiken
aus Veranderungen von Zinsen und Wechselkursen abzusichern, nutzt Beate Uhse derivative
Finanzinstrumente.

Im April 2005 schloss die Beate Uhse AG mit Blick auf zu erwartende Zinssatzerh6hungen
Zinsswaps (Payer-Swaps) ab. Damit erhéhte sich zum Bilanzstichtag der Anteil der Kredite mit
festen Zinsvereinbarungen um 24,3 Mio. Euro auf 41,9 Mio. Euro; dies entspricht 73,7 Prozent
der gesamten Kreditverbindlichkeiten. Die Zinsswaps haben Laufzeiten bis April 2010 (10 Mio.
Euro), Mérz 2012 (9,3 Mio. Euro) und April 2012 (5 Mio. Euro).

Zum Bilanzstichtag verfligte Beate Uhse (ber Betriebsmittelkreditlinien von 50 Mio. Euro (Vor-
jahr: 45 Mio. Euro), die in H6he von 25 Mio. Euro (Vorjahr: 379 Mio. Euro) ausgenutzt wurden.
2005 erfolgte der Austausch eines Kreditgebers (5 Mio. Euro) durch die Aufnahme eines
neuen Kreditgebers (10 Mio. Euro). Zwischen Beate Uhse und den kreditgebenden Banken
wurden in fast allen Féllen Financial Covenants zur Absicherung der Kredite vereinbart. Ergan-
zende Informationen zur Finanzlage des Beate Uhse Konzerns lesen Sie bitte auf den Seiten
111 bis 117 im Konzernanhang nach.

Das Logistik-Zentrum Almere (Gebaude und Logistik-Systeme) wurde zu marktiblichen Prei-
sen und Laufzeiten gemietet. Entsprechend der Klassifizierung als Operating Lease erfolgte
keine Bilanzierung des Geb&udes und der Logistik-Systeme.
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Investitionen

Um den Anforderungen einer steigenden Kundenzahl gerecht
zu werden, hat die Versandhandels-Tochter Pabo BV Anfang
2005 ein neues Logistiksystem (Hard- und Software) erwor-
ben, das in 2006 in einen dafiir neu zu erstellenden Gebau-
dekomplex eingebaut wird. Mit dem Neubau wurde in 2005
begonnen. Alt- und Neubau werden angemietet. Der Kauf
beider Gebaude erfolgte Anfang 2006. Erlduterungen hierzu
finden Sie im Nachtragsbericht dieses Geschéaftsberichts.

Die Finanzierung des neuen Packsystems in Héhe von rund
8 Mio. Euro hat Beate Uhse Anfang 2005 Uber eine Leasing-
gesellschaft gesichert. Bis zur geplanten Inbetriebnahme des
Fulfilment-Centers im November 2006 steht die Leasingge-
sellschaft mit einer Vorfinanzierung zur Verfligung, die an-
schlieend in ein bilanzierungspflichtiges Finanzierungs-
leasing mit einer Laufzeit von neun Jahren Gbergeht.

2005 investierte die Beate Uhse Gruppe insgesamt 11,9 Mio.
Euro. Neben den Investitionen im Versandhandel stiegen
auch die Ausgaben im Einzelhandel fiir den internationalen
Ausbau des Filialnetzes sowie die Entwicklung und Umset-
zung neuer Shopkonzepte.

INVESTITIONEN NACH REGIONEN

Mio. EUR 2004 2004 (IFRS) 2005
Deutschland 4,6 10,8 5,4
Niederlande 4.8 4,2 5,7
Belgien 0,2 0,2 0,2
Frankreich 0,2 0,2 0,1
GrofRbritannien 0,2 0,1 0,2
Osterreich 0,1 0,1 0,1
Sonst. Europa 0,1 0,2 0,2
Andere Regionen - - =

10,2 15,8 11,9
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INVESTITIONEN NACH PROFIT-CENTERN

Mio. EUR 2004 2004 (IFRS) 2005
Einzelhandel 5,4 11,6 5,7
Versandhandel 1,5 1,5 3,2
GroRhandel 2,5 1,9 2,0
Entertainment 0,2 0,4 0,4
Holding Service 0,4 0,4 0,6

10,1 15,8 11,9

Finanzielle Situation 2005

Der im Geschéftsbericht ausgewiesene Cash Flow beriick-
sichtigt den Mittelfluss aus fortgeflihrten und eingestellten
Geschéftsbereichen. Der Cash Flow aus laufender Geschéfts-
tatigkeit erhohte sich 2005 deutlich um 15,7 Mio. Euro auf 24,3
Mio. Euro. Grund hierfiir waren die Ergebnisentwicklung
sowie Ertragsteuerzahlungen, die um 5,8 Mio. Euro unter 2004
lagen.

Die Gesamtinvestitionen beliefen sich 2005 auf 173 Mio. Euro.
MafRgeblich fir die Erh6hung der Finanzmittelanlage war ein
an die erotic media ag ausgereichtes Darlehen von 5 Mio.
Euro.

Der Cash Flow aus der Finanzierungstéatigkeit zeigte saldiert
eine Ruckfiihrung der Bankverbindlichkeiten und Schuld-
scheindarlehen von insgesamt 12,8 Mio. Euro, die auf die
Thesaurierung des Gewinns 2004 und die gute Ertragsent-
wicklung 2005 zurlickzufiihren ist.

Im Zuge des konzernweiten Cash-Poolings wurden die Bank-
guthaben bei Kreditinstituten zur Tilgung von Kontokorrent-
krediten genutzt. Infolge dessen verringerten sich die Flissi-
gen Mittel um 2,4 Mio. Euro auf 6,8 Mio. Euro.

VERMOGENSLAGE Die Bilanzsumme der Beate
7- 4 Uhse AG erhohte sich zum Bilanzstichtag im Ver-
gleich zum Vorjahr um 2,5 Mio. Euro (1,3 Prozent) auf 189,7
Mio. Euro. Der leichte Zuwachs resultierte auf der Aktivseite

aus einer Erhdhung der Langfristigen Vermdgenswerte um

KONZERNLAGEBERICHT

6 Mio. Euro (5,7 Prozent) auf 111,6 Mio. Euro. Die Sonstigen
langfristigen finanziellen Vermodgenswerte lagen 2005 deutlich
Gber dem Vorjahreswert, da die Beate Uhse AG der erotic
media ag fir die Finanzierung des Kaufs von Blue Movie ein
Darlehen in Hohe von 5 Mio. Euro gewéhrte, welches als
Darlehen an assoziierte Unternehmen bilanziert wurde. Die
Finanzierung dieser Mittel erfolgte seitens Beate Uhse durch
den Verkauf von 1 Mio. Aktien der erotic media ag an den
Pay-TV-Sender Premiere, wobei dieser die Option hat, nach
Ende der Darlehenslaufzeit die Aktien zum Kaufpreis an Beate
Uhse zurlickzugeben. Das Riickgaberecht des Kéufers gilt
vom 1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009. Aufgrund des Verkaufver-
trags geht das wirtschaftliche Eigentum an den erotic media
ag Aktien grundséatzlich auf den Erwerber tber. Wegen der
Riicknahmeverpflichtung zu den festgelegten urspriinglichen
Konditionen, die das Risiko einer Wertminderung bei der
Beate Uhse Gruppe belésst, werden die Aktien der erotic
media ag jedoch weiterhin bei der Beate Uhse AG bilanziert
und in Hohe des erhaltenen Verkaufspreises eine entspre-
chende sonstige finanzielle Verpflichtung aufgrund des Rick-
gaberechtes passiviert. Die 1 Mio. erotic media ag Aktien
werden jedoch nicht weiterhin unter den Anteilen an assozi-
ierten Unternehmen ausgewiesen, sondern als * Zur Veraul3e-
rung verfligbare finanzielle Vermdgenswerte” klassifiziert. Zum
Bilanzstichtag wurden die Aktien entsprechend ihrer Klassifi-
zierung als zur Verduf3erung gehaltene finanzielle Vermdgens-
werte zum beizulegenden Zeitwert bewertet, wobei der Ge-
winn in H6he von 2,8 Mio. Euro nicht erfolgswirksam, sondern
in einer separaten Position des Eigenkapitals erfasst wurde.
Zum weiteren Anstieg der Langfristigen Vermoégenswerte
trugen zudem die Immateriellen Vermégenswerte bei. Hier
wurde durch den Einsatz neuer EDV-Programme zur Optimie-
rung des konzernweiten Finanzwesens und aufgrund einer
Anzahlung furr das neue Fulfilment-Center des Versandhan-
dels der Wertansatz fiir Software entsprechend um 1,3 Mio.
Euro angehoben. Leicht gemindert wurden die Langfristigen
Vermdgenswerte durch den Verkauf von Rechten an den
norwegischen Magazin-Marken Lek und Cocktail.



Die Kurzfristigen Vermdgenswerte verringerten sich um 3,5
Mio. Euro (4,3 Prozent) auf 78 Mio. Euro. Besonderen Einfluss
hatte die Minderung der Steuererstattungsanspriiche um 1,6
Mio. Euro. Die Flissigen Mittel fielen um 2,4 Mio. Euro gerin-
ger aus, da im Zuge des konzernweiten Cash-Poolings zum
Bilanzstichtag das Bankguthaben bei Kreditinstituten zur
Tilgung von Kontokorrentkrediten genutzt wurde.

Die Passivseite war zum Bilanzstichtag von zwei gegenlaufi-
gen Trends geprégt: Der klaren Steigerung des Eigenkapitals
um 23,3 Prozent, bedingt durch den Konzernbilanzgewinn
2005, stand eine deutliche Reduzierung der Finanzverbindlich-
keiten gegenuber. Beate Uhse fiihrte 2005 Bankverbindlich-
keiten von 12,8 Mio. Euro zuriick. Méglich war dies durch die
Thesaurierung des Gewinns fiir 2004 und die positive Ge-
schéftsentwicklung 2005. Die Kreditverbindlichkeiten des
Konzerns lagen zum Bilanzstichtag bei 56,9 Mio. Euro (inkl.
Schuldscheindarlehen) und im Vorjahr bei 69,7 Mio. Euro.

Die Eigenkapitalquote erhdhte sich 2005 um 79 Prozent auf
44,1 Prozent. Getragen wurde diese positive Entwicklung in
erster Linie durch den erfreulich hohen Bilanzgewinn, der sich
durch die Einstellung eines Teils des Jahresiiberschusses 2005
von 13,9 Mio. Euro auf 33,7 Mio. Euro erhéhte. Zudem trug die
Bewertung der zur Verduf3erung gehaltenen finanziellen
Vermdgenswerte zum beizulegenden Zeitwert, wobei Gewinne
in einer separaten Position des Eigenkapitals erfasst wurden,
zu einer Erhéhung um 2,8 Mio. Euro bei.

Die Langfristigen Schulden reduzierten sich um 5,9 Mio. Euro,
wobei 10,5 Mio. Euro auf die Umgliederung des Schuld-
scheindarlehens aufgrund der Restlaufzeit in Kurzfristige
Schulden zuriickzufiihren sind. Lediglich die Sonstigen finan-
ziellen Verpflichtungen stiegen um 4,9 Mio. Euro, weil der er-
haltene Verkaufspreis von 5 Mio. Euro aus der VerduBerung
von erotic media ag Aktien aufgrund des Riickgaberechtes
seitens Premiere als Sonstige finanzielle Verpflichtung passi-
viert wurde.

Die Kurzfristigen Schulden verringerte der Konzern um 7,5
Mio. Euro. Nennenswert hierbei die Rickfiihrung der Verbind-
lichkeiten aus Lieferungen und Leistungen, die insbesondere
aus dem Versandhandel stammen, da hier Rechnungen fir
Waren und Katalogkosten mit gegeniiber 2004 veranderten
Falligkeiten beglichen wurden. Der Abbau der Sonstigen
finanziellen Verpflichtungen um gut 3,5 Mio. Euro erfolgte aus
unterschiedlichen Gesellschaften im Versand- und Einzelhan-
del (z. B. Urlaub/Uberstunden, Abfindungen, Personalkosten,
Beratungsleistungen). Die Kurzfristigen Darlehen konnte der
Beate Uhse Konzern aufgrund der Gewinnthesaurierung 2004
und der guten Entwicklung des operativen Geschafts um 11,2
Mio. Euro zurlckfihren. Der Kurzfristige Teil der langfristigen
Darlehen stieg um 9,3 Mio. Euro durch die Umgliederungen
eines im Februar 2006 auslaufenden Schuldscheindarlehens
von lang- in kurzfristige Schulden.

NACHTRAGSBERICHT Nach Abschluss des
7- 5 Geschéftsjahres 2005 hat Beate Uhse sich ent-
schieden, angesichts der gegeniiber dem Mietpreis niedrige-
ren Finanzierungskosten den Versandhandelsneubau sowie
das bestehende Gebaude (beide in Walsoorden) zu erwerben
statt weiter zu mieten. Die Kaufpreise fiir den Neubau inklusi-
ve eines Grundstlicks von sieben Hektar und das bestehende
Gebéaude inklusive eines Grundstiicks von zwei Hektar belau-
fen sich auf insgesamt 17 Mio. Euro. Der Kauf erfolgte im
Januar 2006 und wurde Uber drei Kreditinstitute voll finanziert.

7. 6 RISIKOBERICHT

Das Risikomanagement-System

Der Beate Uhse Konzern ist in 13 L&dndern aktiv und z&hlt mit
seinem diversifizierten Vertriebsnetz zu den innovativsten und
gleichzeitig strukturiertesten Erotik-Unternehmen weltweit. Als
eines der marktfihrenden Unternehmen nutzt Beate Uhse die
zahlreichen wirtschaftlichen Wachstums-Chancen. Durch das
wachstumsorientierte Handeln ist der Konzern unternehmeri-
schen Risiken ausgesetzt. Um Risiken jeglicher Art moglichst
friihzeitig zu erkennen, zu bewerten und ihnen - wenn not-
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wendig - entgegen zu steuern, nutzt Beate Uhse ein seit 2000
in die Unternehmensprozesse konzernweit integriertes Risi-
komanagement-System. Die Beate Uhse Unternehmensgrup-
pe geht nur dann mdgliche Risiken ein, wenn durch die damit
verbundenen Chancen fiir die Unternehmung ein entspre-

chender Mehrwert zu erzielen ist.

Das friihzeitige Erkennen und Beurteilen von Chancen und
Risiken ist im Beate Uhse Konzern ein integraler Bestandteil
der Planungs-, Controlling- und Berichterstattungsprozesse.
Konzernweite Richtlinien sichern diese Prozesse ab. Quartals-
weise durchgefiihrte Risiko-und Chancen-Revisionen dienen
der systematischen Identifikation, Analyse, Beurteilung, Doku-
mentation, Kommunikation und Kontrolle aller Risiken und
Chancen im Konzern. Die Geschéftsflihrer der Profit-Center
sind zur unmittelbaren und umfassenden Kommunikation
verpflichtet. Die Risiken werden durch fest definierte Skalie-
rungen hinsichtlich Wertgrenzen, Eintrittswahrscheinlichkeit
und Bearbeitungsprioritdten vereinheitlicht.

Das Risikomanagement wird zentral vom Konzern-Controlling
in enger Abstimmung mit dem Vorstand koordiniert und auf
Wirksamkeit und Angemessenheit Giberprift.

Das Risikomanagementsystem wurde in seiner Struktur und
Umsetzung durch die Wirtschaftspriifer im Rahmen des Jah-
resabschlusses geprift. Die Grundlagen des Risikomanage-
ments entsprechen den Anforderungen des Gesetzes zur
Kontrolle und Transparenz im Unternehmensbereich (Kon-
Tra@). Risiken, die alleine oder in ihrer Gesamtheit bestands-
gefdhrdend oder die die Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage
des Konzerns nachhaltig beintrachtigen kénnen, sind aktuell
fr Gegenwart und Zukunft nicht zu erkennen.

Einzelrisiken

Die hier erlduterten Risiken oder Risikofelder kdnnten aus
heutiger Sicht die wirtschaftliche Lage des Beate Uhse Kon-
zerns wesentlich beeinflussen. Die nachstehenden mdoglichen
Risiken beziehen sich auf den Prognosezeitraum 2006/2007.
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Der Erotikmarkt hat sich in seiner Grundstruktur im vergange-
nen Jahr weiter verandert. Unter dem Einfluss einer sehr aus-
geprégten Prasenz von erotischen Bildern, Filmen oder Texten
/ Reportagen zum Thema Sex und Erotik in den Medien ist die
Hemmschwelle im Umgang mit dem Thema in der Gesell-
schaft heute niedriger als in der Vergangenheit. Fir die Beate
Uhse AG birgt dieser Wandel sowohl Chancen als auch

Risiken.

Unter der VerheiBung ,Sex sells“ hat ein bisher branchen-
fremder Wettbewerb den Markteintritt gewagt. Fiir Beate Uhse
kann die neue Situation zu Margendruck, Umsatzausfallen
und Marktanteilsverlusten flihren. Die Wahrscheinlichkeit,
dass der Wettbewerb aus dem klassischen Handel zukiinftig
noch starker wird, ist im Risikomanagement weiterhin als sehr
hoch eingestuft.

Gleichzeitig erschlieBen sich aus der neuen Liberalitat der
Menschen fiir den Beate Uhse Konzern neue Kundengruppen.
Um sich von den Mitbewerbern abzuheben und damit fir die
Kunden verstérkte Kaufreize zu setzen, hat Beate Uhse vielfél-
tige MalBnahmen eingeleitet. Hierzu zéhlen eine noch stérkere
Differenzierung von Produktlinien, die Starkung der fir Erotik
stehenden Marke Beate Uhse, die Durchfiihrung von Preisver-
gleichen und die standige Uberpriifung des Wettbewerbs.

Die in 2005 verstarkte Expansion des Beate Uhse Filialnetzes
erschwert zudem den Markteintritt fiir Wettbewerber. Darliber
hinaus prift Beate Uhse Kooperationsmdglichkeiten mit
Warenhdusern fiir Shop-in-Shop-Konzepte und mit potenziel-
len Mitbewerbern.

Die Verschiebung der Vertriebswege vom Einzel-, Versand-
und GrofShandel zu den neuen Medien Internet, Pay-TV oder
Video-on-Demand hat sich fortgesetzt. Flr die klassischen
Handelswege besteht das Risiko, im Vergleich mit den Neuen
Medien an Bedeutung zu verlieren. Besonders ausgepragt ist
eine Nachfrageverschiebung in den Warengruppen Printmedi-
en, Videos und DVDs. Entsprechend des Risikomanagements
ist die Eintrittswahrscheinlichkeit fiir eine Fortsetzung dieser
Tendenz sehr hoch.



Umsatzzugewinne aber mindestens die Kompensation weiterer moglicher Umsatzeinbuf3en
sind u. a. durch die Integration von Multi-Channel-Aktivitaten auf den wichtigsten Websites
des Konzerns moglich. Das Angebot der bekanntesten Internet-Seiten (z. B. www.beate-

uhse.de, www.beate-uhse.com, www.pabo.nl, www.christineleduc.nl) wird damit vielseitiger

und unterhaltsamer; zudem werden die Profit-Center zukiinftig verstérkt auch die Aktivitadten

und Produktwelten der anderen Vertriebswege bewerben. Die Internet-Seiten des Beate Uhse
Konzerns setzen zukiinftig auf E-Commerce, ein breites und technisch anspruchsvolles Enter-
tainment-Angebot (z. B. Ergdnzung des Pabo Online-Shops um eine Video-on-Demand Film-
Datenbank www.pabomovie.nl; www.pabomovie.be) und die Bewerbung von Kunden-High-

lights innerhalb des Konzerns, z. B. Sonderverkaufsthemen und Veranstaltungen in den Beate
Uhse Einzelhandelsgeschaften. Mit den ersten Umstellungen der Internet-Auftritte ist der
Konzern sehr zufrieden.

Die verstarkten Investitionen in das Geschéftsfeld Neue Medien bergen jedoch das Risiko von
Fehlinvestitionen, da dieser Bereich schwer planbar und mit schwer abschétzbaren rechtlichen
Risiken behaftet ist. Als SicherungsmafSnahmen ist u. a. eine verstarkte Integration der New
Media Aktivitdten in die klassischen Vertriebsbereiche bereits angelaufen. Diese Vernetzung
soll konzernweit ausgebaut werden.

Die Veréanderung im Wettbewerb wird im Onlinemarkt stark durch die technische Weiterent-
wicklung vorangetrieben. Beispielsweise konnen TDSL-, ADSL- und LAN-Angebote nicht mit
herkémmlichen Dialern inkassiert werden, so dass neue Technologien entwickelt, bis zur
Marktreife gebracht und finanziert werden missen. Im Gegenzug zu diesem unternehmeri-
schen Risiko erweitert die Breitband-Verbreitung jedoch die potentielle Angebotspalette fiir die
erotikinteressierte Zielgruppe. Beate Uhse arbeitet mit eigenen Programmierern an der Ent-
wicklung alternativer Inkasso-Systeme, um den Kunden unkomplizierte, sichere und den neuen
technischen Anforderungen entsprechende Bezahlmdéglichkeiten zu bieten. Begleitet werden
diese Mafinahmen durch eine kontinuierliche Beobachtung der Mitbewerberaktivitdten in
diesem Bereich.

Eine weitere Veranderung im Onlinemarkt liegt im Kaufverhalten der Verbraucher. Intuitive
Kaufvorgdnge sind als Folge verschérfter Vorgaben der Bundesnetzagentur nicht mehr még-
lich. Dies fuihrt zu Kaufvorgéngen, die durch die Vorschaltung diverser Sicherheitssysteme mit
3 bis 4-fachen Bestatigungen bis zum Aufbau der Contentverbindung arbeiten. Diese Entwick-
lung verstérkt sich seit rund zwei Jahren. Das Risiko weiterer Umsatzeinbriiche ist stark gege-
ben, da die Kaufer sich bis zum tatsachlichen Erwerb von Produkten oder Content durch
diverse Sicherheits-Systeme klicken miissen. Viele Verbraucher sind jedoch nicht bereit, diesen
oft verwirrenden, umstandlichen und zeitraubenden Weg zu gehen.

Beate Uhse hat die Strategie der vergangenen Jahre fortge-
setzt und die User-Fihrung durch die eigenen Internet-Seiten
optimiert und vereinfacht. Um die Kunden trotz komplizierte-
rer Einwahlsysteme auf den Seiten zu halten, wurde die
Qualitat der Angebote kontinuierlich verbessert und die Preise
gesenkt.

Der Missbrauch von Dialern (Inkassieren von zu hohen Rech-
nungsbetrdgen durch u. a. Dialer mit automatischer Einwahl
oder verwirrender / keiner Preisinformation) hat das Vertrauen
der Verbraucher in das Inkasso-Tool stark geschwécht und
Verbraucherschiitzer und Politiker auf den Plan gerufen. Fur
Internetanbieter bedeutet dieser Vertrauensverlust starke Um-
satzeinbufRen, egal ob Dialer serids oder unseriés zum Inkas-
sieren von Gebiihren eingesetzt wurden. Neben dem Image-
verlust besteht des weiteren das Risiko des generellen Ver-
bots von Dialern als Inkasso-Instrument.

Als seridser Anbieter bietet Beate Uhse seinen Internetkunden
alternative Bezahlmdglichkeiten und arbeitet kontinuierlich an
der Weiterentwicklung eigener, sicherer Inkassomethoden.
Zudem arbeitet die Beate Uhse new media GmbH im Kampf
gegen unseridse Anbieter eng mit der FST (Freiwillige Selbst-
kontrolle Telefonmehrwertdienste e.V.) und der Strafverfol-

gung zusammen.

Die 0190-Rufnummern wurden seit 1. Januar 2006 fir alle
Anbieter durch neue 0900-Nummern ersetzt. Das bedeutet,
dass qualitativ hochwertige Rufnummern mit einer guten
Merkféahigkeit und tber Jahre aufgebautem Werbedruck
verloren gehen. Weiterhin sind die Riickvergltungskonditio-
nen fir Internet- und Telefonie-Anbieter wie die Beate Uhse
new media GmbH fiir die neuen 0900-Nummerngassen
insbesondere aus dem Mobilfunknetz deutlich schlechter als
bei den 0190-Nummern. Die neuen 0900-Nummern sind
zudem noch nicht aus allen Telefonnetzen vollstéandig erreich-
bar. Resultierend aus der Umstellung besteht ein hohes Risiko
des Umsatzriickgangs, da Kunden sich durch das Abschalten
der bekannten Nummern an andere Anbieter wenden oder
neue Nummern noch nicht erreichbar sind.
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Da die Umstellung erst zum Jahreswechsel vollzogen wurde,
liegen zum gegenwartigen Zeitpunkt noch keine gesicherten
Daten zu Ausfallquoten vor. Bereits sehr friihzeitig hat sich
Beate Uhse um die anstehenden Verdnderungen gekiimmert,
neue und qualitativ hochwertige 0900-Nummern gesichert
und Antréage fur das Embeddingverfahren (besonders gut
eingefiihrte 0190-Nummern werden in die neuen Gassen
Gberfuihrt) gestellt. Da von dieser Umstellung auf 0900-
Nummern der Gesamtmarkt betroffen ist, bieten sich fir
Beate Uhse mit dieser Verdnderung auch Chancen, neue
Kunden fir die eigenen Dienste zu gewinnen, insbesondere
da Beate Uhse aufgrund der Marktprésenz und Unterneh-
mensgroRRe Uber deutlich bessere Werbe- und Marketing-
Ressourcen verfligt.

Der Versandhandel ist der grofste Umsatztrager des Beate
Uhse Konzerns. 2005 investierte das zum Beate Uhse Konzern
zahlende Versandhaus 49 Mio. Euro in Werbung. Fehlein-
schatzungen bei der Produktzusammenstellung und Gestal-
tung eines Hauptkatalogs, der Auswahl von Hauptumsatztra-
gern oder ergédnzenden Werbemitteln kdnnen zu Umsatzaus-
fallen und den Gesamtkonzern betreffende Imageverluste
flhren.

Um das Risikopotenzial méglichst gering zu halten, arbeitet
das Versandhaus mit Rumpfkatalogen, die in allen Beate Uhse
Markten durch landesspezifische Produktseiten erganzt
werden. Vor der endgliltigen Erstellung eines neuen Katalogs
und der Order der Waren findet ein Testversand mit wesentli-
chen Elementen des neuen Katalogs an ausgewéhlte Kunden
nach soziodemografischen Kriterien statt. Hiermit wird die
Resonanz auf die neuen Produkte getestet.

Beate Uhse ist aufgrund der Firmengeschichte und der Bran-
che ein Unternehmen, das im Rampenlicht steht. Als bdrsen-
notierte Aktiengesellschaft unterliegt die Beate Uhse AG
zudem vielféltigen Gesetzen und Bestimmungen, die ord-
nungs- und zeitgemaR erftllt werden mussen. Die starke
offentliche Wahrnehmung und die hohen Anforderungen an
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gelistete Unternehmen bieten Risiken und auch Chancen.
Neben der Vielzahl an positiven Berichterstattungen und
redaktionellen Produktempfehlungen kann es zeitweilig auch
zu negativer Presse kommen. Um die Marke und auch das
Unternehmen mdglichst schadfrei zu halten, ist Beate Uhse
bestrebt, die Offentlichkeit zeitnah, umfassend und ehrlich zu
informieren. Um die umfassenden Anforderungen einer
gelisteten Aktiengesellschaft nachzukommen, konsultiert
Beate Uhse bei Bedarf externe Berater (Rechtsanwilte,
Investor Relations Agenturen).

Die Beate Uhse Gruppe erwirbt auf dem Weltmarkt erotische
Produkte fiir die eigenen B2B- und B2C-Handelsstufen. Trotz
starker Kontrollen innerhalb des Konzerns entstehen dabei
Risiken aus dem Kauf mangelhafter Produkte, dem Fehlen von
notwendigen CE-Zertifikaten und Rechtsunsicherheiten. Im
Fall einer behordlichen Priifung oder Riige besteht neben dem
hohen finanziellen Risiko - da Produkte oder Produktlinien
vollstédndig aus dem Sortiment genommen werden missten -
die Gefahr einer Imageschédigung fir den Konzern und die
Hauptmarkte Beate Uhse. Sollten mangelhafte Produkte
tatséchlich in den Verkauf durch den Beate Uhse Konzern
gelangen, so besteht zudem ein Produkthaftungsrisiko.

Die Eintrittswahrscheinlichkeit aus Sicht des Konzerns ist
aufgrund der diversen Kontrollen gering. Beate Uhse steht in
engem Kontakt mit anderen Anbietern des Erotikmarktes, um
die gemeinsame Marktstellung fiir eine starke Einflussnahme
auf Produzenten in der ganzen Welt zu nutzen. Generell legt
Beate Uhse Wert auf die CE-Zertifizierung von Produkten, die
im Konzern angeboten werden. Ergénzend kénnen Uber die
eigene Produktionsstétte in Ungarn zertifizierte Produktlinien
entwickelt werden. Um das finanzielle Risiko im Fall behordli-
cher Riigen abzufedern, sind Produkthaftungsfélle des Beate
Uhse Konzerns durch eine Betriebshaftpflicht abgesichert.

Als Handler von erotischen Produkten ist die Beate Uhse
Gruppe von der Lieferféahigkeit der Produzenten abhéngig. Es
besteht die Gefahr von Warenengpéssen durch den Ausfall
von Lieferanten.



Um diesen Gefahren entgegen zu wirken, arbeitet der Beate Uhse Konzern weltweit mit einer
Vielzahl an Produzenten. Die Kontakte zu Produzenten, mit denen der Konzern bereits arbeitet
und zu mdéglichen neuen Herstellern werden durch Einkaufsspezialisten des GrofShandels ge-
halten. Erganzend pflegt jedes Profit-Center fiir seinen Warengruppenschwerpunkt eigene
Kontakte zu den Herstellern, um Trends mdglichst sehr schnell zu erkennen und um bei einem

Produzentenausfall sofort reagieren zu kénnen.

Der Erotikmarkt ist auf der Anbieter-Seite relativ eng gefasst. Fiir Unternehmen in diesem
Markt kann der Wechsel von Mitarbeitern mit guten Branchenkenntnissen und guten Kontak-
ten risikobehaftet sein. Der Unternehmenserfolg héngt stark davon ab, wie Beate Uhse qualifi-
zierte Fach- und Fihrungskréfte einstellen, integrieren und dauerhaft fir das Unternehmen
begeistern kann.

Als stérkster Anbieter im Erotikmarkt zahlt die Beate Uhse Gruppe kraft der Internationalitat
und Grof3e zu den interessanten Arbeitgebern. Um Mitarbeiter an das Unternehmen zu binden
und die Identifikation zu stérken, bietet Beate Uhse den Mitarbeitern Qualifizierungs- und
Weiterbildungsmaldnahmen, interessante Verglitungen und gute interne Aufstiegs-Chancen.

IT-Prozesse bestimmen immer starker die Funktionsfahigkeit von Unternehmen. Fiir Beate Uhse
sind die logistischen Ablédufe in den Versand- und GrofRhandelslagern sowie die Infrastruktur
der Online-Dienstleistungen von besonderer Bedeutung. Kommt es in den EDV-gestiitzten
Prozessen zu Ausféllen (Fehlermeldungen, héhere Gewalt etc.), kann der reibungslose Versand
von Waren oder die Bereitstellung von Online-Content nicht gewéhrleistet werden. Neben dem
Risiko des Umsatzausfalls besteht auch die Gefahr, Kunden langfristig zu verlieren.

Im Fall des Beate Uhse Konzerns sind Ausfall-Risiken durch diverse technische Doppellésun-
gen abgesichert, jedoch nicht auszuschlief3en. Insbesondere bei der Installation neuer IT-Sys-
teme sind Probleme in der Planung zu berlicksichtigen.

Mit der wachsenden Bedeutung des Internets als Informations- und Kommunikationsplattform
steigt auch die Gefahr des Missbrauchs aufgrund von fehlenden Regulierungen und durch
Rechtsfreirdume. Als Content-Anbieter steht auch die Beate Uhse new media GmbH immer
wieder im Fokus von gezielten Angriffen. Kleinere Ubernahme- oder Deface-Attacken werden
mit vorhandenen Technik- und Sicherheitslésungen unproblematisch bewéltigt. Risikoreicher
sind die immer haufiger auftretenden, geplanten Grof3angriffe auf mehrere Server, sogenannte
DDoS-Attacken. Die Abwehr solcher Zwischenfélle ist nur mit hohem finanziellem Einsatz und
zum Teil méigem Erfolg mdglich; die Verursacher sind in der Regel nur schwer zu ermitteln.
Beate Uhse steht hier ebenso wie viele andere Content- und E-Commerce-Anbieter im Internet
vor einem grof3en Problem. Zur Abwehr von Angriffen arbeiten Programmierer und Entwickler
der Entertainment-Sparte konzerniibergreifend an Softwareldsungen.
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Der Beate Uhse Konzern besteht aus 69 Gesellschaften welt-
weit. Deren IT-Strukturen sind noch nicht komplett vernetzt,
so dass sich der reibungslose Austausch von Informationen
und Daten zeit- und kostenaufwendiger als nétig gestaltet. Es
besteht das Risiko, mégliche Synergiepotentiale innerhalb des
Konzerns wegen der fehlenden IT-Integration nicht hinrei-
chend ausschépfen zu kénnen.

Zur Verbesserung des Datenaustauschs zwischen den Profit-
Centern und der Holding wird seit 2005 eine MIS-Software
implementiert, die den Austausch von umfassenden Finanzda-
ten optimiert. Es ist geplant, eine konzernweite IT-Verantwort-
lichkeit zu implementieren und die heterogenen IT-Systeme
mittelfristig zu vereinheitlichen.

Der Erotikmarkt unterliegt klaren Gesetzgebungen u. a. zu
den Themen Jugendschutz, Verkauf von pornografischen
Produkten etc. Die gesetzlichen Grundlagen der jeweiligen
Lander weichen dabei zum Teil stark von einander ab. So ist
der Verkauf von pornografischen Produkten (z. B. DVDs) tber
den Versandhandel in Deutschland und England verboten, in
weiteren EU-Landern jedoch erlaubt. Insbesondere in
Deutschland, dem Hauptabsatzmarkt des Beate Uhse Kon-
zerns, sind die gesetzlichen Leitlinien eng gefasst und unter-
liegen insbesondere im Bereich der Neuen Medien kontinu-
ierlichen Veranderungen. Fir die Anbieter im Erotikmarkt
besteht das Risiko der weiteren Verscharfung von Gesetzen,
die den Markt weiter limitieren und somit zu Umsatzeinbuf3en
fihren kénnen.

Beate Uhse kann durch eine Zusammenarbeit mit Institutio-
nen wie z. B. der Freiwilligen Selbstkontrolle e. V. nur indirekt
an der Ausgestaltung der gesetzlichen Grundlagen, die den
Erotikmarkt regeln, mitwirken. Zugleich kann der Konzern
durch eine Verscharfung von Gesetzgebungen auch profitie-
ren, da das Unternehmen im Erotikmarkt fir Seriositat und
Kompetenz steht.
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Die Beate Uhse AG hat mit kreditgebenden Banken die Be-
triebsmittelkreditlinien durch Financial Covenants Vereinba-
rungen unterlegt. Sollte es beispielsweise durch Griinde im
operativen Geschéft zur Verletzung der getroffenen Abspra-
chen kommen, besteht das Risiko der Kiindigung von Kredit-
linien.

Die Eintrittswahrscheinlichkeit dieses Risikos ist aus Sicht der
Beate Uhse AG gering, da das Unternehmen diesem Risiko
durch eine sehr transparente und frithzeitige Kommunikation
mit den Kreditgebern entgegen wirkt. Die Zusammenarbeit
zwischen den Kreditgebern und der Beate Uhse AG ist eng
und vertrauensvoll.

Die Bankverbindlichkeiten (inkl. Schuldscheindarlehen) der
Beate Uhse Gruppe beliefen sich zum Jahresende 2005 auf
rund 57 Mio. Euro. Trotz der Liberalisierung des gesellschaftli-
chen Denkens besteht das Risiko, dass Kreditlinien infolge
einer Veranderung der Geschéftspolitik von Banken nicht ver-
langert werden. Insbesondere die Branche, in der Beate Uhse
aktiv ist, wird von einigen Banken immer noch als maRgebli-
ches Ausschlusskriterium angegeben. Durch die Konzentra-
tion im Bankensektor kann die Suche nach kreditgebenden
Bankh&usern zusatzlich erschwert werden.

Beate Uhse wirkt diesem Risiko durch eine sukzessive Um-
strukturierung der Verbindlichkeiten von kurzfristigen Krediten
hin zu Mittel- und Langfristkrediten und Schuldscheindarle-
hen entgegen und pflegt einen sehr regen, guten und offenen
Kontakt zu Banken generell. Ziel ist es, mit den Banken mog-
lichst langfristige Zusagen der Betriebsmittelkreditlinien zu

vereinbaren.

Zur Deckelung der Zinsen fir die in Anspruch genommenen
Kurzfristkredite (Tagesgeschaft) hat die Beate Uhse AG Ende
April 2005 drei Zinsswaps (insgesamt 15 Mio. Euro mit Lauf-
zeit April 2010 und April 2012) abgeschlossen. Zusatzlich
erfolgte ebenfalls im April 2005 die Absicherung eines mit
einer Euribor-Koppelung versehenen siebenjahrigen Tilgungs-
darlehens durch einen deckungsgleichen Tilgungs-Zinsswap.
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Damit belief sich der Bestand an Zinsderivaten per 31. Dezem-
ber 2005 auf 24,3 Mio. Euro. Zum Zeitpunkt des Abschlusses
erwartete die Beate Uhse AG ein nachhaltiges Anziehen der
Geldmarktsatze, was auch eintraf. So ist der Euribor von April
2005 bis Dezember 2005 um rund 0,4 Prozent gestiegen.

Die Beate Uhse Firmen fakturieren tiberwiegend in Euro. US-
Dollar-Eingdnge kommen bis dato nicht vor. Ein zunehmender
Einkauf in den asiatischen Landern bedingt jedoch US-Dollar-
Ké&ufe. Infolgedessen unterliegt die Beate Uhse AG Kurs-

schwankungen und den damit verbundenen -risiken.

Zuletzt hat die Beate Uhse AG sporadisch Kurssicherungen in
Form von Options- und Devisentermingeschéften abgeschlos-
sen. Ziel ist die Implementierung eines aktiven W&hrungsma-

nagements innerhalb des Konzerns.

Das Forderungsausfallrisiko besteht innerhalb des Konzerns
insbesondere in den Profit-Centern Versandhandel und Enter-
tainment. In beiden Bereichen sind Forderungsausfélle im
normalen geschéftlichen Maf$ im Rahmen von Wertberichti-
gungen berticksichtigt. Der Versandhandel arbeitet zur Ver-
meidung von Forderungsausféllen mit Friihwarnsystemen auf
verschiedenen Ebenen. Neukunden werden kontinuierlich auf
negative Zahlungsmerkmale hin gefiltert und es werden ent-
sprechende Kreditlimits festgelegt, um das Ausfallrisiko zu
minimieren. Bestandskunden erhalten ebenfalls Kreditlimits
und werden laufenden Uberwachungen der jeweiligen Forde-
rungsbesténde (Kriterien: Alter und Héhe der Forderung)
unterzogen.

2004 kiindigte die Deutsche Telekom ihren Geschéftspartnern
die bis dahin vertraglich vereinbarte Ubernahme von Forde-
rungsausféllen bei Mehrwertrufnummern und damit die
Garantie der Auszahlung von aufgelaufenen Betragen der
Premium-Rufnummern. Seither tragen Anbieter wie die Beate
Uhse new media GmbH das Stornorisiko in voller Hohe;
Forderungen werden (iber Inkassobliros eingeholt.

Um das Volumen der Forderungsausfélle so gering wie mog-



lich zu halten, hat die Beate Uhse new media GmbH alternati-
ve Inkassomethoden (Lastschriftverfahren, Kreditkartenzah-
lung) entwickelt und auch in diesem Bereich ein effektives
Mahnverfahren eingefiihrt. Zudem erfolgt zwischen den
Providern und der Beate Uhse new media GmbH ein enger
Datenaustausch. Erste Erfahrungen zeigen, dass insbesondere
Umsatzbegrenzungen pro User zu einer deutlichen Senkung
der Stornoquote beitragen konnten.

Das Inkasso von Online-Dienstleistungen erfolgt aufgrund der
anhaltenden Dialerproblematik verstarkt tiber Alternativen wie
Lastschrifteinzug und Kreditkartenbezahlung. Es ist Anbietern
nicht moglich, die durch die Kunden angegebenen Daten
(Bankverbindung, Name, etc.) zum Lastschriftverfahren auf
Richtigkeit zu Gberprifen. Das Risiko liegt in der Ausfallquote
der Bezahlung, die u. a. beim Lastschriftverfahren nach
Mahnungsvorgangen bei rund 13 Prozent liegt.

Um das Ausfallrisiko zu minimieren, hat die Beate Uhse new
media GmbH dieses mit einem automatischen Rickruf im
Festnetz bei den potentiellen Kunden verbunden. Dem
zukiinftigen Besucher der Beate Uhse Internet-Seiten wird in
diesem Telefonat eine PIN Gbermittelt, die er vor dem ersten
Bezahlvorgang eingeben muss. Diese inhouse entwickelte
SicherheitsmalRnahme erméglicht es der Beate Uhse new
media GmbH, im Missbrauchsfall einen Adressaten fir eine

Anzeige angeben zu kdnnen.

Gesamtrisiko

Die Gesamtrisikosituation ist gegeniiber dem Vorjahr konstant
geblieben. Aus heutiger Sicht bestehen keine Risiken, die den
Bestand der Beate Uhse Gruppe gefdhrden. Die im Prognose-
bericht gegebenen Sachverhalte kénnen jedoch durch die
dargestellten Risiken beeinflusst werden.

7 7 PROGNOSEBERICHT
L]

Konsumklima: Die positiven Trends iiberwiegen

Leicht verbesserte konjunkturelle Rahmendaten, ein stabiles
bis freundliches Konsumklima, keine zusétzlichen gesetzli-
chen Einschrankungen fiir den Erotikmarkt, das sind die
zentralen Annahmen des Beate Uhse Konzerns flr die eigene
Geschéftsentwicklung in den wichtigsten Absatzmérkten und
damit fiir die Prognosen der Jahre 2006 und 2007.

Die fihrenden Wirtschaftsforschungsinstitute prognostizieren
fur Europa 2006 einen konjunkturellen Aufschwung mit
Wachstumsraten von zwei Prozent. Europa bleibt damit hinter
der Entwicklung der meisten Lander der Welt zurlick. Die
Inflation im Euroraum wird 2006 voraussichtlich bei 1,9 Pro-
zent liegen. Die Arbeitsmarktsituation verbessert sich nur
marginal.

PROGNOSEN WIRTSCHAFTSWACHSTUM 2006
%-Veranderungen zum Vorjahr

Etablierte Beate Uhse Markte 2005 2006
Deutschland 0,9 1,7
Niederlande 0,7 2,2
Belgien 1,4 1,9
Frankreich 1,6 2,0
GroRbritannien 1,7 2.4
Osterreich 1,8 2,1
Schweiz 1,2 1,7
Norwegen 2,8 2,8
EU 1,6 2,2
Div. Beate Uhse Zukunftsmiérkte 2005 2006
Polen 383 3,9
Slowakei 53 5,6
Spanien 3,3 31
Tschechien 4.6 4,4

Quelle: Ifo Institut, EEAG Report

Bremsend fir die Gesamtentwicklung in Europa kénnten sich
nicht beeinflussbare Faktoren wie die Entwicklung der Welt-
marktpreise auf dem Energie- und Rohdlmarkt, politische
Krisen und Konflikte im Nahen, Mittleren und Fernen Osten

erweisen.
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In Deutschland, dem nach wie vor wichtigsten Absatzmarkt
des Beate Uhse Konzerns, spricht vieles dafir, dass es insbe-
sondere um den privaten Konsum 2006 besser bestellt sein
wird als 2005. Der Optimismus néhrt sich aus dem Vertrauen
der Verbraucher in die neue Regierung und den Sondereffek-
ten durch die bevorstehende Fuf3ball-Weltmeisterschaft.
Zentrale Punkte fiir die langfristige Entwicklung der Verbrau-
cherstimmung bleiben die Lage am Arbeitsmarkt und die
Sicherung bestehender und die Schaffung neuer Arbeitspléat-
ze. Erst wenn hier Fortschritte erzielt werden kénnen, wird der
private Konsum auch tber das Jahr 2006 hinaus nachhaltiges
Steigerungspotenzial in Deutschland aufweisen. Deshalb ist
der Hauptverband des Deutschen Einzelhandels (HDE) fur
2007 bei der Umsatzprognose deutlich zurlickhaltender als im
laufenden Jahr 2006, fiir das ein Plus von bis zu einem Pro-
zent erwartet wird. In die Beate Uhse Prognosen flief3t des-
halb die Annahme eines stabilen Konsums fiir 2006 und 2007
ein.

Zukiinftige Umsatz- und Ertragsentwicklung

Nach den grundlegenden Umstrukturierungen der vergange-
nen zwei Jahre, in denen der Konzern trotz einschneidender
MaRnahmen Umsatz und Ertrag steigern konnte, setzen wir
auf ein moderates Wachstum. Fir 2006 sind ein Umsatzzu-
wachs von fiinf Prozent und eine Steigerung des Vorsteuerer-
gebnisses von rund vier Prozent geplant. 2006 wird durch die
Umstellung des Versandhandels auf das neue Fulfilment-
Center beeinflusst sein. Nach der ersten Umstellungsphase ist
ab 2007 ein weiterer Wachstumsschub zu erwarten.

Zusammenfassend sind die wichtigsten Mafdnahmen zur Er-
reichung dieser Ziele 2006 und 2007: Ausbau der bearbeite-
ten L&ndermarkte von derzeit 13 auf mindestens 15, die
starkere integrative Strukturierung aller Prozesse zwischen
den Profit-Centern und den Marken sowie die Nutzung der
Marktpotenziale in Zukunftsfeldern wie Pay-TV, Video-On-
Demand und Online-Partnerschaften mit Portal- und Mobil-
funk-Netzbetreibern.
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Weiter anhalten werden die Verschiebungen in der Bedeutung
der Zielgruppen: Manner und Paare werden gemessen am
Umsatz weitgehend stabil bleiben. Haupttrager des Wachs-
tums werden Frauen sein, insbesondere im Versandhandel,
mit Einschrankungen aufgrund der zeitlich verzégerten Expan-
sion auch im Einzelhandel.

Der Konzern setzt auf die Stiarken der Marken

2006 und 2007 werden im Zeichen des Zusammenwachsens
der Profit-Center stehen. Nachdem Beate Uhse mit der kon-
zernweiten Biindelung des Einkaufs und dem Ausbau des
Logistikzentrums in Almere die Grundlagen fir kosteneffizien-
te Warenbeschaffung und vollautomatisiertes Warenhandling
geschaffen hat, werden in den kommenden Monaten die
B2C-Vertriebswege des Konzerns enger mit einander verbun-
den. Ziel ist es, die Kunden langfristig an die Marken und die
dahinterstehenden Produkte zu binden. Hierzu werden die
wichtigsten Endkonsumenten-Marken des Konzerns Beate
Uhse, Pabo, Christine le Duc, Mae B. und Dr. Mller deutli-
cher strukturiert und noch starker in der Offentlichkeit profi-
liert. Durch die Kundenbindungsmafinahmen erwartet Beate
Uhse einen langfristigen Anstieg der Umsatze und eine
deutliche Ausweitung der Markenprasenz.

Woher kommt das Wachstum?

Beate Uhse wird das internationale Filialnetz weiter ausbauen.
Neben den bestehenden Landern sind weitere Shops in EU-
Osterweiterungsmarkten geplant. Insgesamt werden fur die
Expansion pro Jahr rund 5 Mio. Euro Investitionen geplant.
Der Einzelhandel wird bei der weiteren Internationalisierung
die Marken Beate Uhse, Christine le Duc und Mae B. einset-
zen und diese durch Marketingaktivitaten starken. Der Aus-
bau der Marken und der dahinter stehenden Ladenkonzepte
ist auch aus Marketinggesichtspunkten fiir den Gesamtkon-
zern von grofder Bedeutung. Die dauerhafte Markenpréasenz in
den Metropolen Europas wirkt auch auf die Vertriebswege
Versand und Online verkaufsférdernd.



Bei der internationalen Expansion setzt der Beate Uhse Einzelhandel auch zukiinftig auf die
bekannten Shopkonzepte: Klassik, Fachmarkt, Fun-Center und Hochfrequenzstandorte. Sie
haben sich in Deutschland als anspruchsvoller Testmarkt bewéhrt und werden exportiert.

Der Versandhandel wird weiterhin das am stéarksten wachsende Segment des Konzerns sein.
Basis flr diese Annahme sind das in der zweiten Jahreshélfte 2006 fertig zu stellende Fulfil-
ment-Center in Walsoorden, der Ausbau weiterer Aktivitdten in europdischen Landern und die
Optimierung der Kundenansprache im E-Commerce. Fir 2006 wurde fiir die permanente Wei-
terentwicklung der Versandlogistik eine Investition in H6he von rund 17 Mio. Euro berticksich-
tigt. Aufgrund der auf3erordentlichen Kosten fir die Inbetriebnahme des neuen Fulfilment-
Centers rechnet der Beate Uhse Konzern 2006 mit einem geringeren Ergebnisbeitrag des
Versandhandels.

Um die neuen Kapazitdten mdglichst friihzeitig voll auszulasten, wird der Versand seinen
Aktionsradius in Europa weiter ausbauen. In den kommenden beiden Jahren sind neue Akti-
vitaten in Spanien, Tschechien, der Slowakei und der Schweiz geplant. Die Expansion wird bei
der vollen Funktionalitat des neuen Fulfilment-Centers zum Wachstumstreiber Nummer eins.
Die Schweiz wird ab 2007 durch den Konzern selbst bedient. Dies wird mdéglich, da ein lang-
jahriger Lénderlizenzvertrag im April 2007 auslauft. Als Gberaus finanzkraftiger und zudem
deutschsprachiger Markt bietet die Alpenregion aus Sicht der Konzernleitung interessantes
Wachstumspotenzial. Erste Aktivitdten sind in Tschechien geplant, nachdem Tests 2005 sehr
positiv verlaufen sind. Als dsterreichischer Nachbarstaat ist eine Marketingbetreuung der
Region durch die dsterreichische Vertretung sehr gut méglich. In diesem Markt erwartet Beate
Uhse ahnlich wie in anderen EU-Osterweiterungslandern einen deutlichen Nachfrageschub.
Ahnliche Potenziale bietet auch Spanien dem Erotikversand. Das Flachenland ist mit einer
hohen Einwohnerzahl und einer durch die Lebensart begiinstigten Offenheit zu Sex- und
Erotikprodukten ausgestattet. Die Konkurrenzsituation ist nicht sehr ausgepragt und struktu-
riert.

Im Zuge der verstarkten Kundenbindung des Konzerns wird auch der Versand seine Werbe-
und Kundenprogramme optimieren und Profit-Center Gbergreifend arbeiten. Vorgesehen ist die
Integration eines Mehrkanal-Marketings auf den wichtigsten Websites des Konzerns, der
Ausbau des Affiliate-Marketings und eine noch stéarkere Fokussierung auf das Key-Word-
Marketing. Uber die gezielte Streuung von Werbemitteln, die mit ausgewahlten Produkten
unterschiedliche Kundengruppen ansprechen, erwartet der Konzern eine Erh6hung von Um-
satz und Ergebnis.

Nach der Umstrukturierung des gesamten GrofRhandels zur
konzernweiten Beschaffungs- und Warendrehscheibe fiir
Tochterunternehmen und externe Dritte, ist der GrolRhandel
nun in der Lage, seine logistischen Vorteile vollumfénglich
einzusetzen. Zunehmend intensiviert werden in den kommen-
den beiden Jahren die Kontakte zu Produzenten aller Waren-
gruppen in Fernost. Durch die Biindelung der konzernweiten
Einkaufsmacht innerhalb des GroRRhandels erwartet die Kon-
zernflihrung eine deutliche Margenverbesserung, von der alle
Profit-Center des Beate Uhse Konzerns profitieren werden.
Der Beate Uhse GroBhandel bietet seinen Produzenten zudem
die Méglichkeit, sich in den Rdumen in Almere regelmafig
den eigenen Kunden zu présentieren. Die hierdurch erzielte
Bindung der Produzenten fiihrt haufig zu Exklusivvertrédgen
mit dem Beate Uhse GrofBhandel.

Fir 2006 steht im Fokus der GroRRhandelsaktivitaten die Stabi-
lisierung des Geschéfts mit dem Ziel, die Umsétze wieder auf
das Niveau von 2004 zu heben. Mit der Einfiihrung des Logis-
tikzentrums war es zu erheblichen technischen Problemen
und somit zu einem Umsatzriickgang in 2005 gekommen. Mit
der vollen Funktionalitdt des Lagers und den Exklusivvertra-
gen mit Herstellern wird sich der Beate Uhse Grof3handel in
den kommenden Monaten an die Riickgewinnung der Kunden
und an eine Steigerung des Umsatzes machen.
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Das Entertainment ist das einzige Segment des Konzerns,
welches fiir 2006 mit einer Verringerung des Umsatzes rech-
net. Der Markt flr erotisches Online-Entertainment wird
weiterhin von einem harten Verdrangungswettbewerb ge-
kennzeichnet sein. Ziel fiir den Beate Uhse Konzern ist es,
trotz des zu erwartenden Umsatzriickgangs das Ergebnis des
Profit-Centers stabil zu halten. Bei den Telefonmehrwertdien-
sten verliert der gesamte Markt durch den Wegfall der 0190-
Servicerufnummern langjahrig eingefiihrte Rufnummern. Die
neuen 0900-Telefonnummern missen bei den Kunden neu
positioniert werden. Beate Uhse Hauptziel fiir 2006 ist, den
Wegfall bestmdglich zu kompensieren. Es ist jedoch damit zu
rechnen, dass aufgrund der geringeren Riickvergltung aus
den Mobilfunkgassen der Werbeaufwand erh6ht werden
muss, um das Umsatzniveau zu halten. Positiv fir Beate Uhse
konnte sich die aus dieser Situation verstérkte Konsolidierung
des Audiotex-Marktes auswirken.

2007 sollen die Vorzeichen bereits andere sein, da die Fokus-
sierung auf zwei Arbeitsschwerpunkte 2006 noch abgeschlos-
sen wird. Zum Einen wird sich das Segment auf die Umset-
zung von E-Commerce-Aktivitdten flr interne und externe
Kunden konzentrieren. Zum Anderen wird weiterhin die
Vermarktung von erotischer Unterhaltung via Internet, Telefon-
mehrwertdienste und Mobile Dienste betrieben. Neue Ge-
schaftsfelder wie IPTV sollen bis 2007 zusatzlich erschlossen
werden. Durch die klare Untergliederung wird sich der Be-
reich stérker in die Arbeit der anderen konzerneigenen Ver-
triebswege involvieren und diese mafdgeschneidert unterstiit-
zen. Da die Konzernleitung insbesondere im E-Commerce mit
interessanten Wachstumspotenzialen rechnet, ist es wichtig,
in diesem Zukunftsmarkt qualitativ héchst anspruchsvolle
Losungen verstérkt auf den eigenen Seiten zu nutzen und sich
auf diese Entwicklung zu konzentrieren.

Die TV- und Telemedienaktivitdten der assoziierten Unterneh-
men Beate Uhse TV GmbH & Co. KG und erotic media ag
werden ausgebaut. Beate Uhse TV rechnet erneut mit stei-
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genden Umsatzen durch die Optimierung von Sendeablédufen
und -inhalten.

Der Kauf des Telemediendienstes Blue Movie war fir die
erotic media ag die wichtigste Investition in die Zukunft. Ziel
ist es, bis Ende 2006 mehr als 500.000 Kunden zu generieren.
Als Teil der Blue Movie Familie startete am 1. Mé&rz 2006 Blue
Movie Gay. Es ist das einzige Homosexuellen-Vollerotik-
Programm in Deutschland und kann tber die gleiche Smart-
card wie alle anderen Blue Movie Filme abgerufen werden.
Das breite und qualitativ sehr hochwertige Filmangebot des
Telemediendienstes Blue Movie ist die Grundlage fir die
2006/2007 anvisierten Erfolge. Neben den Blue Movie Akti-
vitdten soll die Verbreitung von Erotikfilmen auch tber Video-
On-Demand und IPTV vorangetrieben werden. Hierzu werden
Verhandlungen mit Telekommunikationsunternehmen gefiihrt.

Flensburg, den 31. Mérz 2006

Der Vorstand



8.1 KONZERNBILANZ 2004 / 2005

AKTIVA Anhang 2004 2005
TEUR TEUR

LANGFRISTIGE VERMOGENSWERTE

KURZFRISTIGE VERMOGENSWERTE

BILANZSUMME 187.216 189.675
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8.2 GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG KONZERN 2004 / 2005

LULELT] 2004 2005
TEUR TEUR

FORTGEFUHRTE GESCHAFTSBEREICHE

EINGESTELLTE GESCHAFTSBEREICHE

KONZERNERGEBNIS

KONZERNERGEBNIS 7.182 13.596
DAVON ENTFALLEN AUF:
ERGEBNIS JE AKTIE (EPS)



8.3 CASH FLOW RECHNUNG KONZERN 2004 /2005

2004 2005

Anhang TEUR TEUR
CASH FLOW AUS DER LAUFENDEN GESCHAFTSTATIGKEIT
BETRIEBSERGEBNIS (EBIT) 16.662 22.142
BERICHTIGUNGEN FUR:
Zahlungsunwirksame Aufwendungen aus IFRS2 w2’
(Abschreibungen auf Sachanlagen und immaterielle Vermogenswerte . 8s6 0331
Verlust aus dem Abgang von Sachanlagen und immateriellen Vermogenswerten e85
Sonstige zahlungsunwirksame Ertrage . 67 1928
VERANDERUNGEN DER:
‘Forderung aus Lieferungen und Leistungen . 808 -1ma2
Sonstigen Vermégenswerte o 840 1036
\Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen . 143 539
Sonstigen Schuiden . -l 3598
Erhaltene Zinsen o 44 470
Gezahlte Zinsen fir Kredite/Darlehen und Sicherungsinstrumente - 807 297
(Gezahlte Ertragsstevern o e 1880
CASH FLOW AUS DER LAUFENDEN GESCHAFTSTATIGKEIT 8.615 24.333
CASH FLOW AUS DER INVESTITIONSTATIGKEIT
Einzahlungen aus dem Verkauf von Sachanlagen, immateriellen und sonstigen langfristigen Vermégenswerten o2 2650
‘Auszahlungen fir Investitionen in Sachanlagen, immaterielle und sonstige langfristige Vermogenswerte . 82 11926
‘Auszahlungen aufgrund von Finanzmittelanlagen im Rahmen der Finanzmitteldisposition ! haz
Einzahlungen aufgrund von Finanzmittelanlagen im Rahmen der Finanzmitteldisposition S 28 1523
CASH FLOW AUS DER INVESTITIONSTATIGKEIT -11.091 -13.165

CASH FLOW AUS DER FINANZIERUNGSTATIGKEIT

Kapitalzufthrung (Verkauf eigener Aktien) 2w
(Gezahlte Dividenden o 475 00
‘Aufnahme von Bankverbindlichkeiten . 265 8162
Rickzahlung von Bankverbindlichkeiten . -Tme0 20526
Rickzahlung von Schuldscheindarlehen B
CASH FLOW AUS DER FINANZIERUNGSTATIGKEIT 499 -12.892
NETTOVERANDERUNG DER LIQUIDEN MITTEL UND WERTPAPIERE -1.977 -1.724
Wechselkursbedingte Anderungen . s 680
Liquide Mittel und Wertpapiere zu Beginn der Periode . 10624 0181
Liquide Mittel und Wertpapiere am Ende der Periode I
ZUSAMMENSETZUNG DES FINANZMITTELBESTANDES AM ENDE DER PERIODE

Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten und Schecks, Wertpapiere . o®w8 6764
Kurzfristige Geldanlage o’ B

8.71.8 9.181 6.777



8.4 SEGMENTDATEN NACH GESCHAFTSBEREICHEN 2004 / 2005

2004
Fortgefiihrte Eingestellter
Einzel- Versand- Grof3- Enter- Dienst: K li Geschifts- Geschifts-
TEUR handel handel handel tainment leistung dierung bereiche bereich Konzernwert
UMSATZERLOSE 89.575 111.763 69.352 18.018 - -15.636 273.072 4.769 277.841

JAHRESERGEBNIS (ohne Beriicksichtigung

von Ergebnisabfiihrungsvertriagen) 3.456 5.469 -3.044 1.632 1.174

-1.513 7.182

SEGMENTDATEN NACH GEOGRAFISCHEN REGIONEN 2004 / 2005

2004
Fortgefiihrte Eingestellter
TEUR Deutschland Ubriges Europa Konsolidierung Geschiiftshereiche Geschiiftshereich Konzernwert
UMSATZERLOSE 128.205 160.503 -15.636 273.072 4.769 277.841

JAHRESERGEBNIS (ohne Beriicksichtigung

von Ergebnisabfiihrungsvertrigen) 4.655 4.032

-1.513

7.182




2005

Fortgefiihrte Eingestellter
Einzel- Versand- GroB3- Enter- Di K li Geschiifts- Geschifts-

handel handel handel tainment leistung dierung bereiche bereich Konzernwert

5.788 10.584 2.093 =102 -3.676 -318 14.369 -773 13.596

2005

Fortgefiihrte Eingestelliter
Deutschland Ubriges Europa Konsolidierung Geschiiftshereiche Geschiiftshereich Konzernwert

4.917 9.770 -318 14.369 -773 13.596

8.4



8.5 EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG DES KONZERNS 2004 / 2005

Auf die Anteilseigner des Mutterunternehmens entfallendes Eigenkapital

Gezeichnetes Eigene Kapital- Gewinn- Sonstige Bilanz-
Kapital Aktien riicklage riicklagen Riicklagen gewinn

TEUR
SALDO ZUM 1. JANUAR 2004 47.324 =-10.279 61 3.295 17.355
SALDO ZUM 31. DEZEMBER 2004 47.324 -3.465 237 3.295 19.777
SALDO ZUM 1. JANUAR 2005 47.324 -3.465 237 3.295 19.777

SALDO ZUM 31. DEZEMBER 2005 47.324 -3.464

&
N
&

3.295 2.746 33.704



Ausgleichsposten Summe Minderheiten- Summe
Wihrungsumrechnung anteile Eigenkapital
710 58.466 -619 57.847

1.140 68.308 -509 67.799

1.140 68.308 -509 67.799

180 84.259 -643 83.616

8.5



8.6 ANTEILSBESITZ DES KONZERNS PER 31. DEZEMBER 2005

Konsolidierung

Anteil %

NAME, SITZ




NAME, SITZ Anteil % Konsolidierung

<

= vollkonsolidiert | E = equity Methode | - = keine Konsolidierung



KONZERNANHANG FUR 2005

VORBEMERKUNG

Die nachstehenden Erlduterungen betreffen den Konzernabschluss der Beate Uhse Aktienge-
sellschaft, Gutenbergstrasse 12, 24941 Flensburg (‘Beate Uhse AG’). Der Konzernabschluss der
Beate Uhse AG fiir das Geschéftsjahr zum 31. Dezember 2005 wurde am 31. Méarz 2006 durch
Beschluss des Gesamtvorstands der Beate Uhse AG zur Veréffentlichung freigegeben.

INFORMATIONEN ZUM UNTERNEHMEN

Die Beate Uhse Aktiengesellschaft, Flensburg, ist im Handelsregister des Amtsgerichts Flens-
burg unter Nr. 3737 eingetragen. Die Beate Uhse Unternehmensgruppe ist als weltweiter
Marktfiihrer in der Erotik- und Sexbranche in 13 europdischen Léndern aktiv. Dariiber hinaus
exportiert der Grof3handel in weitere 50 Staaten, die sich auf fast alle globalen Wirtschaftsrau-
me verteilen. Vertriebskanéle sind der Grof3-, Versand- und Einzelhandel sowie Internet, Telefo-
nie und TV/Telemediendienst. Beate Uhse betreibt 319 Shops in elf Ldndern. Der Versandkata-
log wird in sieben Lander verschickt. Im Besitz der Beate Uhse Gruppe befinden sich bekannte
Domain-Namen, die den Kunden erotischen Content auf technisch innovativen Seiten bieten.
Die bekanntesten Portale sind www.beate-uhse.de, www.sex.de und www.pabo.nl.

BILANZIERUNGS- UND BEWERTUNGSGRUNDSATZE

Grundlagen der Erstellung des Abschlusses

Die Erstellung des Konzernabschlusses erfolgt grundséatzlich unter Anwendung des Anschaf-
fungskostenprinzips. Hiervon ausgenommen sind derivative Finanzinstrumente und zur Ver-
aufderung verfiigbare finanzielle Vermdgenswerte, die zum beizulegenden Zeitwert bewertet
wurden. Der Konzernabschluss wird in Euro aufgestellt. Sofern nichts Anderes angegeben ist,
werden sdmtliche Werte auf Tausend (TEUR) gerundet. Fir die Konzern-Gewinn- und Verlust-
rechnung haben wir das Umsatzkostenverfahren gewahlt.

Erkliarung zur Ubereinstimmung mit IFRS
Der Konzernabschluss der Beate Uhse AG wurde in Ubereinstimmung mit den International
Financial Reporting Standards (IFRS) erstellt.

Erstanwendung der IFRS

Aufgrund der Erstanwendung der IFRS im Konzernabschluss zum 31. Dezember 2005 ist IFRS 1
mafdgebend. IFRS 1 sieht vor, dass alle Standards, die zum Stichtag 31. Dezember 2005 giiltig
waren, retrospektiv angewendet werden. Im Hinblick auf die retrospektive Anwendung der
IFRS wurden die folgenden Erleichterungsmdglichkeiten des IFRS 1 in Anspruch genommen:
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- Fr Unternehmenserwerbe vor dem Erstanwendungsstichtag wurde auf die retrospektive
Anwendung der Regelungen des IFRS 3 verzichtet und stattdessen die bisherige Kapitalkon-
solidierung nach den deutschen handelsrechtlichen Regelungen beibehalten.

- Bei der Bilanzierung von leistungsorientierten Pensionsplanen nach IAS 19 wurde auf eine
retrospektive Ermittlung und Fortschreibung versicherungsmathematischer Gewinne und
Verluste ab dem Zusagedatum verzichtet. Stattdessen wurden sédmtliche versicherungsma-
thematischen Gewinne und Verluste bis zum Erstanwendungsstichtag bilanziell erfasst.

- Bei der Ermittlung der Anschaffungskosten von Vermdgenswerten, bei denen Entsorgungs-,
Wiederherstellungs- oder &hnliche Verpflichtungen bestehen, wurde auf die retrospektive
Beriicksichtigung von Anderungen der Riickstellungen fiir Entsorgungs-, Wiederherstellungs-
oder dhnliche Verpflichtungen entsprechend den Regelungen des IFRIC 1 verzichtet. Statt-
dessen wurden die entsprechenden Riickstellungen zum Zeitpunkt des Ubergangs auf IFRS
gemaR den Regelungen des IAS 37 bewertet und der entsprechende Betrag der Anschaf-
fungskosten des zugehodrigen Vermdgenswertes bestmoglich geschétzt.

IFRS und IFRIC Interpretations, die noch nicht in Kraft getreten sind
Die Beate Uhse AG hat die folgenden Standards und IFRIC Interpretationen, die bereits verof-
fentlicht wurden, jedoch noch nicht in Kraft getreten sind, nicht vorzeitig angewendet.

- Die Anderungen des IAS 19 ‘Leistungen an Arbeitnehmer - Versicherungsmathematische
Gewinne und Verluste, Gruppenplédne und Angaben’ wurden im vorliegenden Konzernab-
schluss nicht beriicksichtigt. Der Giberarbeitete Standard ist erstmals fiir Geschéftsjahre, die
nach dem 1. Januar 2006 beginnen, verpflichtend anzuwenden. Aus der Anwendung des
Uberarbeiteten IAS 19 werden zusétzliche Angaben im Konzernabschluss erwartet; Auswir-
kungen auf Ansatz oder Bewertung von ‘Leistungen an Arbeitnehmer’ werden nicht erwartet.

- Die zusétzlichen Angabepflichten, die sich aus IFRS 7 ‘Finanzinstrumente: Anhangangaben’
ergeben, wurden im Konzernabschluss nicht berticksichtigt. Der Standard ist erstmals fir
Geschéftsjahre, die nach dem 1. Januar 2007 beginnen, verpflichtend anzuwenden. Aus der
Anwendung von IFRS 7 werden lediglich zuséatzliche Angaben im Konzernabschluss erwartet;
Auswirkungen auf Ansatz oder Bewertung von Finanzinstrumenten werden nicht erwartet.

- Anderungen aus IAS 1 ‘Darstellung des Abschlusses’ zu Angaben zum Kapital, die erst ab
Geschéftsjahren, die nach dem 1. Januar 2007 beginnen, verpflichtend anzuwenden sind,
wurden ebenfalls nicht beriicksichtigt. Aus der Anwendung der Anderungen von IAS 1
werden lediglich zusétzliche Angaben im Konzernabschluss erwartet.



Darliber hinaus sind weitere Standards und Interpretations verabschiedet worden, deren
Anwendung fiir die Beate Uhse AG keine wesentlichen Auswirkungen haben.

Die Beate Uhse AG wird die vorgenannten Standards und Interpretations erstmals ab dem
Zeitpunkt anwenden, ab dem die Anwendung der betroffenen Standards und Interpretations

jeweils verbindlich vorgeschrieben ist.

Konsolidierungsgrundsitze

Der Konzernabschluss umfasst den Abschluss der Beate Uhse AG und ihrer Tochterunterneh-
men zum 31. Dezember eines jeden Geschéftsjahres. Die Abschliisse der Tochterunternehmen
werden unter Anwendung einheitlicher Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden zum gleichen
Bilanzstichtag aufgestellt wie der Abschluss des Mutterunternehmens.

Tochtergesellschaften werden ab dem Erwerbszeitpunkt, d. h. ab dem Zeitpunkt, an dem der
Konzern die Beherrschung erlangt, voll konsolidiert. Die Einbeziehung in den Konzernab-
schluss endet, sobald die Beherrschung durch das Mutterunternehmen nicht mehr besteht.
Beim Unternehmenserwerb werden die Vermdgenswerte und Schulden der entsprechenden
Tochterunternehmen mit ihren beizulegenden Zeitwerten zum Erwerbszeitpunkt bewertet.
Ubersteigen die Anschaffungskosten des Unternehmenserwerbs die beizulegenden Zeitwerte
der erworbenen identifizierbaren Vermégenswerte und Schulden, so wird der Unterschiedsbe-
trag als Geschéfts- oder Firmenwert ausgewiesen. Jeder negative Unterschiedsbetrag zwi-
schen den Anschaffungskosten des Unternehmenserwerbs und den erworbenen identifizierba-
ren Vermoégenswerten und Schulden (d. h. ein Abschlag beim Erwerb) wird in der Periode des
Erwerbs ertragswirksam erfasst. Die Anteile von Minderheitsanteilseignern werden zu dem
Minderheitsanteil entsprechenden Teil der beizulegenden Zeitwerte der erfassten Vermdgens-
werte und Schulden ausgewiesen. Anschlief3end werden etwaige den Minderheitsanteilen
zurechenbare Verluste, die den Minderheitsanteil tibersteigen, direkt mit den Anteilen der
Muttergesellschaft verrechnet.

Alle konzerninternen Salden, Transaktionen, Ertrdge, Aufwendungen, Gewinne und Verluste
aus konzerninternen Transaktionen, die im Buchwert von Vermdgenswerten enthalten sind,

werden in voller Hohe eliminiert.

WESENTLICHE ERMESSENSENTSCHEIDUNGEN UND SCHATZUNGEN
Ermessensentscheidungen

Bei der Anwendung der Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden hat die Unternehmenslei-
tung folgende Ermessensentscheidungen, die die Betrdge im Abschluss wesentlich beeinflus-
sen, getroffen.

Der Konzern hat Leasingvertrdge zur Anmietung von Einzelhandelsldden sowie sonstiger
Immobilien abgeschlossen. Der Konzern hat ermittelt, dass alle mit dem Eigentum dieser im



81 BEATE UHSE GESCHAFTSBERICHT 2005 KONZERNANHANG

Rahmen von Operating-Leasingverhaltnissen gemieteten Immobilien verbundenen maRgebli-
chen Risiken und Chancen eines Eigentiimers beim Leasinggeber zuriickbleiben.

Unsicherheiten bei der Schitzung

Die wichtigsten zukunftsbezogenen Annahmen sowie sonstige am Stichtag bestehende we-
sentliche Quellen von Schétzungsunsicherheiten, aufgrund derer ein betrachtliches Risiko
besteht, dass innerhalb des nichsten Geschéftsjahres eine wesentliche Anpassung der Buch-
werte von Vermdgenswerten und Schulden erforderlich sein wird, werden im Folgenden erldu-
tert.

Der Konzern tberpriift mindestens ein mal jahrlich, ob der Geschafts- oder Firmenwert wertge-
mindert ist. Dies erfordert unter anderem eine Schatzung des Nutzungswerts der zahlungsmit-
telgenerierenden Einheiten, denen der Geschéfts- oder Firmenwert zugeordnet ist. Zur Schat-
zung des Nutzungswerts muss der Konzern die voraussichtlichen kiinftigen Cash Flows aus
der zahlungsmittelgenerierenden Einheit schatzen und dariiber hinaus einen angemessenen
Abzinsungssatz wahlen, um den Barwert dieser Cash Flows zu ermitteln. Zum 31. Dezember
2005 betrug der Buchwert der Geschafts- oder Firmenwerte 14.966 TEUR (2004: 16.834 TEUR).

Der Konzern beurteilt an jedem Bilanzstichtag, ob Anhaltspunkte dafiir vorliegen, dass die
Anteile an assoziierten Unternehmen wertgemindert sein kdnnten. Bestehen solche Anhalts-
punkte, wendet die Beate Uhse AG IAS 36 ‘Wertminderung von Vermodgenswerten’ an. Dies
erfordert bei der Bestimmung des gegenwartigen Nutzungswerts der Investition eine Schat-
zung des Barwerts der erwarteten zukiinftigen Cash Flows, die vom Beteiligungsunternehmen
erwirtschaftet werden, einschlieSlich der Cash Flows aus den Tatigkeiten des Beteiligungsun-
ternehmens und der endgiiltigen Verduf3erung der Investition oder des Barwerts der geschéatz-
ten, erwarteten zukinftigen Cash Flows, die aus den Dividenden der Investition und aus der
endgultigen Verduf3erung resultieren. Zum 31. Dezember 2005 betrug der Buchwert der Anteile
an assoziierten Unternehmen 31.506 TEUR (2004: 32.275 TEUR)

ZUSAMMENFASSUNG DER WESENTLICHEN BILANZIERUNGS-

UND BEWERTUNGSMETHODEN

Die bei der Erstellung dieses Konzernabschlusses angewandten grundlegenden Bilanzierungs-
und Bewertungsmethoden sind unten aufgefihrt.

Immaterielle Vermégenswerte
Einzeln erworbene immaterielle Vermdgenswerte werden beim erstmaligen Ansatz zu Anschaf-
fungs- oder Herstellungskosten bewertet. Die Anschaffungskosten eines immateriellen Vermo-



genswerts, der bei einem Unternehmenszusammenschluss erworben wurde, entsprechen
seinem beizulegenden Zeitwert zum Erwerbszeitpunkt.

Nach erstmaligem Ansatz werden immaterielle Vermégenswerte mit ihren Anschaffungs- oder
Herstellungskosten angesetzt, abziiglich jeder kumulierten Abschreibung und aller kumulierten
Wertminderungsaufwendungen.

Selbst geschaffene immaterielle Vermégenswerte werden mit Ausnahme von aktivierten Ent-
wicklungskosten nicht aktiviert. Damit verbundene Kosten werden erfolgswirksam in der
Periode erfasst, in der sie anfallen.

Fir die immateriellen Vermdgenswerte ist zunachst festzustellen, ob sie eine begrenzte oder
unbestimmte Nutzungsdauer haben. Immaterielle Vermégenswerte mit begrenzter Nutzungs-
dauer werden Uber die wirtschaftliche Nutzungsdauer nach der linearen Methode abgeschrie-
ben und auf eine mogliche Wertminderung untersucht, wann immer es einen Anhaltspunkt
dafiir gibt, dass der immaterielle Vermdgenswert wertgemindert sein kdnnte. Die Abschrei-
bungsperiode und die Abschreibungsmethode werden fiir einen immateriellen Vermdégenswert
mit einer begrenzten Nutzungsdauer mindestens zum Ende eines jeden Geschéaftsjahres
Uberprift. Hat sich die erwartete Nutzungsdauer des Vermdgenswerts oder der erwartete
Abschreibungsverlauf des Vermdgenswerts gedndert, wird ein anderer Abschreibungszeitraum
oder eine andere Abschreibungsmethode gewihlt. Derartige Anderungen werden als Ande-
rungen einer Schatzung behandelt. Abschreibungen auf immaterielle Vermégenswerte mit
begrenzter Nutzungsdauer werden in der Gewinn- und Verlustrechnung unter der Aufwands-
kategorie, die der Funktion des immateriellen Vermdgenswerts entspricht, erfasst.

Bei immateriellen Vermdgenswerten mit unbestimmter Nutzungsdauer werden mindestens ein
mal jahrlich fur den einzelnen Vermégenswert oder auf der Ebene der zahlungsmittelgenerie-
renden Einheit Werthaltigkeitstests durchgefiihrt. Diese immateriellen Vermdgenswerte werden
nicht planméaRig abgeschrieben. Die Nutzungsdauer eines immateriellen Vermdégenswerts mit
unbestimmter Nutzungsdauer wird ein mal jahrlich dahingehend tberpriift, ob die Einschat-
zung einer unbestimmten Nutzungsdauer weiterhin gerechtfertigt ist. Ist dies nicht der Fall,
wird die Anderung der Einschatzung von einer unbestimmten Nutzungsdauer zur begrenzten
Nutzungsdauer auf prospektiver Basis vorgenommen.

Folgende Nutzungsdauern wurden fir die immateriellen Vermdgenswerte zu Grunde gelegt:

IMMAT. VERMOGENSWERTE

Nutzungsdauer
Gewerbliche Schutzrechte Unbestimmt
Rechte/Lizenzen 4 Jahre*
Software 3 Jahre

*bzw. vertraglich vereinbarte Laufzeit

82



83 BEATE UHSE GESCHAFTSBERICHT 2005 KONZERNANHANG

Filmrechte werden prozentual entsprechend der Ausstrahlungen abgeschrieben. Die Prozent-
sétze variieren je nach Art des Filmes und Anzahl der Ausstrahlungen zwischen 20 und 50
Prozent.

Die gewerblichen Schutzrechte gewéhren ein unbegrenztes Recht und werden daher als
Vermdgenswerte mit unbestimmter Nutzungsdauer klassifiziert.

Gewinne oder Verluste aus der Ausbuchung immaterieller Vermégenswerte werden als Diffe-
renz zwischen den NettoverduRRerungserldsen und dem Buchwert des Vermdégenswerts ermit-
telt und in der Periode, in der der Posten ausgebucht wird, erfolgswirksam erfasst.

Geschiifts- oder Firmenwert

Geschéafts- oder Firmenwerte aus einem Unternehmenszusammenschluss werden bei erstmali-
gem Ansatz zu Anschaffungskosten bewertet, die sich als Uberschuss der Anschaffungskosten
des Unternehmenszusammenschlusses (iber den Anteil des Konzerns an den beizulegenden
Zeitwerten der erworbenen identifizierbaren Vermégenswerte, Schulden und Eventualschulden
bemessen. Nach dem erstmaligen Ansatz wird der Geschéfts- oder Firmenwert zu Anschaf-
fungskosten abziglich kumulierter Wertminderungsaufwendungen bewertet. Geschafts- oder
Firmenwerte werden mindestens ein mal jahrlich oder dann auf Wertminderung getestet, wenn
Sachverhalte oder Anderungen der Umsténde darauf hindeuten, dass der Buchwert gemindert
sein konnte.

Zum Zweck der Uberpriifung, ob eine Wertminderung vorliegt, muss der Geschéfts- oder
Firmenwert, der bei einem Unternehmenszusammenschluss erworben wurde, vom Ubernahme-
tag an jeder der zahlungsmittelgenerierenden Einheiten bzw. Gruppen von zahlungsmittelgene-
rierenden Einheiten des Konzerns, die aus den Synergien des Zusammenschlusses Nutzen
ziehen sollen, zugeordnet werden. Dies gilt unabhangig davon, ob andere Vermdgenswerte
oder Schulden des Konzerns diesen Einheiten oder Gruppen von Einheiten bereits zugewiesen
worden sind. Jede Einheit oder Gruppe von Einheiten, zu der der Geschéfts- oder Firmenwert
zugeordnet worden ist, stellt die niedrigste Ebene innerhalb des Konzerns dar, auf der der
Geschéfts- oder Firmenwert flr interne Managementzwecke Uberwacht wird; und ist nicht
groRer als ein Segment, das entweder auf dem primaren oder dem sekundéren Berichtsformat
des Konzerns basiert, wie es gemaf IAS 14 ‘Segmentberichterstattung’ festgelegt ist.

Die Wertminderung wird durch die Ermittlung des erzielbaren Betrags der zahlungsmittelgene-
rierenden Einheit (Gruppe von zahlungsmittelgenerierenden Einheiten), auf die sich der Ge-
schéfts- oder Firmenwert bezieht, bestimmt. Liegt der erzielbare Betrag der zahlungsmittelge-
nerierenden Einheit (Gruppe von zahlungsmittelgenerierenden Einheiten) unter ihrem Buch-
wert, wird ein Wertminderungsaufwand erfasst.



Eine gema(3 § 309 Abs. 1 S. 3 HGB vorgenommene Verrechnung eines aus der Erstkonsolidie-
rung vor dem 1. Januar 2004 resultierenden Geschéfts- oder Firmenwertes mit den Riicklagen
wurde beim Ubergang auf IFRS nicht riickgangig gemacht.

Aus der Erstkonsolidierung vor dem 1. Januar 2004 resultierende Geschéfts- oder Firmenwerte
wurden wie folgt verrechnet:

TEUR

Verrechnung mit Kapitalriicklage 87.522
Verrechnung mit negativen Unterschiedsbetrdagen 4.012
Verrechnung mit Gewinnvortrag 624
Verrechnung mit Gewinnriicklagen 8.075
Sachanlagen

Sachanlagen werden zu Anschaffungs- oder Herstellungskosten - mit Ausnahme der Kosten
der laufenden Instandhaltung - abzuglich kumulierter planméRiger Abschreibungen und
kumulierter Wertminderungsaufwendungen angesetzt. Diese Kosten umfassen die Kosten fiir
den Ersatz eines Teils eines solchen Gegenstands zum Zeitpunkt des Anfalls der Kosten, wenn
die Ansatzkriterien erfllt sind. Den planmafigen linearen Abschreibungen liegen die ge-
schéatzten Nutzungsdauern der Vermodgenswerte zugrunde:

Gebéaude 20 - 50 Jahre
Technische Anlagen und Maschinen 5 - 10 Jahre
Betriebs- und Geschéftsausstattung 7 - 8 Jahre

Die Buchwerte der Sachanlagen werden auf Wertminderung Gberpriift, sobald Indikatoren
daflir vorliegen, dass der Buchwert eines Vermdgenswerts seinen erzielbaren Betrag tber-
steigt. Eine Sachanlage wird entweder bei Abgang ausgebucht oder dann, wenn aus der
weiteren Nutzung oder VerduRerung des Vermdgenswerts kein wirtschaftlicher Nutzen mehr
erwartet wird. Die aus der Ausbuchung des Vermdgenswerts resultierenden Gewinne oder
Verluste werden als Differenz zwischen den Nettoverduf3erungserlésen und dem Buchwert
ermittelt und in der Periode, in der der Posten ausgebucht wird, erfolgswirksam in der Gewinn-
und Verlustrechung erfasst. Die Restwerte der Vermégenswerte, Nutzungsdauern und Ab-
schreibungsmethoden werden am Ende eines jeden Geschaftsjahres tberpriift und gegebe-
nenfalls angepasst. Bei Durchflihrung jeder grél3eren Wartung werden die Kosten im Buchwert
der Sachanlage als Ersatz erfasst, sofern die Ansatzkriterien erftllt sind.

Finanzinvestitionen, sonstige finanzielle Vermdgenswerte und finanzielle Schulden
Bei dem erstmaligen Ansatz von finanziellen Vermoégenswerten und finanziellen Schulden
werden diese zu ihrem beizulegenden Zeitwert bewertet, unter Einschluss von Transaktions-
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kosten, die direkt dem Erwerb des finanziellen Vermégenswerts oder der finanziellen Schuld
zuzurechnen sind.

Finanzielle Vermdgenswerte werden als finanzielle Vermdgenswerte, die erfolgswirksam zum
beizulegenden Zeitwert bewertet werden, als Darlehen und Forderungen, als bis zur Endfallig-
keit gehaltene finanzielle Vermdgenswerte oder als zur VerdufRerung verfligbare finanzielle
Vermdégenswerte klassifiziert. Der Konzern legt die Klassifizierung seiner finanziellen Vermo-
genswerte mit dem erstmaligen Ansatz fest und Uberprift diese Zuordnung am Ende eines
jeden Geschéftsjahres, soweit dies zuldssig und angemessen ist.

Zuordnungen von finanziellen Vermdgenswerten in die Kategorien "erfolgswirksam zum beizu-
legenden Zeitwert bewertete finanzielle Vermdgenswerte” und “bis zur Endfalligkeit gehaltene
finanzielle Vermdgenswerte” sind zum Bilanzstichtag im Beate Uhse Konzern nicht erfolgt.

Bei marktlblichen Kaufen und Verkdufen von finanziellen Vermdgenswerten erfolgt die Bilan-
zierung zum Handelstag, d. h. zu dem Tag, an dem das Unternehmen die Verpflichtung zum
Kauf des Vermdgenswerts eingegangen ist. Marktiibliche Kéufe oder Verkdufe sind Kéufe oder
Verkéufe von finanziellen Vermogenswerten, die die Lieferung der Vermdgenswerte innerhalb
eines durch Marktvorschriften oder -konventionen festgelegten Zeitraums vorschreiben.

Kredite und Forderungen sind nicht derivative finanzielle Vermégenswerte mit festen oder
bestimmbaren Zahlungen, die nicht in einem aktiven Markt notiert sind. Diese Vermdgenswer-
te werden zu fortgeftihrten Anschaffungskosten unter Anwendung der Effektivzinsmethode
bewertet. Gewinne und Verluste werden im Periodenergebnis erfasst, wenn die Kredite und
Forderungen ausgebucht oder wertgemindert sind sowie im Rahmen von Amortisationen.

Zur Verauf3erung verfiigbare finanzielle Vermdgenswerte sind jene nicht derivativen finanziellen
Vermdgenswerte, die als zur VerduRerung verfligbar klassifiziert und nicht in eine andere
Kategorie eingestuft sind. Nach dem erstmaligen Ansatz werden zur VerdufRerung gehaltene
finanzielle Vermdgenswerte zum beizulegenden Zeitwert bewertet, wobei Gewinne oder Ver-
luste in einer separaten Position des Eigenkapitals erfasst werden. Zu dem Zeitpunkt, zu dem
der finanzielle Vermégenswert ausgebucht wird oder zu dem eine Wertminderung festgestellt
wird, wird der zuvor im Eigenkapital erfasste kumulierte Gewinn oder Verlust erfolgswirksam in
der Gewinn- und Verlustrechnung erfasst.

Der beizulegende Zeitwert von finanziellen Vermdgenswerten, die auf organisierten Mérkten
gehandelt werden, wird durch Bezugnahme auf den an der Borse notierten Geldkurs am
Bilanz-stichtag ermittelt. Der beizulegende Zeitwert von finanziellen Vermdégenswerten, fir die
kein aktiver Markt besteht, wird unter Anwendung von Bewertungsmethoden geschétzt. Solche
Verfahren stiitzen sich auf kiirzlich zu marktiblichen Bedingungen getétigte Transaktionen
oder auf den aktuellen Marktwert eines anderen Instruments, das im Wesentlichen das gleiche
Instrument ist, oder die Analyse der diskontierten Zahlungsstrome sowie Optionspreismodelle.



Finanzinvestitionen in Eigenkapitalinstrumente, fiir die kein auf einem aktiven Markt notierter
Preis vorliegt und deren beizulegender Zeitwert nicht verlasslich ermittelt werden kann, werden
mit den Anschaffungskosten bewertet.

Nach dem erstmaligen Ansatz werden alle finanziellen Schulden mit den fortgefiihrten An-
schaffungskosten unter Anwendung der Effektivzinsmethode bewertet.

Ausbuchung finanzieller Vermégenswerte und finanzieller Schulden

Ein finanzieller Vermoégenswert (bzw. ein Teil eines finanziellen Vermdgenswerts oder ein Teil
einer Gruppe ahnlicher finanzieller Vermdgenswerte) wird ausgebucht, wenn eine der drei
folgenden Voraussetzungen erfllt ist:

- Die vertraglichen Rechte auf Cash Flows aus einem finanziellen Vermégenswert sind ausge-
laufen.

- Der Konzern behélt die vertraglichen Rechte auf den Bezug von Cash Flows aus finanziellen
Vermdgenswerten zurlick, Gibernimmt jedoch eine vertragliche Verpflichtung zur Zahlung der
Cash Flows ohne wesentliche Verzégerungen an eine dritte Partei im Rahmen einer Vereinba-
rung, die die Bedingungen in IAS 39.19 erfillt (pass-through arrangement).

- Der Konzern hat seine vertraglichen Rechte auf Cash Flows aus einem finanziellen Vermo-
genswert Gbertragen und hat (a) im Wesentlichen alle Risiken und Chancen, die mit dem
Eigentum am finanziellen Vermdgenswert verbunden sind, tibertragen oder hat (b) im We-
sentlichen alle Risiken und Chancen, die mit dem Eigentum am finanziellen Vermégenswert
verbunden sind, weder (ibertragen noch zuriickbehalten, jedoch die Verfligungsmacht tiber
den Vermdgenswert lbertragen.

Wenn der Konzern seine vertraglichen Rechte auf Cash Flows aus einem Vermégenswert
Gbertragt und im Wesentlichen alle Risiken und Chancen, die mit dem Eigentum an diesem
Vermdgenswert verbunden sind, weder Ubertréagt noch zurtickbehélt und auch die Verfligungs-
macht an dem Ubertragenen Vermdgenswert zuriickbehalt, erfasst der Konzern den (ibertra-
genen Vermdgenswert weiter im Umfang seines anhaltenden Engagements.

Wenn das anhaltende Engagement der Form nach den (ibertragenen Vermdgenswert garan-
tiert, ist der Umfang des anhaltenden Engagements der niedrigere aus dem urspriinglichen
Buchwert des Vermdgenswerts und dem Hoéchstbetrag der erhaltenen Gegenleistung, den der
Konzern eventuell zuriickzahlen misste. Wenn das anhaltende Engagement der Form nach
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eine geschriebene und/oder eine erworbene Option (einschliel3lich einer Option, die durch
Barausgleich oder auf ahnliche Weise erfiillt wird) auf den ibertragenen Vermégenswert ist,
so ist der Umfang des anhaltenden Engagements des Konzerns der Betrag des (ibertragenen
Vermdégenswerts, den das Unternehmen zuriickkaufen kann. Im Fall einer geschriebenen
Verkaufsoption (einschlieRlich einer Option, die durch Barausgleich oder auf dhnliche Weise
erfillt wird) auf einen Vermdgenswert, der zum beizulegenden Zeitwert bewertet wird, ist der
Umfang des anhaltenden Engagements des Konzerns allerdings auf den niedrigeren Betrag
aus beizulegendem Zeitwert des (ibertragenen Vermdgenswerts und Ausiibungspreis der

Option begrenzt.

Eine finanzielle Schuld wird ausgebucht, wenn die dieser Verbindlichkeit zugrunde liegende
Verpflichtung erfillt oder gekiindigt oder erloschen ist.

Wird eine bestehende finanzielle Verbindlichkeit durch eine andere finanzielle Verbindlichkeit
desselben Kreditgebers mit substanziell verschiedenen Vertragsbedingungen ausgetauscht
oder werden die Bedingungen einer bestehenden Verbindlichkeit wesentlich gedndert, wird ein
solcher Austausch oder eine solche Anderung als Ausbuchung der urspriinglichen Verbind-
lichkeit und Ansatz einer neuen Verbindlichkeit behandelt. Die Differenz zwischen den jeweili-
gen Buchwerten wird im Periodenergebnis erfasst.

Anteile an assoziierten Unternehmen

Ein assoziiertes Unternehmen ist ein Unternehmen, auf welches der Konzern durch die Teilha-
be an dessen finanz- und geschéftspolitischen Entscheidungsprozessen maf3geblichen Einfluss
nehmen kann, wobei weder Beherrschung noch gemeinschaftliche Beherrschung vorliegen.
Die Anteile an einem assoziierten Unternehmen werden nach der Equity-Methode bilanziert.
Nach der Equity-Methode werden die Anteile an einem assoziierten Unternehmen in der Bilanz
zu Anschaffungskosten zuziiglich nach dem Erwerb eingetretener Anderungen des Anteils des
Konzerns am Reinvermdgen des assoziierten Unternehmens erfasst. Verluste, die den Anteil
des Konzerns an assoziierten Unternehmen (bersteigen, werden nicht erfasst. Der mit einem
assoziierten Unternehmen verbundene Geschéfts- oder Firmenwert ist im Buchwert des Anteils
enthalten und wird nicht planméafig abgeschrieben. Bei der Anwendung der Equity-Methode
stellt der Konzern fest, ob hinsichtlich der Nettoinvestition des Konzerns beim assoziierten
Unternehmen die Berlicksichtigung eines zusétzlichen Wertminderungsaufwands erforderlich
ist. Die Gewinn- und Verlustrechnung enthélt den Anteil des Konzerns am Erfolg des assoziier-
ten Unternehmens. Unmittelbar im Eigenkapital des assoziierten Unternehmens erfasste Ande-
rungen werden vom Konzern in Hohe seines Anteils ebenfalls unmittelbar im Eigenkapital
erfasst und - sofern erforderlich - in die Aufstellung tber Veranderungen des Eigenkapitals
aufgenommen.



Der Bilanzstichtag und die Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden fiir ahnliche Geschéfts-
vorfélle und Ereignisse des assoziierten Unternehmens und des Konzerns stimmen Uberein.

Ertragsteuern

Die tatsachlichen Steuererstattungsanspriiche und Steuerschulden fiir die laufende Periode
und fir frihere Perioden werden mit dem Betrag bewertet, in dessen Hohe eine Erstattung von
den Steuerbehdrden bzw. eine Zahlung an die Steuerbehérden erwartet wird. Der Berechnung
des Betrags werden die Steuersétze und Steuergesetze zugrunde gelegt, die am Bilanzstichtag
gelten oder in Kiirze gelten werden.

Die Bildung latenter Steuern erfolgt unter Anwendung der bilanzorientierten Verbindlichkeits-
methode auf alle zum Bilanzstichtag bestehenden temporéren Differenzen zwischen dem
Wertansatz eines Vermdgenswerts bzw. einer Schuld in der Bilanz und dem steuerlichen
Wertansatz. Latente Steuerschulden werden fir alle zu versteuernden temporaren Differenzen
erfasst. Hierzu gibt es folgende Ausnahmen:

- Die latente Steuerschuld aus dem erstmaligen Ansatz eines Geschéfts- oder Firmenwerts
oder eines Vermdgenswerts oder einer Schuld bei einem Geschéftsvorfall, der kein Unterneh-
menszusammenschluss ist und der zum Zeitpunkt des Geschéftsvorfalls weder das handels-
rechtliche Periodenergebnis noch das zu versteuernde Ergebnis beeinflusst, darf nicht ange-
setzt werden.

- Die latente Steuerschuld aus zu versteuernden temporaren Differenzen, die im Zusammen-
hang mit Beteiligungen an Tochterunternehmen und assoziierten Unternehmen stehen, darf
nicht angesetzt werden, wenn der zeitliche Verlauf der Umkehrung der temporaren Differen-
zen gesteuert werden kann und es wahrscheinlich ist, dass sich die temporédren Unterschiede
in absehbarer Zeit nicht umkehren werden.

Latente Steueranspriiche werden fir alle abzugsfahigen temporédren Unterschiede, noch nicht
genutzte steuerliche Verlustvortrdge und nicht genutzte Steuergutschriften in dem MaRe
erfasst, in dem es wahrscheinlich ist, dass zu versteuerndes Einkommen verfligbar sein wird,
gegen das die abzugsfahigen temporéren Differenzen und die noch nicht genutzten steuerli-
chen Verlustvortrage und Steuergutschriften verwendet werden kénnen. Hierzu gibt es folgen-
de Ausnahmen:

- Latente Steueranspriiche aus abzugsfahigen temporaren Differenzen, die aus dem erstmali-
gen Ansatz eines Vermogenswerts oder einer Schuld bei einem Geschéftsvorfall entstehen,
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der kein Unternehmenszusammenschluss ist und der zum Zeitpunkt des Geschaftsvorfalls
weder das handelsrechtliche Periodenergebnis noch das zu versteuernde Ergebnis beein-
flusst, darfen nicht angesetzt werden.

- Latente Steueranspriiche aus zu versteuernden temporaren Differenzen, die im Zusammen-
hang mit Beteiligungen an Tochterunternehmen und assoziierten Unternehmen im Zusam-
menhang stehen, dirfen nur in dem Umfang erfasst werden, in dem es wahrscheinlich ist,
dass sich die temporéren Unterschiede in absehbarer Zeit umkehren werden und ein ausrei-
chendes zu versteuerndes Ergebnis zur Verfligung stehen wird, gegen das die temporaren
Differenzen verwendet werden kdnnen.

Der Buchwert der latenten Steueranspriiche wird an jedem Bilanzstichtag Gberprift und in
dem Umfang reduziert, in dem es nicht mehr wahrscheinlich ist, dass ein ausreichendes zu
versteuerndes Ergebnis zur Verfligung stehen wird, gegen das der latente Steueranspruch
zumindest teilweise verwendet werden kann.

Nicht angesetzte latente Steueranspriiche werden an jedem Bilanzstichtag iberprift und in
dem Umfang angesetzt, in dem es wahrscheinlich geworden ist, dass ein kinftiges zu versteu-
erndes Ergebnis die Realisierung des latenten Steueranspruchs erméglicht.

Latente Steueranspriiche und -schulden werden anhand der Steuersédtze bemessen, deren
Gultigkeit fur die Periode, in der ein Vermogenswert realisiert wird oder eine Schuld erftllt
wird, erwartet wird. Dabei werden die Steuersatze (und Steuervorschriften) zugrunde gelegt,
die zum Bilanzstichtag giiltig oder angekiindigt sind.

Ertragsteuern, die sich auf Posten beziehen, die direkt im Eigenkapital erfasst werden, werden
im Eigenkapital und nicht in der Gewinn- und Verlustrechnung erfasst.

Latente Steueranspriiche und latente Steuerschulden werden miteinander verrechnet, wenn
der Konzern einen einklagbaren Anspruch auf Aufrechnung der tatsachlichen Steuererstat-
tungsanspriiche gegen tatséchliche Steuerschulden hat und diese sich auf Ertragsteuern des
gleichen Steuersubjekts beziehen, die von derselben Steuerbehdrde erhoben werden.

Vorrite

Vorrate werden mit dem niedrigeren Wert aus Anschaffungs- oder Herstellungskosten und
NettoverdufSerungswert bewertet. Der NettoverduRerungswert ist der geschatzte, im normalen
Geschéaftsgang erzielbare Verkaufserlds abziiglich der geschatzten Kosten bis zur Fertigstel-
lung und der geschétzten notwendigen Vertriebskosten.

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen, die in der Regel eine Laufzeit von 30-90 Tagen
haben, wurden mit dem urspriinglichen Rechnungsbetrag abziglich einer Wertberichtigung fir
uneinbringliche Forderungen angesetzt. Eine Wertberichtigung wird vorgenommen, wenn ein



objektiver substanzieller Hinweis vorliegt, dass der Konzern nicht in der Lage sein wird, die
Forderungen einzuziehen. Im Unternehmenssegment Versandhandel wird aufgrund von Erfah-
rungswerten eine pauschalisierte Einzelwertberichtigung vorgenommen. Forderungen werden
ausgebucht, sobald sie uneinbringlich sind.

Fliissige Mittel

Die fliissigen Mittel in der Bilanz umfassen den Kassenbestand, Schecks, Bankguthaben und
kurzfristige Einlagen mit urspriinglichen Félligkeiten von weniger als drei Monaten sowie
Wertpapiere.

Eigene Aktien
Erwirbt der Konzern eigene Aktien, so werden diese vom Eigenkapital abgezogen. Der Kauf
und Verkauf von eigenen Anteilen wird nicht erfolgswirksam erfasst.

Verzinsliche Darlehen

Bei der erstmaligen Erfassung von Darlehen werden diese mit dem beizulegenden Zeitwert der
erhaltenen Gegenleistung nach Abzug der mit der Kreditaufnahme verbundenen Transaktions-
kosten bewertet. Nach der erstmaligen Erfassung werden die verzinslichen Darlehen an-
schlieSend unter Anwendung der Effektivzinsmethode zu fortgefiihrten Anschaffungskosten
bewertet.

Pensionen und dhnliche Verpflichtungen

Die Beate Uhse AG sowie zwei ihrer Tochtergesellschaften haben fir ihre Mitarbeiter ein
sogenanntes leistungsorientiertes Versorgungswerk eingerichtet. Es werden Versorgungsleis-
tungen fiir Alters-, Invaliden- und Witwenrenten gewahrt. Die Leistungspléne gewahren Leis-
tungen, die dienstzeit- und endgehaltsabhangig sind. Das Versorgungswerk ist seit dem

15. Dezember 1978 fiir Neuzugénge geschlossen. Dariiber hinaus wurden ehemaligen Mitar-
beitern der ZBF Zeitschrift-Buch- und Film-Vertriebs GmbH, Wiesbaden (ZBF GmbH) Einzel-
zusagen erteilt. In den Einzelzusagen werden feste Betrdge zugesagt. Die Aufwendungen fur
die im Rahmen dieser leistungsorientierten Plane gewahrten Leistungen werden gesondert fir
jeden Plan unter Anwendung des Anwartschaftsbarwertverfahrens ermittelt.
Versicherungsmathematische Gewinne und Verluste werden als Aufwand oder Ertrag erfasst,
wenn der Saldo der kumulierten, nicht erfassten versicherungsmathematischen Gewinne und
Verluste flr jeden einzelnen Plan zum Ende der vorherigen Berichtsperiode den héheren der
Betrdge aus zehn Prozent der leistungsorientierten Verpflichtung oder aus zehn Prozent des
beizulegenden Zeitwerts des Planvermdgens zu diesem Zeitpunkt (bersteigt. Diese Gewinne
oder Verluste werden (ber die erwartete durchschnittliche Restlebensarbeitszeit der vom Plan
erfassten Arbeitnehmer realisiert. Der als Schuld aus einem leistungsorientierten Plan zu
erfassende Betrag ist die Summe des Barwerts der leistungsorientierten Verpflichtung und der
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nicht ergebniswirksam erfassten versicherungsmathematischen Gewinne und Verluste und des
beizulegenden Zeitwerts des zur unmittelbaren Erfillung von Verpflichtungen vorhandenen
Planvermogens.

Sonstige Riickstellungen

Eine Ruckstellung wird dann angesetzt, wenn der Konzern eine gegenwartige (gesetzliche
oder faktische) Verpflichtung aufgrund eines vergangenen Ereignisses besitzt, der Abfluss von
Ressourcen mit wirtschaftlichem Nutzen zur Erfiillung der Verpflichtung wahrscheinlich und
eine verlassliche Schatzung der Héhe der Verpflichtung méglich ist. Sofern der Konzern fiir
eine passivierte Riickstellung zumindest teilweise eine Riickerstattung erwartet (wie z. B. bei
einem Versicherungsvertrag), wird die Erstattung als gesonderter Vermégenswert nur dann
erfasst, wenn die Erstattung so gut wie sicher ist. Der Aufwand zur Bildung der Rickstellung
wird in der Gewinn- und Verlustrechnung nach Abzug der Erstattung ausgewiesen. Ist die
Wirkung des Zinseffekts wesentlich, werden Riickstellungen zu einem Zinssatz vor Steuern
abgezinst, der gegebenenfalls die fiir die Schuld spezifischen Risiken widerspiegelt. Im Falle
einer Abzinsung wird die durch Zeitablauf bedingte Erhéhung der Riickstellungen als Zinsauf-
wand erfasst.

Die in den Konzernabschluss einbezogenen Unternehmen gewahren einzelnen Mitarbeitern die
Maglichkeit, Altersteilzeitvereinbarungen abzuschliel3en, mit denen das vorzeitige Ausscheiden
aus dem jeweiligen Unternehmen geregelt wird. Im Konzernabschluss werden die Altersteilzeit-
vereinbarungen als Verpflichtungen aus Anlass der Beendigung des Arbeitsverhaltnisses
behandelt und es werden Verpflichtungen und Personalaufwendungen in Hohe des Barwerts
der erwarteten zukinftigen zuséatzlichen Zahlungen zu dem Zeitpunkt ausgewiesen, zu dem
die Mitarbeiter das Altersteilzeitangebot annehmen bzw. voraussichtlich annehmen werden.
Der Anteil dieser Verpflichtung, der nach mehr als einem Jahr fallig wird, wird als langfristig
angesetzt.

Derivative Finanzinstrumente und Sicherungsgeschifte

Der Konzern verwendet derivative Finanzinstrumente wie Zinsswaps, Devisentermin- und
Devisenoptionsgeschéfte, um sich gegen Zins- und Wahrungsrisiken abzusichern. Diese
derivativen Finanzinstrumente werden zu dem Zeitpunkt, zu dem der entsprechende Vertrag
abgeschlossen wird, zunédchst mit ihren beizulegenden Zeitwerten angesetzt und nachfolgend
mit ihren beizulegenden Zeitwerten neu bewertet. Derivative Finanzinstrumente werden als
Vermdgenswerte angesetzt, wenn ihr beizulegender Zeitwert positiv ist, und als Schulden,
wenn ihr beizulegender Zeitwert negativ ist.

Devisentermin- und Devisenoptionsgeschafte bestanden zum 31. Dezember 2005 nicht. Der
beizulegende Zeitwert von Zinsswapkontrakten wird unter Bezugnahme auf die Marktwerte
ahnlicher Instrumente ermittelt.



Zu Beginn einer Sicherungsbeziehung legt der Konzern sowohl die Sicherungsbeziehung, die
der Konzern als Sicherungsgeschaft bilanzieren mochte, als auch die Risikomanagementziel-
setzungen und -strategien im Hinblick auf die Absicherung formal fest und dokumentiert
diese. Diese Dokumentation enthalt die Festlegung des Sicherungsinstruments, des Grundge-
schéfts oder der abgesicherten Transaktion und die Art des abzusichernden Risikos sowie eine
Beschreibung, wie das Unternehmen die Wirksamkeit des Sicherungsinstruments bei der
Kompensation der Risiken aus Anderungen des beizulegenden Zeitwerts oder der Cash Flows
des gesicherten Grundgeschéfts ermitteln wird. Derartige Sicherungsbeziehungen werden
hinsichtlich der Erreichung einer Kompensation der Risiken aus Anderungen des beizulegen-
den Zeitwerts oder der Cash Flows als in hohem Maf3e wirksam eingeschétzt. Sie werden
fortlaufend dahingehend beurteilt, ob sie tatséchlich wahrend der gesamten Berichtsperiode,
fur die die Sicherungsbeziehung designiert wurde, hoch wirksam sind.

Die Zinsswaps, die der Absicherung von Cash Flows dienen und die Kriterien fiir die Bilanzie-
rung von Sicherungsbeziehungen erfiillen, werden wie folgt bilanziert:

- Der effektive Teil des Gewinns oder Verlusts aus einem Sicherungsinstrument wird unter
Beriicksichtigung von Latenten Steuern direkt im Eigenkapital erfasst, wahrend der ineffek-
tive Teil erfolgswirksam erfasst wird.

- Die im Eigenkapital erfassten Betrage werden in der Periode in der Gewinn- und Verlustrech-
nung erfasst, in der die abgesicherte Transaktion das Periodenergebnis beeinflusst, z. B. in
der abgesicherte Finanzertrdge oder -aufwendungen erfasst werden oder in der ein vorher-
gesehener Verkauf oder Kauf durchgefiihrt wird.

Bei Zinsswaps, die nicht die Kriterien fir eine Bilanzierung von Sicherungsgeschéften erftllen,
werden Gewinne oder Verluste aus Anderungen des beizulegenden Zeitwerts sofort erfolgs-
wirksam erfasst.

Im Einklang mit der Ubergangsregelung in IFRS 1.36A werden Vergleichsinformationen nicht in
Ubereinstimmung mit IAS 32 und IAS 39 dargestellt. Hinsichtlich der Vergleichsinformationen
werden die bisherigen handelsrechtlichen Ansatz- und Bewertungsvorschriften auf Finanzin-
strumente, die in den Anwendungsbereich von IAS 32 und IAS 39 fallen angewandt. Zum

31. Dezember 2004 bestanden folgende Zinsswaps, die der Absicherung von Cash Flows
dienten und die die Kriterien fir die Bilanzierung von Sicherungsbeziehungen nicht erfillten:

- Ein Zinsswap in Hohe von 5 Mio. EUR mit einer Laufzeit bis zum 28. Juni 2005.
Zum 31. Dezember 2004 war der Zeitwert (Marking-to-market) mit 55 TEUR negativ.

- Ein Receiver-Zinsswap mit Laufzeit bis zum 30. Oktober 2010 valutierte per 31. Dezember
2004 mit 8.571 TEUR. Zum 31. Dezember 2004 war der Zeitwert (Marking-to-market) mit
40 TEUR positiv.
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Unter handelsrechtlichen Ansatz- und Bewertungsvorschriften erfolgte keine Erfassung dieser
Derivate.

Far die Kalkulation sowie die Bezahlung von Wareneinkdufen in US-Dollar hatte die Beate
Uhse AG am 17. Mai 2004 ein Devisentermingeschéft Giber den Kauf von 2 Mio. USD mit
Laufzeit bis zum 5. Januar 2005 abgeschlossen. Aus der Differenz zwischen dem gesicherten
Kurs und dem Kurs per 31. Dezember 2004 ergab sich ein negativer Effekt von 199 TEUR, der
im Rahmen der Riickstellungen fiir drohende Verluste aus schwebenden Geschéaften berlick-
sichtigt wurde.

Gewinnrealisierung

Ertrdge werden erfasst, wenn es wahrscheinlich ist, dass der wirtschaftliche Nutzen an den
Konzern flieSen wird und die Héhe der Ertrage verlasslich bestimmt werden kann. Dariiber
hinaus miissen zur Realisation der Ertrdge die folgenden Ansatzkriterien erfillt sein:

Ertrdge werden erfasst, wenn die mit dem Eigentum an den verkauften Waren und Erzeugnis-
sen verbundenen maf3geblichen Risiken und Chancen auf den Kaufer tibergegangen sind.
Umsatzerlse aus Verkdufen von Handelswaren, bei denen zum Bilanzstichtag das mit dem
Kaufer vertraglich vereinbarte Riickgaberecht noch nicht abgelaufen ist, welden als realisiert
erfasst, wenn die zu erwartenden Retouren zuverldssig geschatzt werden kénnen. Sofern eine
Retourenquote bestimmbar ist, wird in Hohe der Marge der erwarteten Retouren eine Schuld
erfasst und von den Umsatzerldsen abgesetzt. Umsatzerlése werden zum beizulegenden
Zeitwert der erhaltenen oder zu erhaltenden Gegenleistung bewertet und stellen die Betrage
dar, die fur Giter und Dienstleistungen im normalen Geschéftsablauf zu erhalten sind. Davon
werden Rabatte, Umsatzsteuern und andere im Zusammenhang mit dem Verkauf stehende
Steuern abgesetzt.

Ertrage werden erfasst, wenn die Zinsen entstanden sind (unter Verwendung der Effektivzins-
methode, d. h. des Kalkulationszinssatzes, mit dem geschétzte kiinftige Zahlungsmittelzufliisse
Uiber die erwartete Laufzeit des Finanzinstruments auf den Nettobuchwert des finanziellen
Vermdgenswerts abgezinst werden).

Ertrdge werden mit der Entstehung des Rechtsanspruches des Konzerns auf Zahlung erfasst.



Fremdkapitalkosten
Fremdkapitalkosten werden in der Periode als Aufwand erfasst, in der sie angefallen sind.

Aktienbasierte Vergiitungen

Die Mitarbeiter (einschlieRlich der Fiihrungskréfte) des Konzerns erhalten aktienbasierte
Vergitungen, die in Eigenkapitalinstrumenten beglichen werden. Die Aufwendungen, die
aufgrund von Transaktionen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente entstehen, werden
mit dem beizulegenden Zeitwert der gewéhrten Eigenkapitalinstrumente zum Zeitpunkt ihrer
Gewahrung bewertet. Der beizulegende Zeitwert wird durch einen externen Sachverstéandigen
ermittelt. Die Aufwendungen aus Transaktionen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente
werden bei gleichzeitiger entsprechender Erhéhung des Eigenkapitals tiber die Sperrfrist
erfasst. Die kumulierten Aufwendungen fur Transaktionen mit Ausgleich durch Eigenkapitalin-
strumente reflektieren zu jedem Berichtszeitpunkt bis zum Zeitpunkt der ersten Austibungs-
maoglichkeit den Teil des bereits abgelaufenen Erdienungszeitraums sowie die Anzahl der
Eigenkapitalinstrumente, die auf Grundlage der besten Schatzung des Konzerns schlief3lich
unverfallbar werden. Der Betrag, der der Gewinn- und Verlustrechnung belastet bzw. gutge-
schrieben wird, reflektiert die Entwicklung der zu Beginn und am Ende des Berichtszeitraums
erfassten kumulierten Aufwendungen.

Far Vergltungsrechte, die nicht unverfallbar werden, wird kein Aufwand erfasst.

Im Einklang mit den Ubergangsregelungen wird IFRS 2 fiir alle Zusagen von Eigenkapitalin-
strumenten nach dem 7. November 2002 angewandt, die zum 1. Januar 2005 noch nicht unver-
fallbar waren.

Ein verwassernder Effekt aus ausstehenden Aktienoptionen war nicht zu berlcksichtigen.
Gemald IAS 33.47 tritt ein Verwésserungseffekt nur dann ein, wenn der durchschnittliche
Borsenkurs der Stammaktien wéahrend der Periode den Ausiibungspreis der Optionen Gber-
steigt. In Vorjahren angegebene Ergebnisse je Aktie werden nicht riickwirkend bereinigt, um
die Kursénderungen der Stammaktien zu beriicksichtigen.

Leasingverhiltnisse

Leasingverhéltnisse werden als Finanzierungsleasing klassifiziert, wenn durch die Leasingbe-
dingungen im Wesentlichen alle mit dem Eigentum verbundenen Risiken und Chancen auf den
Leasingnehmer ibertragen werden. Alle anderen Leasingverhaltnisse werden als Operating-
Leasing klassifiziert.

Der Konzern hat keine Leasingverhéltnisse als Finanzierungsleasingverhéltnisse klassifiziert.
Leasingzahlungen fiir Operating-Leasingverhéltnisse werden linear tiber die Laufzeit des
Leasingverhaltnisses als Aufwand in der Gewinn- und Verlustrechnung erfasst.

Fremdwdéhrungen
Der Konzernabschluss wird in Euro, der funktionalen Wahrung und der Darstellungswéahrung
des Konzerns, aufgestellt. Jedes Unternehmen innerhalb des Konzerns legt seine eigene

funktionale Wahrung fest. Die im Abschluss des jeweiligen Unternehmens enthaltenen Posten
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werden unter Verwendung dieser funktionalen Wahrung bewertet. Fremdwahrungstrans-
aktionen werden zunachst zum am Tag des Geschéftsvorfalls giltigen Kassakurs zwischen der
funktionalen Wahrung und der Fremdwéahrung umgerechnet. Monetéare Vermdgenswerte und
Schulden in einer Fremdwahrung werden zum Stichtagskurs in die funktionale Wahrung
umgerechnet. Alle Wahrungsdifferenzen werden im Periodenergebnis erfasst. Nicht monetére
Posten, die zu historischen Anschaffungs- oder Herstellungskosten in einer Fremdwahrung
bewertet wurden, werden mit dem Kurs am Tag des Geschéftsvorfalls umgerechnet. Nicht
monetére Posten, die mit ihrem beizulegenden Zeitwert in einer Fremdwahrung bewertet
werden, werden mit dem Kurs umgerechnet, der zum Zeitpunkt der Ermittlung des beizulegen-
den Zeitwerts glltig war.

Zum Bilanzstichtag werden die Vermdgenswerte und Schulden der ausléndischen Tochter-
unternehmen und assoziierten Unternehmen, deren funktionale Wahrung nicht der Euro ist,
zum Stichtagskurs in Euro umgerechnet. Ertrage und Aufwendungen werden zum gewichteten
Durchschnittskurs des Geschéaftsjahres umgerechnet. Die bei der Umrechnung entstehenden
Umrechnungsdifferenzen werden als separater Bestandteil des Eigenkapitals erfasst. Bei
Verduflerung eines auslandischen Geschéftsbetriebs wird der im Eigenkapital fir diesen
auslandischen Geschéftsbetrieb erfasste kumulative Betrag erfolgswirksam aufgeldst.

Der Konzern hat sich daftir entschieden, Geschafts- oder Firmenwerte aus Unternehmens-
zusammenschliissen vor dem Zeitpunkt des Ubergangs auf IFRS als in Euro angegebene
Vermdgenswerte und Schulden zu behandeln.

Wertminderung von Vermégenswerten

Die derivativen Geschéfts- oder Firmenwerte und die Gibrigen Vermdgenswerte des Beate Uhse
Konzerns wurden zur Uberpriifung der Werthaltigkeit zahlungsmittelgenerierenden Einheiten
(CGU) zugeordnet. Liegt der erzielbare Betrag der zahlungsmittelgenerierenden Einheit unter
ihrem Buchwert, wird ein Wertminderungsaufwand erfasst.

Als zahlungsmittelgenerierende Einheiten werden im Bereich Einzelhandel grundsétzlich die
jeweiligen Filialen definiert. Daneben stellen die strategischen Geschéftseinheiten Versand-
handel und Entertainment sowie die Lander, in denen die operativen Gesellschaften des
GroflRhandelsbereiches tatig sind, CGUs dar.

Der erzielbare Betrag der zahlungsmittelgenerierenden Einheiten wird grundsétzlich auf Basis
der Berechnung eines Nutzungswerts unter Verwendung von Cash Flow Prognosen ermittelt,
die auf von der Unternehmensleitung fir einen Zeitraum von drei Jahren genehmigten Finanz-
planen basieren. Der fiir die Cash Flow Prognosen verwendete Abzinsungssatz betrégt 79 Pro-
zent (2004: 8,6 Prozent). Die Cash Flow Prognosen gehen fiir den Zeitraum von nach drei
Jahren von konstanten Cash Flows aus, Steigerungsraten werden nicht beriicksichtigt.

Far die zahlungsmittelgenerierenden Einheiten im Bereich Einzelhandel (Filialen) wird neben
dem Nutzungswert auch der NettoverduRerungspreis bestimmt. Das Management schatzt den
NettoverdauBerungspreis (net selling price) der Filialen aufgrund von Erfahrungswerten aus der
Vergangenheit grundséatzlich auf einen Netto-Jahresumsatz. Abweichend von diesem Grund-



satz wird in den Féllen, bei denen der Standort / die Marktlage nur die Verduf3erung an einen
Lizenznehmer zulassen, der Nettobuchwert des jeweiligen Anlagevermdégens zuziiglich diskon-
tierter Lizenzeinnahmen angesetzt. Fir Filialen, deren Standort / Marktlage fir Dritte nicht
attraktiv ist und deren Mietvertrage innerhalb des Planungszeitraums aufgel6st werden, wird
ein NettoverdufSerungspreis von null Euro beriicksichtigt.

GESCHAFTS- ODER FIRMENWERTE

TEUR 2004 2005
Einzelhandel 7.874 7.985
GrofRhandel 6.411 6.344
davon: CGU ZBF Zeitschrift Buch- und Film-Vertriebs GmbH/
Pleasure Verlagsgesellschaft mbH, Deutschland 1.136 1.136
CGU Lavetra International Kft., Ungarn 785 785
CGU Scala Agenturen BV, Niederlande 3.307 3.170
CGU Beate Uhse Max’s AB, Schweden 1.183 1.253
Entertainment 2.542 534
Ubrige 7 103

16.834 14.966

Zur Uberpriifung der Werthaltigkeit werden die Geschafts- oder Firmenwerte, die bei einem
Unternehmenszusammenschluss erworben werden, den zahlungsmittelgenerierenden Einhei-
ten zugeordnet, die aus den Synergien des Zusammenschlusses Nutzen ziehen sollen.

Die auf den Bereich Einzelhandel entfallenden Geschéfts- oder Firmenwerte wurden den
Filialgeschéaften zugeordnet, die aus der Verbesserung der Wettbewerbsposition kiinftigen
Nutzen erzielen. Verteilungsschlissel bildeten die Umsatzerldse der bestehenden Filialen.
Wesentlich zu nennen ist hier der aus dem Erwerb der Christine le Duc BV, Niederlande,
resultierende Geschéfts- oder Firmenwert. Dieser Geschéafts- oder Firmenwert betrug per

31. Dezember 2005 6.477 TEUR und wurde den in den Niederlanden aktiv tatigen Filialen auf
Basis ihrer jeweiligen Umsatzanteile zugeordnet. Der der einzelnen Filiale zugeordnete Ge-
schafts- oder Firmenwert ist im Verhaltnis zu den gesamten Geschéfts- oder Firmenwerten der
Beate Uhse Gruppe nicht wesentlich. Die Ermittlung der erzielbaren Betrége der Filialen basiert
auf den gleichen Grundannahmen.
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Bei der Cash Flow Prognose fiir die einzelnen Filialgeschafte im Einzelhandel werden das
Marktumfeld und die Entwicklungsmdglichkeiten im Einzelfall vom Management Gberprift und
bewertet. Die Planungsrechnungen im Bereich Versandhandel, Gro8handel und Entertainment
werden ausgehend von den Wachstumschancen der jeweiligen Landermérkte und Kunden-
gruppen erstellt.

Die Rohertragsmargen werden aufgrund der konzernweiten Biindelung der Beschaffungsfunk-
tionen und der ErschlieBung neuer Bezugsquellen ansteigen. Effizienzsteigerungen werden
dazu beitragen, dass die Abwicklungskosten gesenkt werden kénnen.

Folgende Wertminderungsaufwendungen wurden in den Geschéaftssegmenten erfasst:

TEUR 2004 2005
Einzelhandel 0 376
davon: Geschéfts- oder Firmenwerte 0 48

Sachanlagen 0 328
Ubrige 0 7

(=)

Summe Wertminderungsaufwendungen 383

Der Wertminderungsbedarf ergab sich im Wesentlichen in einzelnen Filialen im Geschéfts-
bereich Einzelhandel aufgrund einer mangelnden Attraktivitat einzelner Filialstandorte und
eines daraufhin gesunkenen Nutzungswertes. Die Wertminderung betrifft im Wesentlichen die
Filialausstattung.

Der Wertminderungsaufwand wurde in der Gewinn- und Verlustrechnung in Héhe von 376
TEUR in den Vertriebskosten und in Héhe von 7 TEUR in den Allgemeinen Verwaltungskosten
erfasst.



8.71 ERLAUTERUNGEN ZUR KONZERNBILANZ
8.711 IMMATERIELLE VERMOGENSWERTE UND GESCHAFTS- ODER FIRMENWERTE

31. DEZEMBER 2005

Gewerbliche  Rechte/ Geschifts- od.
Schutzrechte Lizenzen  Software Firmenwerte Gesamt
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
1. Januar 2005 (unter Beriicksichtigung
der kumulierten Abschreibungen) 36 7595 3.016 16.834 27.481
Zugénge - extern erworben - 4 1.882 1.863 - 3.749
Abgange - -307 -2 -1.885  -2.194
Wertminderungsaufwendungen - - - -48 -48
Abschreibungen des Geschéftsjahres - -1.016 -586 - -1.602
Effekte aus Wechselkursdnderungen - -2 - 65 63
31. Dezember 2005 40 8.152 4.291 14.966 27.449

1. Januar 2005
Historische Anschaffungs- und

Herstellungskosten (Bruttobuchwert) 36 15.610 6.932 16.834 39.412
Kumulierte Abschreibungen und

Wertminderungsaufwendungen - -8.015 -3.916 - -11.931
Buchwert zum 1. Januar 2005 36 7.595 3.016 16.834 27.481

31. Dezember 2005
Historische Anschaffungs- und

Herstellungskosten (Bruttobuchwert) 40 17128 8.790 15.014 40.972
Kumulierte Abschreibungen und
Wertminderungsaufwendungen - -8.976 -4.499 -48  -13.523

Buchwert zum 31. Dezember 2005 40 8.152 4.291 14.966 27.449
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31. DEZEMBER 2004

Gewerbliche  Rechte/ Geschiifts- od.
Schutzrechte Lizenzen  Software Fir te G
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR

1. Januar 2004 (unter Beriicksichtigung
der kumulierten Abschreibungen) 1.032 7.717 2.341 15.315 26.405
Zugénge - extern erworben - 24 954 1.304 1.481 3.763
Abgénge -1.020 -92 - - -1112
Umgliederungen - -40 40 - -
Wertminderungsaufwendungen - - - - -
Abschreibungen des Geschéftsjahres - -941 -669 - -1.610
Effekte aus Wechselkursanderungen - -3 - 38 34
31. Dezember 2004 36 7.595 3.016 16.834 27.481

1. Januar 2004
Historische Anschaffungs- und

Herstellungskosten (Bruttobuchwert) 1.032 16.673 5.529 15.315 38.549
Kumulierte Abschreibungen und

Wertminderungsaufwendungen - -8.956 -3.188 - -12144
Buchwert zum 1. Januar 2004 1.032 7.717 2.341 15.315 26.405

31. Dezember 2004
Historische Anschaffungs- und

Herstellungskosten (Bruttobuchwert) 36 15.610 6.932 16.834 39.412
Kumulierte Abschreibungen und

Wertminderungsaufwendungen - -8.015 -3.916 - -11.931
Buchwert zum 31. Dezember 2004 36 7.595 3.016 16.834 27.481

Die historischen Anschaffungs- und Herstellungskosten der Geschéfts- oder Firmenwerte
zum 1. Januar 2004 entsprechen den aus dem handelsrechtlichen Konzernabschluss zum

31. Dezember 2003 entnommenen Restbuchwerten.
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8.71.2 SACHANLAGEN
31. DEZEMBER 2005
Grundstiicke, Geleistete
grundstiicks- Technische Betriebs- und Anzahlungen
gleiche Rechte Anlagen und Geschiif und Anlag
und Bauten Maschinen Ausstattung imBau Summe
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR

1. Januar 2005 (unter Bericksichtigung
der kumulierten Abschreibungen) 7536 108 19.682 193 27519
Zugénge 640 47 7.074 204 7.965
Abgénge -167 -4 -746 -14 -931
Umbuchungen - - 110 -110 -
Wertminderungsaufwendungen -7 - -328 - -335
Abschreibungen des Geschéftsjahres -866 -75 -6.406 - -7347
Effekte aus Wechselkursdnderungen -42 -2 10 - -34
31. Dezember 2005 7.094 74 19.396 273 26.837
1. Januar 2005
Historische Anschaffungs-
und Herstellungskosten 12.032 536 57985 193  70.746
Kumulierte Abschreibungen
und Wertminderungen -4.496 -428 -38.303 - -43.227
Buchwert zum 1. Januar 2005 7.536 108 19.682 193 27.519
31. Dezember 2005
Historische Anschaffungs-
und Herstellungskosten 12.409 546 60.906 273 74134
Kumulierte Abschreibungen
und Wertminderungen -5.315 -472 -41.510 - -47297
Buchwert zum 31. Dezember 2005 7.094 74 19.396 273 26.837

Im Geschaftsjahr 2005 wurden aktivierte Eigenleistungen von 35 TEUR (Vorjahr: 71 TEUR) als
Betriebs- und Geschéftsausstattung aktiviert.
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31. DEZEMBER 2004

Grundstiicke, Geleistete
grundstiicks-  Technische Betriebs- und Anzahlungen
gleiche Rechte Anlagen und Geschaf und Anlag
und Bauten Maschinen Ausstattung im Bau Summe
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
1. Januar 2004 (unter Berticksichtigung
der kumulierten Abschreibungen) 8.016 142 20.019 58 28.235
Zugénge 419 31 5.993 138 6.581
Erwerb von Tochterunternehmen - - 201 - 201
Abgange -3 - -250 - -253
Umbuchungen - - -65 -3 -68
Abschreibungen des Geschéftsjahres -1.002 -76 -6.238 - -7.316
Effekte aus Wechselkursanderungen 106 1 22 - 139
1. Januar 2004
Historische Anschaffungs-
und Herstellungskosten 11.511 514 54.521 58 66.604
Kumulierte Abschreibungen
und Wertminderungen -3.495 -372 -34.502 - -38.369
31. Dezember 2004
Historische Anschaffungs-
und Herstellungskosten 12.032 536 57985 193 70.746
Kumulierte Abschreibungen
und Wertminderungen -4.496 -428 -38.303 - -43.227
Buchwert zum 31. Dezember 2004 7.536 108 19.682 193 27.519

8.71.3 SONSTIGE LANGFRISTIGE FINANZIELLE VERMOGENSWERTE

TEUR 2004 2005
Zur VerduBerung verfligbare finanzielle Vermdgenswerte - 5.000
Darlehen an assoziierte Unternehmen - 5.000
Kautionen 1.067 1.140
Ubrige 3.817 2.775

4.884 13.915

Das einem assoziierten Unternehmen gewahrte Darlehen wird mit fiinf Prozent verzinst und ist
spéatestens am 30. Juni 2009 zuriickzuzahlen.



8.71.4 BETEILIGUNGEN
Folgende Finanzinvestitionen in nicht notierte Eigenkapitalinstrumente werden gemafs 1AS 39 zu
Anschaffungskosten bewertet, da ihr beizulegender Zeitwert nicht verlasslich bestimmt werden

kann.

TEUR 2004 2005
Beteiligungen an Personenhandelsgesellschaften 767 767
Beteiligungen an Kapitalgesellschaften 334 312

1.101 1.079

8.71.5 ANTEILE AN ASSOZIIERTEN UNTERNEHMEN

Eine Auflistung aller assoziierten Unternehmen einschlieflich Sitz und Kapitalanteil findet sich in
der Aufstellung des Konzernanteilsbesitzes. Der aus dem Bérsenkurs abgeleitete beizulegende
Zeitwert der an dem bdrsennotierten assoziierten Unternehmen erotic media ag, Schweiz, ge-
haltenen Aktien zum Bilanzstichtag betrégt 72.280 TEUR.

Der kumulierte Gesamtbetrag der nicht erfassten anteiligen Verluste aus assoziierten Unterneh-
men betrégt zum 31. Dezember 2005 39 TEUR (Vorjahr: 0 TEUR).

Die folgenden Tabellen enthalten zusammengefasste Finanzinformationen (iber die wesentlichen
assoziierten Unternehmen.

Zusammengefasste Finanzinformationen der erotic media ag, Schweiz

TEUR 2004 2005
AKTIVA

Langfristige Vermdgenswerte 19.101 41.599
Kurzfristige Vermodgenswerte 9.681 16.293
Summe Aktiva 28.782 57.892
PASSIVA

Eigenkapital 25.162 29.534
Anteile fir Minderheiten 1177 1.259
Langfristiges Fremdkapital 2.416 22.270
Kurzfristiges Fremdkapital 27 4.829
Summe Passiva 28.782 57.892
GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

Umsatzerldse 8.777 15.131

Konzernergebnis 1115  4.550
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Zusammengefasste Finanzinformationen der Beate Uhse TV GmbH & Co. KG, Berlin

TEUR 2004 2005
AKTIVA

Langfristige Vermogenswerte 3.365 2.909
Kurzfristige Vermogenswerte 1.524 1.931
Summe Aktiva 4889  4.840
PASSIVA

Eigenkapital 2.714 2.855
Kurzfristige Schulden 2175 1.985
Summe Passiva 4889  4.840

GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
Umsatzerlose 7.476 7.850
Jahresergebnis 36 141

8.71.6 VORRATE

TEUR 2004 2005
Handelswaren 27.426 28.398
Bestand Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe 8.934 7.459
Unterwegs befindliche Ware 588 663
Unfertige Erzeugnisse 289 229
Geleistete Anzahlungen auf Vorrate 224 -

37461 36.749

Zum Bilanzstichtag 31. Dezember 2005 wurden Wertminderungen auf den niedrigeren Netto-
verdulRerungspreis von 1.047 TEUR (Vorjahr: 1.229 TEUR) erfasst.

8.71.7 SONSTIGE KURZFRISTIGE FINANZIELLE VERMOGENSWERTE UND SONSTIGE
VERMOGENSWERTE

TEUR 2004 2005
Aktive Rechnungsabgrenzung 1.003 1.074
Debitorische Kreditoren 120 690
Sonstige Forderungen 1.761 458
Sonstiges 221 584

3.105 2.806

8.71.8 FLUSSIGE MITTEL

TEUR 2004 2005
Guthaben bei Kreditinstituten 7.761 5.722
Geldtransit 936 587
Kasse 470 455
Wertpapiere 14 13

9.181 6.777

8.7



Die Guthaben bei Kreditinstituten werden mit variablen Zinssatzen fiir téglich kiindbare Gut-
haben verzinst. Der beizulegende Zeitwert der fliissigen Mittel entspricht dem Buchwert.

Far Zwecke der Konzernkapitalflussrechnung umfassen Zahlungsmittel und Zahlungsmittel-
aquivalente die oben definierten Zahlungsmittel, kurzfristigen Einlagen und Wertpapiere. Die
Konzernkapitalflussrechnung berticksichtigt den Mittelfluss aus fortgefiihrten und eingestellten

Geschéftsbereichen.

8.71.9 GEZEICHNETES KAPITAL
Das voll eingezahlte Grundkapital betragt 47.323.696 Euro. Es ist eingeteilt in 47.323.696 auf den
Inhaber lautende Aktien zu je 1,00 Euro. Die Entwicklung des Konzerneigenkapitals ist in der

Eigenkapitalverdnderungsrechnung dargestellt.

IM UMLAUF BEFINDLICHE AKTIEN

Aktien/Stiicke
Anzahl Stammaktien 47.323.696
Eigene Aktien per 1. Januar 2004 -831.082
Im Umlauf befindliche Aktien per 1. Januar 2004 46.492.614
Verkaufe von eigenen Aktien im Geschaftsjahr 2004 549.587
Im Umlauf befindliche Aktien per 31. Dezember 2004 47.042.021
Verkaufe von eigenen Aktien im Geschaftsjahr 2005 91
Im Umlauf befindliche Aktien per 31. Dezember 2005 47.042.292

8.71.10 GENEHMIGTES KAPITAL

Der Vorstand ist durch Beschluss der Hauptversammlung vom 21. Juni 2004 ermachtigt, das
Grundkapital bis zum 31. Mai 2009 mit Zustimmung des Aufsichtsrats durch Ausgabe neuer
Aktien gegen Bar- oder Sacheinlage einmalig oder mehrmals um bis zu insgesamt 23.661.000

Euro zu erhéhen.
8.71.11 BEDINGTES KAPITAL

Bedingtes Kapital 1

Mit Beschluss der Hauptversammlung vom 4. August 2000 und Anderungsbeschluss vom

17. Juni 2002 wurde ein bedingtes Kapital tiber 1 Mio. Euro genehmigt. Die bedingte Kapital-
erhéhung wird nur durch Ausgabe von bis zu einer Million neuen Inhaberaktien im Nennbe-
trag von 1,00 Euro mit Gewinnberechtigung ab Beginn des Geschéftsjahres der Ausgabe und
nur zur Einlésung von Bezugsrechten durchgefiihrt, die im Rahmen des Aktienoptionsplans der
Beate Uhse AG gewéhrt werden. Die bedingte Kapitalerhohung wird nur insoweit durchge-
fiihrt, wie die Inhaber von Optionsrechten, die im Rahmen des Beate Uhse AG Aktienoptions-
plans aufgrund der in der Hauptversammlung vom 17. Juni 2002 erteilten Ermachtigung ausge-
geben werden, von ihrem Optionsrecht Gebrauch machen und die Optionsrechte nicht durch
Gewahrung eigener Aktien bedient werden. Zum 31. Dezember 2005 waren 766.741 Options-

rechte a 1,00 Euro ausgegeben.
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Bedingtes Kapital 2

Das Grundkapital ist aufgrund des Beschlusses der Hauptversammlung vom 20. Juni 2005 um
bis zu 22.661.848 Euro durch Ausgabe von bis zu 22.661.848 neuer Inhaberaktien im Nennbe-
trag von 1,00 Euro bedingt erhéht. Die bedingte Kapitalerhéhung wird nur insoweit durchge-
fuihrt, wie die Inhaber/Glaubiger von bis zum 20. Juni 2010 zu begebenden Wandel- oder
Optionsschuldverschreibungen der Beate Uhse AG oder unmittelbarer oder mittelbarer Mehr-
heitsbeteiligungsgesellschaften der Beate Uhse AG im Sinne von § 16 Abs. 1 und 4 AktG von
ihrem Wandlungs- und Optionsrecht Gebrauch machen oder wie die zur Wandlung verpflichte-
ten Inhaber/Glaubiger von bis zum 20. Juni 2010 zu begebenden Wandelschuldverschreibun-
gen der Beate Uhse AG oder mittelbarer oder unmittelbarer Mehrheitsbeteiligungsgesellschaf-
ten der Beate Uhse AG im Sinne von § 16 Abs. 1 und 4 AktG ihre Pflicht zur Wandlung erfiillen,
sofern die Wandlungs- und Optionsrechte nicht durch Gewahrung eigener Aktien bedient
werden. Die Aktien sind ab Beginn des Geschéftsjahres ihrer Ausgabe gewinnberechtigt.

8.71.12 Eigene Aktien zu Anschaffungskosten

Im Zuge des Borsengangs wurden bereits am 27. Mai 1999 mit Ermachtigung durch damaligen
Hauptversammlungsbeschluss eigene Anteile ftir den Verkauf an Geschaftspartner und Kun-
den erworben.

Im Dezember 2001 sowie im Januar 2002 wurden weitere eigene Anteile zum Zweck von
ganzen oder teilweisen Akquisitionen, wechselseitigen Beteiligungen oder fiir andere Schritte
zur strategischen Unternehmensentwicklung erworben.

Gemal Hauptversammlungsbeschluss vom 20. Juni 2005 ist die Beate Uhse AG bis zum

21. Dezember 2006 ermachtigt, eigene Anteile in einem Volumen von bis zu zehn Prozent des

Grundkapitals zu erwerben. Der Bestand eigener Aktien hat sich wie folgt entwickelt:

EIGENE AKTIEN

Eigene Anteile Anteile am Anschaffungskosten

Stiick Grundkapital % TEUR

Bestand 1. Januar 2004 831.082 1,757 10.279
VeraufSerung 549.587 1,161 -6.814
Bestand 31. Dezember 2004 281.495 0,596 3.465
Veréauf3erung 91 1
Bestand 31. Dezember 2005 281.404 0,596 3.464

Aus der VerduBBerung haben sich keine wesentlichen Verdul3erungsergebnisse ergeben.



8.7113 KAPITALRUCKLAGE

Die Kapitalriicklage enthélt den Buchwert der Verpflichtungen aus aktienbasierten Vergiitun-
gen an Mitarbeiter der Beate Uhse Gruppe.

Auf Grund der Ermachtigung durch die Hauptversammlung vom 17. Juni 2002 werden den
Mitgliedern des Vorstands der Beate Uhse AG sowie den Mitgliedern der Geschaftsfiihrung
der verbundenen Unternehmen sowie den Mitarbeitern der Beate Uhse AG und der verbunde-
nen Unternehmen Bezugsrechte angeboten. Je ein Optionsrecht berechtigt zum Erwerb einer
Aktie. Die Laufzeit der Optionsrechte betrédgt ab dem Zeitpunkt der Zuteilung sieben Jahre.
Das Optionsrecht kann erstmals nach Ablauf einer Wartezeit (Sperrfrist) von zwei Jahren ab
Gewahrung ausgelibt werden. Das Optionsrecht kann nach der Erflillung der Wartezeit inner-
halb einer Frist von vier Wochen nach Ver6ffentlichung des Halbjahresberichts und des Jahres-
berichts ausgelibt werden (Auslibungsfenster). Sofern ein Optionsberechtigter seine Bezugs-
rechte in einem Auslibungsfenster nicht austibt, kann er dieses in den folgenden Auslibungs-
fenstern nachholen, langstens jedoch bis zum Ende der Laufzeit der gewahrten Optionsrechte.
Die nicht austibbaren Optionsrechte verfallen bei einem Austritt aus dem Unternehmen.

2004 2005
EUR Optionen GDAP” Optionen GDAP”
Zu Beginn der Periode ausstehend 384.394” 11,09 545.323” 11,20
In der Berichtsperiode gewahrt 189.468 11,44 192.879 8,38
In der Berichtsperiode verfallen -28.539 11,18 -30.116 11,18
Zum Ende der Berichtsperiode ausstehend 545.323 11,20 708.086 10,44
Zum Ende der Berichtsperiode austibbar 190.854 11,06 350.577 11,08

" Gewichteter durchschnittlicher Ausiibungspreis

? Hierin enthalten sind Optionen auf den Erwerb von 190.854 Aktien, die in Ubereinstimmung mit IFRS 2 nicht erfasst wurden,
da die Optionen am oder vor dem 7. November 2002 gewahrt wurden und der beizulegende Zeitwert dieser Optionen nicht
ermittelt und anschlieBend veroffentlicht wurde.

Die gewichtete durchschnittliche Vertragsrestlaufzeit fiir die zum 31. Dezember 2005 ausste-
henden Aktienoptionen betréagt 5,63 Jahre (2004: 5,11 Jahre). Der beizulegende Zeitwert der
wahrend des Geschéftsjahres gewahrten Optionen betrug 0,99 Euro (2004: 1,61 Euro). Die
Auslibungspreise fur zum Ende der Berichtsperiode ausstehende Optionen liegen in der
Bandbreite zwischen 8,38 Euro und 11,44 Euro (2004: 11,06 Euro und 11,44 Euro). Der beizule-
gende Zeitwert der gewéhrten Aktienoptionen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente
wird zum Zeitpunkt der Gewahrung mittels eines eigens der vereinbarten Strategie angepalSten
Programms durch Simulation (Monte-Carlo-Verfahren) berechnet. Fiir die dabei zugrunde
liegenden Bewegungen des Aktienkurses wurde ein geometrischer Brown’scher Prozess
angenommen, der auch dem Black-Scholes Modell zugrunde liegt.
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Der Berechnung des beizulegenden Zeitwertes der wahrend des Geschaftsjahres 2005 und
des Vorjahres gewéhrten Optionen lagen folgende Parameter zugrunde:

2004 2005
Ausiibungsstrategie Frithestmagliche Ausiibung Frithestmaogliche Ausiibung
Ausgabedatum 16.8.2004 25.6.2005
Borsenkurs zum Ausgabedatum  (EUR) 10,44 760
Auslibungspreis (EUR) 11,44 8,32
Risikoloser Zinssatz (%) 3,81 2,87
Erwartete Volatilitat (%) 25,80 24,54
Laufzeit 7 Jahre 7 Jahre
Erwartete Dividenden (EUR) 0,10 bis 0,30 0,13 bis 0,30

Die erwartete Volatilitdt wurde aus dem Kursverlauf der Beate Uhse AG Aktien in der Zeit vom
1. Januar 2002 bis 31. Dezember 2005 errechnet. Bei der Ermittlung des beizulegenden Zeit-
werts wurden keine weiteren Faktoren, die im Zusammenhang mit der Ausgabe der Optionen
stehen, beriicksichtigt. Der im Aufwand erfasste Betrag aus den aktienbasierten Vergiitungen
mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente betrug im Geschéftsjahr 2005 237 TEUR (Vorjahr:
176 TEUR). Aktienbasierte Verglitungen mit Barausgleich wurden nicht gewéhrt. Der Buchwert
der Verpflichtungen aus aktienbasierten Vergiitungen betragt zum 31. Dezember 2005

473 TEUR (Vorjahr: 237 TEUR).

8.71.14 ART UND ZWECK DER SONSTIGEN RUCKLAGEN

In die Gewinnriicklagen wurden in Vorjahren Betrdge aus dem Konzernjahresergebnis einge-
stellt.

In dieser Riicklage werden Anderungen des beizulegenden Zeitwerts von zur VerauRerung
verfligbaren finanziellen Vermdgenswerten erfasst. In dieser Riicklage wird auRerdem der Teil
des Gewinns oder Verlusts aus einem Sicherungsinstrument zur Absicherung des Cash Flows
erfasst, der als effektive Absicherung ermittelt wird.

Der Ausgleichsposten Wahrungsumrechnung dient der Erfassung von Differenzen aufgrund
der Umrechnung der Abschliisse auslandischer Tochterunternehmen und assoziierter Unter-
nehmen.

8.7115 PENSIONEN UND ANDERE PLANE FUR LEISTUNGEN NACH BEENDIGUNG DES
ARBEITSVERHALTNISSES
Beitragsorientierte Pline
Die Arbeitnehmer des Beate Uhse Konzerns in Deutschland gehoéren einem staatlichen Versor-
gungsplan an, der durch die Bundesregierung verwaltet wird. Die Beate Uhse Gruppe muss zur



Dotierung der Leistungen einen bestimmten Prozentsatz des Personalaufwands in den Versor-
gungsplan einzahlen. Die einzige Verpflichtung des Konzerns hinsichtlich dieser Altersversor-
gung ist die Zahlung der so festgelegten Beitréage.

In der Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung sind Aufwendungen fiir diesen beitragsorientier-
ten Versorgungsplan von 7031 TEUR (Vorjahr: 6.837 TEUR) erfasst.

Leistungsorientierte Pline

In den folgenden Tabellen werden die Bestandteile der in der Konzern-Gewinn- und Verlust-
rechnung erfassten Aufwendungen fiir Versorgungsleistungen und die in der Konzernbilanz fiir
die jeweiligen Plane angesetzten Betrdge dargestellt.

In der Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung enthaltene Aufwendungen fiir Versorgungsleis-

tungen:

Beate Uhse AG ZBF GmbH Gesamt
TEUR 2004 2005 2004 2005 2004 2005
Laufender Dienstzeitaufwand -17 -14 - = -17 -14
Zinsaufwand -194 -169 -25 -29 -219 -198
Erfasste versicherungsmathematische Verluste - -6 - -4 - -10
Auswirkungen von Planabgeltungen 166 = - = 166 0

-45 -189 -25 -33 70 =222
Tatsdchliche Ertrédge aus Planvermégen 21 41 6 5 27 46

Die Aufwendungen fir Versorgungsleistungen werden in der Konzern-Gewinn- und Verlust-
rechnung entsprechend der Zuordnung der begunstigten Mitarbeiter unter den Umsatzkosten,
Vertriebskosten und Verwaltungskosten erfasst.

Der in der Bilanz ausgewiesene Betrag aus leistungsorientierten Verpflichtungen ergibt sich

wie folgt:

Beate Uhse AG ZBF GmbH Gesamt
TEUR 2004 2005 2004 2005 2004 2005
Barwert der leistungsorientierten Verpflichtung 3.847 4.059 647 742 4.494 4,801
Aktivwerte der Riickdeckungsversicherungen -431 -472  -256 -262 -687 -734
Vermdégensunterdeckung 3.416 3.587 391 480 3.807 4.067
Nicht erfasste versicherungsmathematische Verluste -373 -591 -169 -230 -542  -821
In der Bilanz erfasste Schulden aus leistungs-
orientierten Verpflichtungen 3.043 2.996 222 250 3.265 3.246
Der Betrag ist in der Bilanz wie folgt dargestellt:
TEUR 2004 2005
Kurzfristige Schulden 206 214
Langfristige Schulden 3.059 3.032

3.265 3.246
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Entwicklung des in der Bilanz ausgewiesenen Betrags aus leistungsorientierten Verpflichtungen:

Beate Uhse AG ZBF GmbH Gesamt
TEUR 2004 2005 2004 2005 2004 2005
1. Januar 3.221 3.043 203 222 3.424 3.265
Laufender Dienstzeitaufwand 17 14 - 17 14
Zinsaufwand 194 169 29 219 198
Versicherungsmathematische Verluste - 6 4 - 10
Gezahlte Leistungen -202 -195 - -202 -195
Ertrage aus Planabgeltung -166 - - -166 -
Ertrdge aus Planvermdgen -21 -41 -5 -27 -46
31. Dezember 3.043 2.996 222 250 3.265 3.246

Nachfolgend werden die Grundannahmen zur Ermittlung der Pensionsverpflichtungen

dargestellt:

TEUR 2004 2005
Zinssatz 4,5 % 4,0 %
Erwartete Rendite auf das Planvermdgen 2,0 % 2,0 %
Gehalts-, Anwartschaftsdynamik 3,0 % 2,0 %
Dynamik der Beitragsbemessungsgrenze

in der Sozialversicherung 3,0% 2,0 %
Anpassungsrate 2,0 % 2,0 %
Fluktuation ca. 5 % bei den Aktiven ca. 5 % bei den Aktiven
Pensionsalter:

Ménner 62 oder 63 62 oder 63
Frauen 62 oder 60 62 oder 60
Sonderfalle mindestens 60 mindestens 60
ZBF GmbH Einzelzusagen 65 65

Invaliditdt oder Tod

Heubeck-Tafeln 1998

8.71.16 SONSTIGE RUCKSTELLUNGEN (LANGFRISTIG)

Heubeck-Tafeln 2005

TEUR 1. Jan. 2005 Zugang Inanspruchnahme 31. Dez. 2005
Ruckbauverpflichtungen Filialgeschéfte 1.671 104 120 1.655
Drohende Verluste aus bestehenden Vertragen 336 313 83 566
Altersteilzeit 198 12 57 153
Jubilaumsrickstellung 27 - - 27
2.232 429 260 2.401
8.71.17 SONSTIGE FINANZIELLE SCHULDEN (LANGFRISTIG)
TEUR 2004 2005
Verpflichtungen aufgrund Put-Option - 5.000
Ubrige 335 189

335 5.189



Put-Option

Mit Vertrag vom 29. September 2005 hat die Beate Uhse AG 1 Mio. Aktien der erotic media ag,
Schweiz, mit sofortiger Wirkung zu einem Preis von 5,00 Euro je Aktie verkauft. Im Rahmen des
Aktienkauf- und -tbertragungsvertrags gewéhrte die Gesellschaft dem Ké&ufer das unwiderruf-
liche Angebot, die 1 Mio. Aktien zu einem Preis von 5,00 Euro je Aktie zuriick zu erwerben
(Put-Option). Die Annahme dieser Put-Option ist nur in der Zeit vom 1. Juli 2008 bis zum

30. Juni 2009 méglich.

Aufgrund des Verkaufvertrags geht das wirtschaftliche Eigentum grundsétzlich auf den Erwer-
ber tber, weil der Riickerwerb nicht von vornherein feststeht und daher das Verwertungsrecht
und die Chancen der Wertsteigerung auf den Erwerber Gibergehen. Wegen der Riicknahmever-
pflichtung zu den festgelegten urspriinglichen Konditionen verbleibt das Risiko einer Wertmin-
derung jedoch beim Beate Uhse Konzern.

Da der Konzern zwar seine vertraglichen Rechte auf Cashflows aus den erotic media ag Aktien
Gbertragt, aber im Wesentlichen alle Risiken und Chancen, die mit dem Eigentum an diesem
Vermdgenswert verbunden sind, weder ibertrdgt noch zuriickbehélt, weren die erotic media
ag Aktien weiterhin erfasst und als ‘Zur VerauBerung verfligbare finanzielle Vermégenswerte’
mit einem Buchwert zum 31. Dezember 2005 von 5 Mio. Euro ausgewiesen. Aufgrund der
Riicknahmeverpflichtung wird in Héhe des Riicknahmepreises eine Schuld von 5 Mio. Euro
ausgewiesen. Die Optionsverpflichtung wird mit einem Fair Value von null Euro angesetzt.

8.7118 SONSTIGE FINANZIELLE SCHULDEN (KURZFRISTIG)

TEUR 2004 2005
Warenriicksendungen 1.263 1.283
Lohn- und Kirchensteuer 772 1.304
Urlaub/Uberstunden 1.552 1.000
Lohn und Gehalt 1.626 1.044
Ausstehende Rechnungen 702 596
Abfindungen 891 575
Kundeniiberzahlungen 737 557
Sozialversicherungsbeitréage 770 551
Ubrige 5.234 2.989

13.547 9.899
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8.7119 SONSTIGE RUCKSTELLUNGEN (KURZFRISTIG)

Inanspruch-
TEUR 1. Jan. 2005 Zugang nahme Auflosung 31. Dez. 2005
Prozesskosten - 332 - - 332
Schadensersatzleistungen 5 260 3 2 260
Filmférderabgabe 221 31 - - 252
Indexierung Mieten 103 172 17 26 232
Altersteilzeit 108 61 - - 169
Drohende Verluste aus bestehenden Mietvertrdgen 209 97 209 - 97
646 953 229 28 1.342
8.71.20 DARLEHEN
TEUR 2004 2005
Kontokorrentkredite 38.003 26.753
Bankdarlehen 12.602 12.487
Schuldscheindarlehen 19.071 17.643
Ubrige Darlehen 84 94
davon:
Kurzfristige Darlehen 38.087 26.847
Kurzfristiger Teil der langfristigen Darlehen 5.099 14.418
davon kurzfristiger Teil der Schuldscheindarlehen 1.429 11.929
Langfristige verzinsliche Darlehen 26.574 15.712
davon langfristiger Teil der Schuldscheindarlehen 17.642 5.714

Per 31. Dezember 2005 standen der Beate Uhse AG Betriebsmittelkreditlinien von 50 Mio. Euro
(Vorjahr: 45 Mio. Euro) zur Verfiigung, die in H6he von 25.007 TEUR (Vorjahr: 37908 TEUR)
ausgenutzt waren. Die Kontokorrentkredite sind jederzeit fallig.

Das im Februar 2003 am Finanzmarkt platzierte endfallige Schuldscheindarlehen von

10,5 Mio. Euro hat eine Laufzeit bis zum Februar 2006 und wird durch ein neu platziertes,
sieben-jahriges endfélliges Schuldscheindarlehn (10 Mio. Euro; Laufzeit: Februar 2013)
abgeldst. Das im Oktober 2003 am Finanzmarkt platzierte Schuldscheindarlehen von 10 Mio.
Euro hat eine Laufzeit bis Oktober 2010. Die Tilgung erfolgt halbjahrlich ab 30. April 2005 mit
dreizehn Raten a 714.285 Euro und einer Schlussrate am 30. Oktober 2010 von 714.295 Euro.
Zur langfristigen Umfinanzierung der in 2004 und 2005 getétigten, kurzfristig finanzierten
Investitionen wurde im April 2005 ein siebenjahriges Tilgungsdarlehen (10 Mio. Euro, Laufzeit:
Mérz 2012; vierteljahrliche Tilgung ab 30. September 2005; 26 Raten & 370.370,37 Euro;
Schlussrate am 31. Méarz 2012 von 370.370,38 Euro) mit der IKB Deutsche Industriebank AG
abgeschlossen.



Im Rahmen der Betriebsmittelkredite mit der Commerzbank AG, der Bayerische Hypo- und
Vereinsbank AG, der HSH Nordbank AG, der Nord/LB Norddeutsche Landesbank, der HSBC
Trinkaus & Burkhardt KGaA, den Investoren des Tilgungs-Schuldscheindarlehens (urspriinglich
10 Mio. Euro) sowie im Rahmen des Investitionsdarlehens mit der IKB Deutsche Industriebank
AG wurden Financial Covenants vereinbart. Danach sind folgende Ober-/Untergrenzen bei den
jeweiligen Finanzkennzahlen auf Basis des konsolidierten Jahresabschlusses einzuhalten:
Dynamischer Verschuldungsgrad max. 3,0 (beim Schuldschein- und IKB-Darlehen 2,5),
Zinsdeckungsgrad mind. 70 und Eigenkapitalquote mindestens 30 Prozent.

Im Zuge der Umstellung des Konzernabschlusses per 31. Dezember 2005 auf International
Financial Reporting Standards (IFRS) werden neue Finanzkennzahlen vereinbart. Zum Zeit-
punkt der Erstellung dieses Abschlusses dauern die Verhandlungen dariiber noch an.

Aufgliederung der Kontokorrentkredite, Bank- und Schuldscheindarlehen
nach Wéahrungen:

Per 31. Dezember 2005

TEUR Summe EURO usD NOK
Kontokorrentkredite 26.753 25.040 1.708 5
Schuldscheindarlehen 17.643 17.643 - -
Bankdarlehen 12.487 12.487 - -

56.883 55.170 1.708 5

Per 31. Dezember 2004

TEUR Summe EURO usD NOK DKK
Kontokorrentkredite 38.003 36.734 1.238 30 1
Schuldscheindarlehen 19.071 19.071 - - -
Bankdarlehen 12.602 12.602 - - -

69.676 68.407 1.238 30 1

Zum 31. Dezember 2004 und zum 31. Dezember 2005 bestanden fiir diese Fremdwé&hrungs-

verbindlichkeiten keine Kurssicherungsgeschafte.

8.71.21 ZIELSETZUNGEN UND METHODEN DES FINANZRISIKOMANAGEMENTS

Die wesentlichen durch den Konzern verwendeten Finanzinstrumente - mit Ausnahme derivati-
ver Finanzinstrumente - umfassen Bankdarlehen und Kontokorrentkredite, Schuldscheindarle-
hen und Mietkaufvertrdge sowie Zahlungsmittel und kurzfristige Einlagen. Der Hauptzweck
dieser Finanzinstrumente ist die Finanzierung der Geschaftstatigkeit des Konzerns. Der Kon-
zern verfligt Giber verschiedene weitere finanzielle Vermdgenswerte und Schulden wie zum
Beispiel Forderungen und Schulden aus Lieferungen und Leistungen, die unmittelbar im
Rahmen seiner Geschéftstatigkeit entstehen.
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Des Weiteren geht der Konzern auch derivative Geschéfte ein. Hierzu gehéren Zinsswaps,
Devisentermin- und Devisenoptionsgeschafte. Zweck dieser derivativen Finanzinstrumente ist
das Risikomanagement von Zins- und Wahrungsrisiken, die sich aus der Geschéftstatigkeit
des Konzerns und seinen Finanzierungsquellen ergeben.

Es war und ist Politik des Konzerns, dass kein Handel mit Finanzinstrumenten betrieben wird.
Die sich aus den Finanzinstrumenten ergebenden wesentlichen Risiken des Konzerns bestehen
aus zinsbedingten Cash Flow Risiken, Liquiditatsrisiken, Fremdwahrungsrisiken und Ausfallrisi-
ken. Die Unternehmensleitung tiberwacht die im Folgenden dargestellten Risiken im Rahmen
des konzernweiten Risikofriiherkennungssystems.

Das Zinsdnderungsrisiko, dem der Konzern ausgesetzt ist, entsteht hauptséchlich aus den
finanziellen Schulden mit einem variablen Zinssatz.

Beate Uhse nutzt Zinsswaps zur Absicherung des Zinsdnderungsrisikos aus Kontokorrent-
krediten, Bank- und Schuldscheindarlehen.

Von den Kontokorrentkrediten von 26.753 TEUR sind 15 Mio. Euro durch Zinsswaps gegen
Zinssatzerh6hungen gesichert. Des weiteren wurde ein Zinsswap zur Absicherung des varia-
bel verzinslichen Tilgungsdarlehens der IKB (Nennwert von 10 Mio. Euro, Laufzeit: Méarz 2012)
gehandelt.

Die Liquiditat des Konzerns wird durch Cash-Pooling auf Ebene der Beate Uhse AG und durch
das zentrale Cash-Management im Bereich Finanzen sichergestellt. In das Cash-Pooling sind
alle wesentlichen Tochterunternehmen einbezogen. Durch ebenfalls zentrale Investitionskon-
trolle und zentrales Kreditmanagement wird die rechtzeitige Bereitstellung von Finanzierungs-
mitteln (Darlehen/Leasing/Miete) zur Erfillung sdmtlicher Zahlungsverpflichtungen sicherge-
stellt.

Der Konzern unterliegt Fremdwahrungsrisiken aus Wareneinkaufen in USD. Zur Eliminierung
des Kursédnderungsrisikos werden Devisentermin- und Devisenoptionsgeschéfte abgeschlos-
sen. Per 31. Dezember 2005 bestanden keine Absicherungen von Wéahrungsrisiken aus Zah-
lungsverpflichtungen.

Das Ausfallrisiko des Konzerns resultiert hauptsachlich aus den Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen. Alle Kunden, die mit dem Konzern Geschéfte auf Kreditbasis abschlief3en
mochten, werden einer Bonitatsprifung unterzogen. Zudem werden die Forderungsbesténde
laufend liberwacht.



Aus den sonstigen finanziellen Vermégenswerten des Konzerns, die Zahlungsmittel und Zah-

lungsmittelaquivalente, zur VerduRRerung verfligbare finanzielle Vermégenswerte und bestimmte

derivative Finanzinstrumente umfassen, besteht bei Ausfall des Kontrahenten ein maximales
Ausfallrisiko in Hohe des Buchwerts der entsprechenden Instrumente.

Darlehen werden grundsétzlich nur innerhalb der Beate Uhse Gruppe oder an nahestehende
Personen ausgereicht. Im Konzern bestehen keine wesentlichen Ausfallrisikokonzentrationen.

8.71.22 FINANZINSTRUMENTE

In der nachfolgenden Tabelle werden die Buchwerte und beizulegenden Zeitwerte im Ab-
schluss bilanzierter langfristiger Finanzinstrumente des Konzerns gegentibergestellt.

Bei kurzfristigen Finanzinstrumenten inklusive der kurzfristigen Teile langfristiger Darlehen
wurde auf die Gegentiberstellung verzichtet, da der Buchwert einen angemessenen
Naherungswert fiir den beizulegenden Zeitwert darstellt.

TEUR 2004 2005 2004 2005
Finanzielle Vermogenswerte

Zur VerauBerung verfligbare finanzielle Vermégenswerte - 5.000 - 5.000
Kredite und Forderungen 3.305 7775 3.305 7775
Andere finanzielle Vermdgenswerte (langfristig) 1.579 1.140 1.579 1.140
Zinsswap - 20 - 20

Finanzielle Verbindlichkeiten

Verzinsliche Darlehen:

Variabel verzinsliche Darlehen 3.228 2.220 3.228 2.220
Festverzinsliche Darlehen 5.703 7778 5.481 6.860
Festverzinsliche Schuldscheindarlehen 17.643 5.714 16.336 5.166
Andere finanzielle Verpflichtungen (langfristig) 335 5.189 335 5.189
Zinsswap - 50 - 50

Zur Bestimmung des beizulegenden Zeitwerts der notierten zur VerduRerung verfligbaren
finanziellen Vermdgenswerte wurde der Marktwert verwendet. Der beizulegende Zeitwert der
Darlehen, Schuldscheindarlehen und anderen finanziellen Vermdégenswerte wurde durch
Abzinsung der erwarteten kiinftigen Cash Flows unter Verwendung von herrschenden Marki-
zinssétzen berechnet.

In der Konzern-Gewinn- und Verlustrechung wurden Wertminderungsaufwendungen auf
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen von 16.120 TEUR (Vorjahr: 13.748 TEUR) erfasst.

Zinsdanderungsrisiko

Der Zinssatz von variabel verzinslichen Finanzinstrumenten wird in Abstdnden von weniger als
einem Jahr angepasst. Der Zinssatz auf festverzinsliche Finanzinstrumente ist bis zur Falligkeit
des jeweiligen Finanzinstruments festgeschrieben.

Die folgenden Tabellen gruppieren die Buchwerte der Finanzinstrumente des Konzerns, die
einem Zinsadnderungsrisiko unterliegen, nach vertraglich festgesetzter Falligkeit.
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Geschiiftsjahr zum 31. Dezember 2005

Festverzinslich Innerhalb 1-2 2-3 3-4 4-5 Uber 5

TEUR 1 Jahres Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Summe
Schuldscheindarlehen 11.929 1.428 1.429 1.429 1.428 - 17.643
Tilgungsdarlehen* 1.481 1.481 1.482 1.482 1.481 1.852 9.259
Kontokorrentkredite* 15.000 - - - - - 15.000
Payer-Swaps* - - - - -20 50 30

* Per 31. Dezember 2005 bestanden Zinsswaps (Payer-Swaps) in Hohe von 24.259 TEUR mit
Laufzeiten bis April 2010 (10 Mio. Euro), Méarz 2012 (9,3 Mio. Euro) und April 2012 (5 Mio. Euro).

Geschiiftsjahr zum 31. Dezember 2005

Variabel verzinslich Innerhalb 1-2 2-3 3-4 4-5 Uber 5

TEUR 1 Jahres Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Summe
Zahlungsmittel und kurzfristige

Einlagen -6.777 - - - - - -6.777
Kontokorrentkredite 11.753 - - - - - 11.753
Tilgungsdarlehen 1.008 1.008 1.212 - - - 3.228

Geschiiftsjahr zum 31. Dezember 2004

Festverzinslich Innerhalb 1-2 2-3 3-4 4-5 Uber 5

TEUR 1 Jahres Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Summe
Schuldscheindarlehen 1.428 11.929 1.428 1.429 1.429 1.428 19.071
Endféallige Darlehen 5 5.703 - - - - 5.708
Kontokorrentkredit* 5.000 - - - - - 5.000
Payer-Swap** 55 - - - - - 55
Receiver-Swap* -40 - - - - - -40

* Per 31. Dezember 2004 bestand fiir ein Schuldscheindarlehen ein Tilgungs-Receiver-Swap in
Hohe von 8.571 TEUR mit einer Laufzeit bis 30. Oktober 2010. Dieser Swap wurde am 22. Feb-
ruar 2005 verkauft.

** Per 31. Dezember 2004 bestand ein Zinsswap (Payer-Swap) in Hohe von 5 Mio. Euro mit einer
Laufzeit bis 28. Juni 2005 zur Absicherung eines Kontokorrentkredites.

Geschiiftsjahr zum 31. Dezember 2004

Variabel verzinslich Innerhalb 1-2 2-3 3-4 4-5 Uber 5

TEUR 1 Jahres Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Summe
Zahlungsmittel und kurzfristige

Einlagen -9.181 - - - - - -9.181
Kontokorrentkredite 33.004 - - 33.004

Tilgungsdarlehen 3.665 1.008 1.008 1.212 - - 6.893



Sicherungsgeschifte

Sicherungsgeschifte zur Absicherung des Cash Flows

Zum 31. Dezember 2005 bestanden Payer-Swaps zur Absicherung variabel verzinslicher Kredit-
verpflichtungen gegen Zinssatzerhéhungen.

Der beizulegende Zeitwert der zum 31. Dezember 2005 bestandenen Swaps teilt sich wie folgt
auf:

Effektive Zinsswaps

TEUR Art des effektiven Héhe per Laufzeit Marktwert (Marketink-to-
ZinsSwaps 31.12.2005 market) per 31.12.2005
Payer-Swap 9.259 29.4.2005-30.3.2012 14,3 negativ

Im Geschaftsjahr 2005 wurde ein Verlust aus dem effektiven Zinsswap von 14 TEUR direkt im
Eigenkapital erfasst.

Ineffektive Zinsswaps

TEUR Art des ineffektiven Hohe per Laufzeit Marktwert (Marketink-to-
ZinsSwaps 31.12.2005 market) per 31.12.2005

Payer-Swap 5.000 29.4.2005-29.4.2010 10,9 positiv

Payer-Swap 5.000 29.4.2005-29.4.2010 8,9 positiv

Payer-Swap 5.000 29.4.2005-30.4.2012 35,7 negativ

8.71.23 VERPFLICHTUNGEN AUS OPERATING-LEASINGVERHALTNISSEN

Der Konzern hat fiir verschiedene Immobilien, technische Anlagen sowie Betriebs- und
Geschéftsausstattung Leasingvertrage abgeschlossen. Folgende wesentliche Vertrédge beste-
hen zum Bilanzstichtag:

Das Gebdude Rondebeltweg 2 in 1329 Almere, Niederlande, wurde beginnend ab dem

1. Juli 2003 durch die Scala Agenturen BV, Niederlande, von der Inmo Almere BV, Niederlande,
angemietet. In dem Geb&ude befindet sich das Zentrallager des Konzerns. Die Mietdauer
betrégt 15 Jahre, der jéhrliche Mietzins beléduft sich auf 950 TEUR netto jahrlich. Nach Ablauf
der Mietdauer besteht die Option, das Mietverhaltnis um weitere zehn Jahre zu verlangern.
Eine Indexanpassung des Mietzinses erfolgt jahrlich, erstmalig zum 1. Juli 2004.

Das in den Geschaftsraumen Rondebeltweg 2 in 1329 Almere, Niederlande, befindliche logisti-
sche System Fijutsu wird ebenfalls durch die Scala Agenturen BV, Niederlande, von der Immo
Almere BV, Niederlande, angemietet. Der Mietvertrag wurde Gber eine Laufzeit von zehn
Jahren, beginnend ab dem 1. Juli 2004 geschlossen. Der Mietzins beléduft sich auf 33 TEUR
netto monatlich. Nach Ablauf der vereinbarten Mietdauer besteht fiir die Scala Agenturen BV,
Niederlande, die Moglichkeit der Kaufoption durch Bezahlung eines Endbetrages von

510 TEUR.
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Die ibrigen Leasingvertrage haben eine durchschnittliche Laufzeit zwischen drei und fiinf
Jahren und enthalten keine Verldngerungsoptionen. Zum Bilanzstichtag bestehen folgende
zukiinftige Mindestleasingzahlungsverpflichtungen aufgrund der oben genannten Operating-
Leasingverhéltnisse:

TEUR 2004 2005
Innerhalb eines Jahres 1.346 1.346
Zwischen einem und fiinf Jahren 5.384 5.384
Uber fiinf Jahre 9.857 8.511

16.587 15.241

8.71.24 SONSTIGE FINANZIELLE VERPFLICHTUNGEN
Die sonstigen finanziellen Verpflichtungen (einschlieBlich unkiindbarer Operating-Leasing-
verpflichtungen) setzten sich zum 31. Dezember 2005 wie folgt zusammen:

2010

und Vorjahr
TEUR 2006 2007 2008 2009 pé G G
Miete Rdume/Einrichtungen 17412 16.338 14710  13.336  33.692 95.488 79.134
Avalgebuihren/Zinsaufwendungen 901 626 436 292 225 2.480 2.387
Lizenzgebiihren 153 153 153 153 460 1.072 2144
Wartung/Reinigung/Instandhaltung 411 135 116 114 109 885 789
Beratungskosten 258 190 15 15 15 493 694
Ubrige 773 10 10 10 10 813 802

19.908 17.452 15.440 13.920 34.511 101.231 85.950

Zum Bilanzstichtag bestehen Anspriiche aufgrund von unkiindbaren Untermietverhéltnissen
von 2.772 TEUR (Vorjahr: 1.919 TEUR).

In der Berichtsperiode wurden Zahlungen aus Untermietverhéltnissen von 710 TEUR (Vorjahr:
697 TEUR) erfasst.

8.71.25 HAFTUNGSVERHALTNISSE

TEUR 2004 2005
Verbindlichkeiten aus Biirgschaften und Wechselblrgschaften 1.040 3.698
Verbindlichkeiten aus der Begebung und Ubertragung von Wechseln 147 153

1.187 3.851



8.72 ERLAUTERUNGEN ZUR KONZERN-GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
8.72.1 UMSATZERLOSE

Fortgefiihrte Geschiftshereiche

TEUR 2004 2005
Ware 211.568 221197
Versandspesen 13.587 15.393
Telefonmehrwertdienste 9.397 10.691
Videokabinen 9.014 8.832
Onlineumsétze 7970 7.030
Kino 5.775 5.843
Spielgeréate 2.781 4.206
Adressvermietung 1.539 2.302
Lizenzen 863 1.268
Ubrige 10.578 8.025

273.072 284.787

Eingestellter Geschiiftsbhereich
Umsatzerlose 4.769 2.856

277.841 287.643

8.72.2 UMSATZKOSTEN

Fortgefiihrte Geschiftshereiche

TEUR 2004 2005
Wareneinsatz 93.085 90.722
Personal 8.985 9.870
Abschreibungen 997 933
Sonstige Steuern 1.219 912
Ubrige 6.609 6.633

110.895 109.070

Eingestellter Geschéftsbereich

Wareneinsatz 1.087 657
Personal 634 514
Abschreibungen 16 17
Ubrige 271 487

2.008 1.675
112.903 110.745
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8.72.3 SONSTIGE BETRIEBLICHE ERTRAGE

Fortgefiihrte Geschiftsbereiche

TEUR 2004 2005
Erlése und Mahnungen 9.000 10.772
Mietertréage 1.624 1.558
Ubrige 4723 2.258

15.347 14.588

Eingestellter Geschiftshereich

Erldse, Verzugszinsen und Mahnungen 71 120

Ubrige 71 0
142 120

8.72.4 VERTRIEBSKOSTEN

Fortgefiihrte Geschiiftsbereiche

TEUR 2004 2005

Personal 30.023 30.455

Abschreibungen 5.008 5.973

Ubrige 95.402 106.165

130.433 142.593
Eingestellter Geschiftsbereich 3.256 1.504
133.689 144.097

8.7.2.5 ZINSERGEBNIS
Fortgefiihrte Geschiftshereiche

TEUR 2004 2005
Sonstige Zinsen und &hnliche Ertrége 454 470
Zinsen und ahnliche Aufwendungen -2.715 -2.707

-2.261 -2.237
Eingestellter Geschiftsbereich -275 -260
-2.536 =-2.497
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8.7.2.6 ERTRAGSTEUERN
Die wesentlichen Bestandteile des Ertragsteueraufwands fiir die Geschaftsjahre 2005 und 2004
setzen sich wie folgt zusammen:

Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

TEUR 2004 2005

Tatsachliche Ertragsteuern

Tatsachlicher Ertragsteueraufwand 7189 4.570

Anpassungen von in Vorjahren angefallenen tatsachlichen Ertragsteuern 798 -
7.987 4.570

Latente Ertragsteuern

Entstehung und Umkehrung temporérer Differenzen -5.730 480

Latente Steuern aus Verlustvortragen 4.687 999

In der Gewinn- und Verlustrechnung des Konzerns

ausgewiesene Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 6.944 6.049

Eigenkapitalverdnderungsrechnung des Konzerns
TEUR 2004 2005

Latente Ertragsteurn in Bezug auf Posten, die direkt dem
Eigenkapital belastet oder gutgeschrieben wurden

Netto-Verlust aus der Neubewertung der Sicherungsgeschafte

zur Absicherung des Cash Flows - -5
Nicht realisierter Gewinn aus zur Veréduf3erung verfiigbaren

finanziellen Vermégenswerten - 58
Im Eigenkapital erfasster Ertragsteueraufwand - 48

Uberleitung des erwarteten Steueraufwands auf den ausgewiesenen
Steueraufwand

Der anzuwendende Steuersatz im Inland von 38 Prozent beinhaltet die Gewerbesteuer in
Deutschland auf Basis der relevanten Gewerbesteuerhebesatze und unter Berlicksichtigung
der Abzugsfahigkeit der Gewerbesteuer von ihrer Bemessungsgrundlage sowie die Kérper-
schaftsteuer. Der anzuwendende Steuersatz in den Niederlanden von 31,5 Prozent beinhaltet

die Ertragsteuer.

120



121 BEATE UHSE GESCHAFTSBERICHT 2005 KONZERNANHANG

Die Uberleitungsrechnung zwischen dem Produkt aus bilanziellem Periodenergebnis und dem
anzuwendenden Steuersatz des Konzerns und dem Ertragsteueraufwand fir die Geschaftsjah-
re 2005 und 2004 setzt sich wie folgt zusammen:

TEUR 2004 2005
Ergebnis vor Ertragsteuern aus fortzufiihrenden Geschéftsbereichen 15.639 20.418
Ergebnis vor Ertragsteuern aus einem aufgegebenen Geschéftsbereich -1.513 -773
Erwarteter Steueraufwand (38 %) 5.368 7.465
Steuern auf nicht berticksichtigte Verlustvortrage 1.159 52
Steuernachzahlung aufgrund einer Betriebspriifung in den Niederlanden 480 -
Steuernachzahlungen fur Vorjahre 318 -
Ertrag aus Equitybewertung -177 -664
Abweichende Steuerséatze im Ausland -204 -804
Summe der Uberleitungen zum Konzernsteuerergebnis 1.576 -1.416
ausgewiesener Ertragsteueraufwand 6.944 6.049

Die latenten Ertragsteuern setzen sich zum Bilanzstichtag wie folgt zusammen:

TEUR Konzern-Gewinn-
Konzernbilanz und Verlustrechnung
Latente Ertragsteuerschulden 2004 2005 2004 2005
Zuschreibung Anteile an Tochterunternehmen - - 7.441 -
Wertberichtigung Darlehen an Tochterunternehmen 2118 2118 -2.118 -
Bewertung Fremdwéahrungsdarlehen - - 155 -
Bewertung Vorrate 82 31 20 51
Abzinsung von Drohverlustriickstellung 23 - -15 23
Ubrige 10 63 -10 0
Passivierte latente Ertragsteuerschulden 2.233 2.212 5.473 74

Latente Ertragsteueranspriiche

Nutzung steuerlicher Verlustvortrage 9.393 8.277 -4.911 -1.116
Zwischenergebniseliminierung 1.644 1.490 -249 -154
Bewertung Rickstellungen/Abgrenzungsposten 704 274 410 -430
Aktivierung steuerlicher Verlustvortrage 224 341 224 17
Bewertung der Pensionsverpflichtungen 304 299 4 =5
Bewertung Altersteilzeitverpflichtungen 30 3 10 -27
Ubrige 106 172 82 62

Aktivierte latente Ertragsteueranspriiche
Latenter Ertragsteuerertrag/-aufwand 1.043 -1.479

Der Konzern verfiigte zum 31. Dezember 2005 (ber kérperschaftsteuerliche Verlustvortrage von
138 TEUR (Vorjahr: 3.049 TEUR) aus verschiedenen Tochterunternehmen, fiir die keine latenten
Steuerforderungen aktiviert wurden. Fir diese Verluste wurden keine latenten Steueranspriiche
erfasst, da diese Verluste nicht zur Verrechnung mit dem zu versteuernden Ergebnis anderer
Konzernunternehmen verwendet werden diirfen und diese in Tochterunternehmen entstanden
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sind, die bereits seit langerer Zeit Verluste erwirtschaften bzw. in absehbarer Zeit keine steuer-
lichen Gewinne erzielen werden. Die Verlustvortrage stehen zeitlich unbegrenzt zur Verrech-
nung mit kiinftigen zu versteuerndem Ergebnis zur Verfligung.

Es lagen weder zum 31. Dezember 2005 noch zum 31. Dezember 2004 abzugsféhige temporare
Unterschiede im Zusammenhang mit Anteilen an Tochterunternehmen und assoziierten Unter-
nehmen vor, fir die keine latenten Steuern gebildet wurden.

Aus der Ausschittung von Dividenden durch die Beate Uhse AG an die Anteilseigner ergeben

sich keine ertragsteuerlichen Konsequenzen.

8.72.7 PERSONALAUFWAND

TEUR 2004 2005
Léhne und Gehalter 41.395 40.158
Gesetzlich soziale Aufwendungen 6.837 7.031
Freiwillig soziale Aufwendungen 19 109
Ubrige 2.281 2.811

50.632 50.109

Aufteilung der Personalkosten nach Positionen des Umsatzkostenverfahrens

TEUR 2004 2005
Umsatzkosten 9.619 10.384
Vertriebskosten 30.023 30.455
Allgemeine Verwaltungskosten 10.959 9.238
Sonstige betriebliche Aufwendungen 31 32

50.632 50.109

Anzahl Mitarbeiter nach Segmenten

TEUR 2004 2005
Einzelhandel 852 882
Versandhandel 283 288
GrofRhandel 218 230
Entertainment 82 79
Dienstleistungen 42 44

1.477 1.523

Bei den assoziierten Unternehmen waren im Geschéftsjahr 2005 60 Mitarbeiter beschéftigt
(Vorjahr: 64).

8.7.2.8 AUFTEILUNG DER ABSCHREIBUNGEN NACH POSITIONEN DES UMSATZ-

KOSTENVERFAHRENS

TEUR 2004 2005
Umsatzkosten 1.013 950
Vertriebskosten 5.008 5.973
Allgemeine Verwaltungskosten 2.854 2.512
Sonstige betriebliche Aufwendungen 201 130

9.076 9.565
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8.72.9 EINGESTELLTER GESCHAFTSBEREICH

Das in 2002 gestartete Versandgeschéft in den USA wurde im September 2005 beendet. Die
Umsatze hatten sich trotz einer vélligen Neuausrichtung des Vermarktungsansatzes nicht
entsprechend der Planung entwickelt. Die Abwicklung der amerikanischen Versandhausgesell-
schaft wurde Ende November abgeschlossen. Das Ergebnis der amerikanischen Versandhaus-

gesellschaft stellt sich wie folgt dar:

TEUR 2004 2005
Umsatzerlose 4.769 2.856
Umsatzkosten -2.008 1.675
Bruttoergebnis vom Umsatz 2.761 1.181
Vertriebskosten und Verwaltungskosten -4.281 -1.204
Sonstige betriebliche Ertrage bzw. sonstige betriebliche Aufwendungen 282 -490
Finanzergebnis -275 -260
Dem eingestellten Geschéftsbereich zuzurechnender Verlust der Berichtsperiode  -1.513 -773

Ein Steueraufwand hinsichtlich des aufgegebenen Geschéftsbereichs war in den Geschaftsjah-
ren 2004 und 2005 nicht zu bertcksichtigen.
Das Ergebnis je Aktie der amerikanischen Versandhausgesellschaft stellt sich wie folgt dar:

EUR 2004 2005
Unverwéssert aus aufgegebenen Geschéftsbereichen -0,03 -0,02
Verwéssert aus aufgegebenen Geschéftsbereichen -0,03 -0,02

Die Netto-Cash Flows der amerikanischen Versandhausgesellschaft stellen sich wie folgt dar:

EUR 2004 2005
Laufende Geschaftstatigkeit -1.458 786
Investitionstatigkeit 1 40
Finanzierungstéatigkeit 1.277 0

8.72.10 ERGEBNIS JE AKTIE

Bei der Berechnung des unverwésserten Ergebnisses je Aktie wird das den Inhabern von
Stammaktien des Mutterunternehmens zuzurechnende Ergebnis durch die gewichtete durch-
schnittliche Anzahl an wahrend des Jahres sich im Umlauf befindlichen Stammaktien geteilt.
Bei der Berechnung des verwésserten Ergebnisses je Aktie wird das den Inhabern von Stamm-
aktien des Mutterunternehmens zuzurechnende Ergebnis durch die gewichtete durchschnittli-
che Anzahl an wéhrend des Jahres sich im Umlauf befindlichen Stammaktien zuziiglich der
gewichteten durchschnittlichen Anzahl an Stammaktien, welche nach der Umwandlung aller
potenziellen Stammaktien mit Verwasserungseffekten in Stammaktien ausgegeben wiirden,
geteilt. Die folgende Tabelle enthélt die bei der Berechnung der unverwésserten und verwas-
serten Ergebnisse je Aktie zugrunde gelegten Betréage:



Ergebnis

TEUR 2004 2005
Basis flir das unverwasserte Ergebnis je Aktie (Zurechenbares anteiliges

Periodenergebnis der Aktionédre der Muttergesellschaft) 7.079 13.474
Basis fiir das verwasserte Ergebnis je Aktie 7.079 13.474
Anzahl der Aktien

Stiicke 2004 2005
Gewichteter Durchschnitt der Anzahl von Stammaktien

fir das unverwdasserte Ergebnis je Aktie (ohne eigene Aktien) 46.786 47.042
Gewichteter Durchschnitt der Anzahl von Stammaktien

fir das verwasserte Ergebnis je Aktie (ohne eigene Aktien) 46.786 47.042

Aufgrund der Ausgabe von Mitarbeiteraktienoptionen tritt kein Verwésserungseffekt ein, da

der Auslibungspreis der Optionen den durchschnittlichen Borsenkurs der Stammaktien

wéhrend der Periode Ubersteigt. In der Zeit zwischen dem Bilanzstichtag und der Aufstellung

des Konzernabschlusses haben keine Transaktionen mit Stammaktien oder potenziellen

Stammaktien stattgefunden. Zur Berechnung der Ergebnisse je Aktie fiir die aufgegebenen

Geschéftsbereiche wurde die gewichtete durchschnittliche Anzahl an Stammaktien sowohl fiir

die verwasserten als auch die unverwéasserten Ergebnisse aus der obigen Tabelle ibernom-

men. Die folgenden Tabellen enthalten die als Zahler verwendeten Ergebnisse:

Aus fortgefiihrten Geschiftsbereichen

TEUR 2004 2005
Zurechenbarer Ergebnisanteil der Aktiondre der Muttergesellschaft 7.079 13.474
Anpassung fir den Verlust aus dem Abgang von eingestellten Geschaftsbereichen 1.513 773
Ergebnis aus fortgefiihrten Geschéftsbereichen fiir die Berechnung

des unverwasserten Ergebnisses je Aktie ohne eingestellte Geschaftsbereiche 8.592 14.247
Basis fiir das verwésserte Ergebnis je Aktie ausschlieSlich

des einzustellenden Bereichs 8.592 14.247
Aus eingestellten Geschiftsbereichen

TEUR 2004 2005
Unverwéssert -1.513 -773
Verwaéssert -1.513 -773
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8.72.11 DIVIDENDE

Der Hauptversammlung soll vorgeschlagen werden, aus dem Bilanzgewinn der Beate Uhse AG
eine Dividende in H6he von 6.586.453,58 Euro an die Aktiondre auszuschitten und den verblei-
benden Betrag von 8.066.014,53 Euro auf neue Rechnung vorzutragen.

TEUR 2004 2005
Betrdge, die als Ausschittungen an die Aktiondre
im Geschéftsjahr erfasst wurden 4.675 -

Dividende fir das Geschéftsjahr 2004 von 0 Cent (2003: 10 Cent) pro Aktie

Vorgeschlagene Dividende fiir das Geschaftsjahr 2005
von 0,14 Cent (2004: 0 Cent) pro Aktie - 6.586

Die vorgeschlagene Dividende ist abhéngig von der Genehmigung durch die Aktiondre auf der
Hauptversammlung und wurde nicht als Verbindlichkeit im Jahresabschluss erfasst.

SONSTIGE ANGABEN
Veroffentlichung geméB §8 15a; 25 und 41 WpHG
Im Geschaftsjahr 2005 gingen nachfolgende Meldungen gem. § 15a WpHG bei der Gesellschaft
ein:
- Das Vorstandsmitglied Gerard Philippus Cok hat gem. § 15a WpHG gemeldet, dass er am
1. Februar 2005 150.000 Aktien fur einen Preis von 10,01 Euro pro Aktie verkauft hat.

- Weiterhin hat das Vorstandsmitglied Gerard Philippus Cok gem. § 15a WpHG gemeldet, dass
er am 2. Februar 2005 25.300 Aktien fir einen Preis von 9,93 Euro pro Aktie verkauft hat.

- Der Konzerncontroller Jiirgen Schulz hat gem. § 15a WpHG gemeldet, dass er am 27. Mai
2005 550 Aktien flr einen Preis von 7,83 Euro pro Aktie verkauft hat.

- Die Leiterin Konzernfinanzen Dérte Tischer hat gem. § 15a WpHG gemeldet, dass sie am
28. Juni 2005 2.300 Aktien fiir einen Preis von 7,32 Euro pro Aktie verkauft hat.

Die Mitteilungen hat die Gesellschaft an das Bundesaufsichtsamt fir den Wertpapierhandel
weitergeleitet und in der Borsen-Zeitung veroffentlicht.

Im Geschaftsjahr 2005 gingen nachfolgende Meldungen gem. § 21 WpHG bei der Gesellschaft

ein:

- Die Orthmann AG, SchulstraRe 6, CH-9323 Steinach, teilte der Gesellschaft am 3. Januar
2005 gem. § 21 WpHG mit, dass sie am 30. Dezember 2004 die Schwelle von 50 Prozent der
Stimmrechtsanteile an der Beate Uhse AG Uberschritten hat und nunmehr 53,48 Prozent statt
der bisherigen 44,86 Prozent der Stimmrechte halt.



- Am 6. April 2005 teilte die Orthmann AG, SchulstraRe 6, CH-9323 Steinach, der Gesellschaft
gem. § 21 WpHG mit, dass sie am 31. Méarz 2005 die Schwelle von 50 Prozent der Stimm-
rechtsanteile an der Beate Uhse AG unterschritten hat und nunmehr 45,75 Prozent der
Stimmrechtsanteile halt.

- Die Orthmann Holding AG, Landstral3e 98 B, 9490 Vaduz, Liechtenstein, teilte der Gesell-
schaft gem. § 21 WpHG am 6. April 2005 mit, dass sie am 31. Marz 2005 die Schwelle von
5 Prozent der Stimmrechtsanteile an der Beate Uhse AG Uberschritten hat und nunmehr
8,47 Prozent der Stimmrechte halt.

- Am 14. Oktober 2005 teilte die Orthmann Holding AG, LandstraRe 98 B, 9490 Vaduz, Liech-
tenstein, der Beate Uhse AG gem. § 21 WpHG mit, dass sie am 14. Oktober 2005 die Schwelle
von 5 Prozent der Stimmrechtsanteile an der Beate Uhse AG unterschritten hat und nunmehr
4,01 Prozent statt der bisherigen 8,47 Prozent der Stimmrechte hélt.

- Die AMP Art Media Productions GmbH, Annastral3e 68 a, 45130 Essen, hat der Beate Uhse
AG am 20. Oktober 2005 gem. § 21 WpHG mitgeteilt, dass sie am 23. August 2005 die
Schwelle von 5 Prozent der Stimmrechtsanteile an der Beate Uhse AG Uberschritten hat und
nunmehr 6,529 Prozent der Stimmrechte hélt.

Die Mitteilungen hat die Gesellschaft an das Bundesaufsichtsamt fiir den Wertpapierhandel
weitergeleitet und in der Borsen-Zeitung veroffentlicht.

Beziiglich weiterer bestehender Beteiligungen in mitteilungspflichtiger Hohe sind folgende
Angaben zu machen; im April 2002 gingen nachfolgende Meldungen gem. § 41 WpHG bei der

Gesellschaft ein:

- Die Consipio Holding BV, Walsoordensestraat 72, NL-45588 KD Walsoorden, hat der Gesell-
schaft mitgeteilt, dass ihr am 1. April 2002 20,98 Prozent der Stimmrechte an der Beate Uhse
AG zustanden.

- Die Summa NV (vormals: Fienco NV), Zegersdreef 96, B-29330 Brasschaat, hat der Gesell-
schaft mitgeteilt, dass ihr am 1. April 2002 mittelbar 20,98 Prozent der Stimmrechte an der
Beate Uhse AG zustanden. Diese Stimmrechte sind ihr gem. § 22 Abs.1 Satz 1 Nr.1 WpHG

zuzurechnen.
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Geschiiftsheziehungen zu nahestehenden Personen IAS 24

Bezliglich der Personen in Schliisselpositionen verweisen wir auf die Ausfiihrungen zu ‘Anga-
ben zu den Organen’.

Eine Auflistung aller in den Konzernabschluss einbezogenen Tochterunternehmen findet sich in
der Aufstellung des Konzernanteilsbesitzes. Geschaftsvorfalle zwischen dem Unternehmen und
seinen Tochterunternehmen, die nahestehende Personen sind, wurden im Zuge der Konsolidie-
rung eliminiert und in dieser Anhangsangabe nicht erlautert.

Eine Auflistung aller assoziierten Unternehmen einschlieRlich Sitz und Kapitalanteil findet sich
in der Aufstellung des Konzernanteilsbesitzes.

Beziiglich der Unternehmen mit mal3geblichem Einfluss auf den Konzern verweisen wir auf die
Ausfiihrungen zu ‘Veroffentlichungen gemaR §§ 15a, 25 und 41 WpHG'.

Uber folgende angabepflichtige Geschifte ist zu berichten:

Herr Ulrich Rotermund ist Vorsitzender des Aufsichtsrats der Beate Uhse AG und war Eigenti-
mer des Objektes Graf-Adolf-Strasse, Disseldorf, in dem die Beate Uhse Einzelhandels GmbH,
Flensburg, ein Filialgeschéft betreibt. Des Weiteren war Herr Ulrich Rotermund 100 prozentiger
Kommanditist der Beate und Ulrich Rotermund Grundstiicksverwaltungs GmbH & Co KG,
Flensburg, die wiederum Eigentiimerin des Gebaudes Gutenbergstr. 13, Flensburg, ist, das von
der Beate Uhse AG angemietet wird. Das Eigentum dieser beiden Objekte ging am 1. Juni 2005
auf Reuben Rotermund (ber. Reuben Rotermund ist als Sohn von Ulrich Rotermund ein naher
Familienangehoriger, Giber dessen Geschaftsbeziehungen mit dem Beate Uhse Konzern eben-
falls berichtet wird. Die Mietvertrage wurden zu marktiiblichen Bedingungen abgeschlossen.
Die gezahlte Miete belief sich im Geschéftsjahr 2005 auf 225 TEUR (Vorjahr: 216 TEUR). Aus
dem Mietverhaltnis bestanden zum Bilanzstichtag des Geschéaftsjahres 2005 und des Vorjahres
keine Forderungen und Verbindlichkeiten sowie Eventualforderungen und -verbindlichkeiten.
Aus den Mietvertrdgen bestehen zum Bilanzstichtag sonstige finanzielle Verpflichtungen von
423 TEUR.



An der Immo Almere BV, Walsoorden, Niederlande, ist zu 50 Prozent die DIAG Deutsche
Immobilien AG, Norderfriedrichskoog, beteiligt. Weitere 50 Prozent der Anteile an der Immo
Almere werden durch die Summa Finance BV, Niederlande, gehalten. 100 Prozent der Anteile
an der Summa Finance BV wiederum werden von der Summa NV, Belgien, gehalten. Gesell-
schafter dieses Unternehmens ist die Familie Cok. An der DIAG Deutsche Immobilien AG,
Norderfriedrichskoog, war zu 79 Prozent die Orthmann AG, Steinach, Schweiz, beteiligt. Die
Aktien der Orthmann AG werden wiederum zu je 49 Prozent von Herrn Richard Orthmann,
ehemaliger Aufsichtsratsvorsitzender der Beate Uhse AG, und Herrn Ulrich Rotermund, Auf-
sichtsratsvorsitzender der Beate Uhse AG, gehalten. Die Orthmann AG hat ihre Anteile an der
DIAG Deutsche Immobilien AG zum 9. Mai 2005 an die Rotermund Holding AG, Vaduz, Liech-
tenstein, verduRert, deren alleiniger Gesellschafter Ulrich Rotermund ist. Per 1. Juni 2005 hat
die Rotermund AG, Vaduz, Liechtenstein, deren alleiniger Gesellschafter Reuben Rotermund
ist, diese Anteile von der Rotermund Holding AG erworben. Die DIAG Deutsche Immobilien AG
wiederum hat ihre Beteiligung an der Immo Almere zum 1. September 2005 an die Summa
Finance BV, Niederlande, verdufert.

Zwischen der Immo Almere BV und der Scala Agenturen BV, Amsterdam, wurde ab dem 1. Juli
2003 ein Mietvertrag bezlglich eines Logistikzentrums in Almere, Niederlande, zu marktibli-
chen Bedingungen abgeschlossen. Ein weiterer Mietvertrag tber die Nutzung der im Lager
vorhandenen technischen Ausstattung begann am 1. Juli 2004. Die Miete belief sich im Ge-
schéftsjahr 2005 auf 1.756 TEUR (Vorjahr: 1.340 TEUR). Aus dem Mietverhaltnis bestanden zum
Bilanzstichtag des Geschéaftsjahres 2005 und des Vorjahres keine Forderungen und Verbind-
lichkeiten sowie Eventualforderungen. Aus diesem Mietvertrag bestehen zum Bilanzstichtag
sonstige finanzielle Verpflichtungen in H6he von 15.190 TEUR.

Die Summa Finance BV, Niederlande, ist Vermieter von 37 Filialgeschéften der Beate Uhse
Retail Holding, BV, Niederlande, sowie Vermieter des Verwaltungs- und Lagergebdudes der
Pabo BV, Niederlande. Sdmtliche Mietvertrage wurden zu marktiblichen Bedingungen abge-
schlossen. Die Miete aus diesen Vertragen belief sich im Geschéftsjahr 2005 auf 1.922 TEUR
(Vorjahr: 1.843 TEUR). Aus diesen Mietvertragen bestanden zum Bilanzstichtag sonstige
finanzielle Verpflichtungen von 28.082 TEUR. Forderungen, Verbindlichkeiten sowie Eventual-
forderungen und -verbindlichkeiten bestanden zum Bilanzstichtag der Geschéftsjahre 2004
und 2005 keine.

Herr Nicolaas Bootsma, Aufsichtsratsmitglied der Beate Uhse AG, ist Gesellschafter der Crop
registeraccountants, Steuer- und Wirtschaftspriifungsgesellschaft, Niederlande. Die Crop
registeraccountants hat im Geschéftsjahr 2005 Honorare fiir die steuerliche Beratung von
Konzerngesellschaften in einer Gesamthohe von 315 TEUR (Vorjahr: 130 TEUR) erhalten. Das
Honorar fiir diese Dienstleistungen ist angemessen und marktiblich. Es bestanden keine
Verbindlichkeiten zum Bilanzstichtag des Geschéftsjahres und des Vorjahres.

128



129 BEATE UHSE GESCHAFTSBERICHT 2005 KONZERNANHANG

Zwischen der MVW Medien- Vertriebs GmbH, Wiesbaden, Geschéftsfihrer Herr Ginter
Schmitt, und der ZBF Zeitschrift-Buch- und Film-Vertriebs GmbH, Wiesbaden, Geschéftsfihrer
Herr Giinter Schmitt, wurde mit Vertrag vom 17. Januar 2002 ein Filmlizenzvertrag tber eine
jahrliche Lizenzgebiihr von 153 TEUR beginnend ab Januar 2002, befristet auf zehn Jahre,
abgeschlossen. Daraus ergeben sich zum Bilanzstichtag sonstige finanzielle Verpflichtungen
von 920 TEUR. Dieser Lizenzvertrag wurde zu marktiiblichen Bedingungen abgeschlossen. Aus
dem Filmlizenzvertrag bestanden keine Verbindlichkeiten zum Bilanzstichtag des Geschéftsjah-
res und des Vorjahres.

Herr Gerard Cok, Vorstandsmitglied der Beate Uhse AG und Inhaber der European Business
Consult GmbH, Bereldance, Luxemburg, hat Gber die European Business Consult fir geleistete
Managementberatung von Konzernunternehmen Honorare von insgesamt 193 TEUR (Vorjahr:
185 TEUR) erhalten. Die Honorare fiir diese Dienstleistungen sind angemessen und marktib-
lich. Zum Bilanzstichtag des Geschéftsjahres und des Vorjahres bestanden keine Verbindlich-
keiten. Diese Angabe erfolgt ebenfalls in den Ausfiihrungen zu den im Geschéftsjahr gezahl-
ten Vorstandsbeziigen.

Die Beate Uhse AG ist an der erotic media ag, Baar, Schweiz, mit 31,7 Prozent beteiligt. Mit
Vertrag vom 29. September 2005 hat die Beate Uhse AG der erotic media ag ein Darlehen in
Hohe von 5 Mio. Euro gewahrt. Die Auszahlung erfolgte am 13. Oktober 2005. Die Riickzahlung
hat bis spétestens 30. Juni 2009 einschlieflich aller bis zu diesem Zeitpunkt aufgelaufenen
Zinsen zu erfolgen. Eine vorzeitige Tilgung ist jederzeit mdglich. Der Zinssatz betréagt finf
Prozent p. a. und entspricht den marktiiblichen Satzen.

Erlduterungen zur Segmentberichterstattung

Geschéftssegmente bilden das priméare Format fiir die Segmentberichterstattung des Beate
Uhse Konzerns, da die Risiken und die Eigenkapitalverzinsung des Konzerns im Wesentlichen
von Unterschieden in den Geschéftsbereichen beeinflusst werden. Die Geschaftsbereiche
werden unabhangig voneinander organisiert und gefiihrt. Jedes Segment stellt dabei einen
strategischen Geschéftsbereich dar. Die geographischen Segmente stellen das sekundéare
Segmentberichtsformat dar und werden nach dem geographischen Standort der operativen
Einheiten (Konzerntochtergesellschaften) bestimmt. Dieser deckt sich im Wesentlichen mit
dem geographischen Standort der entsprechenden Kunden.

Der Beate Uhse Konzern unterscheidet die Geschéftssegmente Einzelhandel, Versandhandel,
Grofshandel, Entertainment sowie Dienstleistung.

Das Segment Entertainment umfasst Onlinedienste, wie Internet Content, E-Commerce und
Telefonie sowie TV/Telemediendienste. Die Aktivitdten des Segments Dienstleistung umfassen
im Wesentlichen die zur Verfligungsstellung eines Konzern-Cash-Pools, die Vermietung von
konzerneigenen Geb&uden sowie die zur Verfiigungsstellung zentraler Stabstellen im admini-
strativen Bereich.



Die Ergebnisse der assoziierten Unternehmen erotic media ag, Schweiz, und Beate Uhse TV GmbH & Co. KG wurden dem
Segment Dienstleistungen zugeordnet.

Die Verrechnungspreise zwischen den Geschaftssegmenten werden anhand der marktiiblichen Konditionen unter fremden
Dritten ermittelt. Segmentertrage, Segmentaufwendungen und das Segmentergebnis umfassen Transfers zwischen Geschéfts-

segmenten. Diese Transfers werden bei der Konsolidierung eliminiert.

Angaben zu den Organen
Dem Vorstand der Gesellschaft gehérten an:

Kaufmann
Finanzvorstand, Sprecher des Vorstands

Kaufmann
Vorstand Operatives Geschéft

Die im Geschéftsjahr 2005 gezahlten Vorstandsbeziige des Vorstandssprechers Herrn Otto Christian Lindemann betrugen 240
TEUR (Vorjahr: 249 TEUR). Fir die erfolgsbezogenen Beziige des Herrn Otto Christian Lindemann fir das Geschéftsjahr 2005
wurde eine Verpflichtung von 30 TEUR (Vorjahr: 0 TEUR) berticksichtigt.

Herrn Gerard Philippus Cok wurden als Inhaber der European Business Consult, Niederlande, im Geschéftsjahr 2005 Beraterho-
norare von 193 TEUR (Vorjahr: 185 TEUR) gezahlt.

Den Vorstandsmitgliedern wurden im Geschéftsjahr 2005 insgesamt 32.000 (Otto Christian Lindemann 16.000 und Gerard Ph.
Cok 16.000) Optionsrechte auf Aktien der Gesellschaft zum Nennwert von 1,00 Euro zum Austibungspreis von 8,382 Euro
gewahrt. Die Optionsrechte diirfen nicht vor dem 25. Juni 2007 ausgetibt werden.

Der Aufsichtsrat wurde von folgenden Mitgliedern besetzt:

Meggen, Schweiz,

Privatinvestor

Stellv. Vorsitzender des Aufsichtsrats der Beate Uhse AG bis 18. April 2005

Vorsitzender des Aufsichtsrats der Beate Uhse AG ab 19. April 2005

Mitglied im Personal- und Investitionsausschuss der Beate Uhse AG ab 27. September 2005

Hamburg

Mitglied des Bereichsvorstands der Bayerische Hypo- und Vereinsbank AG, Hamburg
Stellv. Vorsitzender des Aufsichtsrats der Beate Uhse AG ab 5. Juli 2005

Mitglied des Audit Committees ab 27. September 2005

Mitglied im Personalausschuss der Beate Uhse AG ab 27. September 2005
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Hamburg

Vorstandsvorsitzender der GLC Gliicksburg Consulting AG, Hamburg
Mitglied des Aufsichtsrats der Beate Uhse AG ab 20. Juli 2005

Vorsitzender des Audit Committees ab 27. September 2005

Mitglied im Investitionsausschuss der Beate Uhse AG ab 27. September 2005

Blokker, Niederlande

Wirtschaftsprifer bei Crop Registeraccountants, Hoofddorp, Niederlande
Mitglied des Audit Committees

Mitglied im Investitionsausschuss der Beate Uhse AG ab 27. September 2005

Flensburg
Justitiarin bei der Beate Uhse Einzelhandels GmbH, Flensburg (Arbeitnehmervertreterin)
Mitglied im Personalausschuss der Beate Uhse AG ab 27. September 2005

Koéln
Filialleiter bei der Beate Uhse Einzelhandels GmbH, Flensburg (Arbeitnehmervertreter)
Mitglied im Investitionsausschuss der Beate Uhse AG ab 27. September 2005

Steinach, Schweiz

Privatinvestor

Aufsichtsrat der Beate Uhse AG bis 18. April 2005
Vorsitzender des Aufsichtsrats der Beate Uhse AG
Mitglied des Audit Committees

Frankfurt am Main

Group Treasurer, Deutsche Bank AG, Frankfurt am Main
Aufsichtsrat der Beate Uhse AG bis 31. Marz 2005
Ausschussvorsitzender des Audit Committees

Die Mitglieder des Aufsichtsrats sind Mitglieder in folgenden weiteren Aufsichtsraten:

Aufsichtsratsmitglied Bankhaus Neelmeyer AG, Bremen
Aufsichtsratsmitglied HVB Bank Lativa AS, Riga
Aufsichtsratsmitglied Westfalenbank AG, Bochum

Aufsichtsratsmitglied Arco Vara AS, Tallinn (assoziiert)
Aufsichtsratsmitglied Baltic Holding Company, Liepaja/Lettland
Aufsichtsratsmitglied Carus IT AG, Norderstedt



Die Hauptversammlung hat am 20. Juni 2005 die Vergiitungen der Aufsichtsratsmitglieder neu

geregelt. Die Mitglieder des Aufsichtsrats erhalten eine jahrliche feste Vergiitung von 75 TEUR.

Als variabler Bestandteil erhalten die Aufsichtsratsmitglieder zusétzlich eine dividendenabhén-
gige Verglitung in Hohe von 1 TEUR pro Cent tiber 7 Cent Dividende. Der Vorsitzende erhalt
das 1,5-fache, sein Stellvertreter das 1,25-fache der Gesamtvergiitung eines ordentlichen
Mitgliedes. Aufsichtsratsmitglieder, die Mitglieder im Audit Committee sind, erhalten zusétzlich
einen jahrlichen Festbetrag von 75 TEUR der Ausschussvorsitzende 11,25 TEUR. Die Satzungs-
anderung findet erstmals fir das am 1. Januar 2005 beginnende Geschéftsjahr Anwendung.

Die Aufsichtsratsverglitungen fir das Geschéftsjahr 2005 betrugen 677 TEUR. Der fixe Be-
standteil belief sich auf 677 TEUR, ein variabler Bestandteil wurde nicht gezahlt. Es erhielten
die Aufsichtsratsvorsitzenden 14,7 TEUR, die Stellvertreter 10,8 TEUR, alle tibrigen Aufsichts-
ratsmitglieder zusammen 42,2 TEUR. Fir friithere Organmitglieder der Beate Uhse AG bestehen
Pensionsriickstellungen von 980 TEUR (Vorjahr: 981 TEUR). Die Pensionsbeziige dieser Organ-
mitglieder betrugen fiir das Geschaftsjahr 2005 93 TEUR.

Entsprechenserklidrung gem. § 161 AktG

Die nach § 161 AktG vorgeschriebene Erklarung ist von Vorstand und Aufsichtsrat am

7. Dezember 2005 abgegeben und in der 50. Kalenderwoche den Aktionédren auf den Internet-
seiten der Gesellschaft dauerhaft zuganglich gemacht worden.

Honorare des Abschlusspriifers

Der im Geschéftsjahr 2005 erfasste Honoraraufwand fiir den Abschlusspriifer der Beate
Uhse AG, die Ernst & Young AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft, Rothenbaumchaussee 78,
Hamburg, belduft sich auf 234 TEUR.

Ereignisse nach dem Bilanzstichtag

Nach Abschluss des Geschéftsjahres 2005 hat Beate Uhse sich entschieden, angesichts der
gegenuber dem Mietpreis niedrigeren Finanzierungskosten den Versandhandelsneubau sowie
das bestehende Geb&ude (beide in Walsoorden) zu erwerben statt weiter zu mieten. Die
Kaufpreise fir den Neubau inklusive eines Grundstiicks von sieben Hektar und das bestehen-
de Gebaude inklusive eines Grundstiicks von zwei Hektar belaufen sich auf insgesamt 17 Mio.
Euro. Der Kauf erfolgte im Januar 2006 und wurde Uber drei Kreditinstitute voll finanziert.
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Befreiung bestimmter Tochtergesellschaften von der Abschlusspriifung

und von der Offenlegung

Folgende vollkonsolidierte verbundene deutsche Unternehmen in Rechtsform einer Kapitalge-
sellschaft haben die Bedingungen des § 264 Abs. 3 HGB erfiillt und nehmen die Befreiungs-
vorschrift in Anspruch:

Beate Uhse Einzelhandels GmbH, Flensburg

Versandhaus Beate Uhse GmbH, Flensburg

Beate Uhse new media GmbH, Flensburg.

ERLAUTERUNGEN DES UBERGANGS AUF IFRS

Das Geschaftsjahr zum 31. Dezember 2005 ist das erste Jahr, in dem das Unternehmen seinen
Konzernabschluss nach IFRS aufstellt. Die folgenden Erlduterungen sind verpflichtend im Jahr
des Ubergangs. Der letzte Jahresabschluss nach handelsrechtlichen Vorschriften wurde fiir
das Geschaftsjahr zum 31. Dezember 2004 aufgestellt, damit ist der 1. Januar 2004 der Zeit-
punkt des Ubergangs auf IFRS.

Uberleitung des Eigenkapitals zum 1. Januar 2004

Auswirkung des

TEUR Zu HGB Ubergangs auf IFRS IFRS
Gezeichnetes Kapital 47.324 - 47.324
Rucklage fir eigene Anteile 1 10.279 -10.279 -
Eigene Aktien zu Anschaffungskosten 1 - -10.279 -10.279
Kapitalriicklage 2 - 61 61
Andere Gewinnriicklagen 3.295 - 3.295
Ausgleichsposten Wahrungsumrechnung 710 - 710
Minderheitsanteile -619 - -619
Bilanzgewinn 3 6.795 10.560 17.355
Summe Eigenkapital 67.784 -9.937 57.847

Nach den vorherigen Rechnungslegungsgrundsatzen wurden die eigenen Aktien zu Anschaf-
fungskosten oder den niedrigeren beizulegenden Werten aktiviert und in entsprechender Héhe
eine Riicklage flir eigene Anteile passiviert; nach IFRS sind die eigenen Aktien zu Anschaf-
fungskosten vom Eigenkapital abzuziehen.

Nach den vorherigen Rechnungslegungsgrundsatzen wurden an Mitarbeiter ausgegebene
Aktienoptionen als schwebende Geschéfte nicht bilanziell beriicksichtigt; nach IFRS werden
die Aktienoptionen mit dem beizulegenden Zeitwert der gewéahrten Eigenkapitalinstrumente
zum Zeitpunkt ihrer Gewahrung bewertet und als Aufwand bei gleichzeitiger entsprechender
Erhéhung des Eigenkapitals Gber die Sperrfrist erfasst.



Nachfolgend werden die Anpassungen des Bilanzgewinns veranschaulicht:
TEUR

Latente Steueranspriche/Verpflichtungen 8.591
Einstellungen in die Riicklage flr eigene Anteile 10.279
Sofortige aufwandswirksame Erfassung von Katalogaufwendungen -6.991
Ubrige -1.319

Nach IFRS werden entsprechend IAS 12 latente Steueranspriiche und latente Steuerschulden
fur steuerliche Verlustvortrage und fir alle temporéren Differenzen zwischen den Steuerwerten
der Vermogenswerte und Schulden in der Steuerbilanz und den Buchwerten in der IFRS-Bilanz
gebildet. Nach den bisher angewandten Rechnungslegungsvorschriften war die Bilanzierung
latenter Steuern auf Verlustvortréage nicht erforderlich. Die Beate Uhse Gruppe hat dariiber
hinaus nach den bisher angewandten Rechnungslegungsvorschriften keine latenten Steuern
auf quasi permanente Differenzen zwischen den Steuerwerten der Vermdgenswerte und
Schulden in der Steuerbilanz und den Buchwerten in der handelsrechtlichen Bilanz gebildet.
Die Katalogaufwendungen wurden nach den handelsrechtlichen Regelungen periodengerecht
entsprechend den aus den Katalogen erwarteten Erlésen abgegrenzt; nach IFRS sind Werbe-
aufwendungen, zu denen die Katalogaufwendungen gehdéren, sofort aufwandswirksam zu
erfassen.

UBERLEITUNG DES EIGENKAPITALS ZUM 31. DEZEMBER 2004

(Datum des letzten Jahresabschlusses nach HGB)

Auswirkung des

TEUR Zu HGB Ubergangs auf IFRS IFRS
Gezeichnetes Kapital 47.324 - 47.324
Ricklage fir eigene Anteile 2.830 -2.830 -
Eigene Aktien zu Anschaffungskosten - -3.465 -3.465
Kapitalriicklage - 237 237
Gewinnriicklagen 1 3.052 243 3.295
Ausgleichsposten Wahrungsumrechnung 2 938 202 1.140
Minderheitsanteile 3 -1.115 606 -509
Bilanzgewinn 4 19.734 43 19.777

72.763 -4.964 67.999
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Bezliglich der Riicklage flr eigene Anteile, der eigenen Aktien zu Anschaffungskosten und der
Kapitalriicklage wird auf die Uberleitung des Eigenkapitals zum 1. Januar 2004 verwiesen.

Nach bisher angewandten Rechnungslegungsvorschriften war es zuldssig, einen aus der

Erstkonsolidierung von Tochtergesellschaften resultierenden Geschéfts- oder Firmenwert mit
den Gewinnricklagen zu verrechnen. Aufgrund der Unzuldssigkeit dieser Verrechnung nach
IFRS wurde eine in 2004 durchgefiihrte Verrechnung eines aktivischen Unterschiedsbetrags

riickgdngig gemacht.

Nach IFRS werden die Vermdgenswerte und Schulden der ausléandischen assoziierten Unter-
nehmen, deren funktionale Wahrung nicht der Euro ist, zum Stichtagskurs in Euro umgerech-
net. Ertrdge und Aufwendungen werden zum gewichteten Durchschnittskurs des Geschéfts-
jahres umgerechnet. Die bei der Umrechnung entstehenden Umrechnungsdifferenzen werden
als separater Bestandteil des Eigenkapitals erfasst; nach handelsrechtlichen Vorschriften
wurden keine Umrechnungsdifferenzen aus auslandischen assoziierten Unternehmen erfasst.

Nach IFRS werden etwaige den Minderheiten zurechenbare Verluste, die den Minderheitsan-
teil Gbersteigen, direkt mit den Anteilen der Muttergesellschaft verrechnet; nach handelsrecht-
lichen Vorschriften wurden diese Verluste weiterhin den Minderheiten zugerechnet.

Nachfolgend werden die Anpassungen des Bilanzgewinns veranschaulicht:

TEUR

Latente Steueranspriiche/Verpflichtungen 8.725
Einstellungen in die Riicklage flr eigene Anteile 2.830
Eliminierung der Firmenwertabschreibungen 1.434
Eliminierung der Wertberichtigungen auf eigene Anteile 634
Aktienbasierte Verglitungen -237
Abschreibungen auf aktivierte Riickbauverpflichtungen -285
Sofortige aufwandswirksame Erfassung von Katalogaufwendungen -9.736
Ubrige -3.322



Uberleitungsrechnung zum Ergebnis fiir das Geschiftsjahr 2004

Die Geschafts- oder Firmenwerte wurden nach den handelsrechtlichen Regelungen (iber die
geschatzte Nutzungsdauer linear abgeschrieben, wahrend eine planmafige Abschreibung der
Geschéfts- oder Firmenwerte nach den derzeit anzuwendenden IFRS-Regelungen nicht vorzu-

nehmen ist.

TEUR 2004
Eliminierung der Firmenwertabschreibungen 1.434
Latente Steueranspriiche/Verpflichtungen 134
Eliminierung der Wertberichtigung auf eigene Aktien 634
Aktienbasierte Verglitungen -237
Sofortige aufwandswirksame Erfassung von Katalogaufwendungen -2.745
Abschreibungen auf Riickbauverpflichtungen -285
Ubrige -1.475

Konzernergebnis nach IFRS 7182

ERLAUTERUNG DER WESENTLICHEN ANPASSUNGEN DER
KAPITALFLUSSRECHNUNG ZUM 31. DEZEMBER 2004:

Fir Zwecke der Konzernkapitalflussrechnung nach IFRS umfasst der Finanzmittelbestand
abweichend zur Definition nach handelsrechtlichen Vorschriften auch die Wertpapiere.

Die Zins- und Ertragsteuerzahlungen werden nach IFRS gesondert im Cash Flow aus der
laufenden Geschaftstatigkeit ausgewiesen. Es bestehen keine weiteren wesentlichen Unter-
schiede zwischen der Kapitalflussrechnung nach IFRS und der Kapitalflussrechnung nach den

vorherigen Rechnungslegungsgrundséatzen.

Flensburg, den 31. Marz 2006

Otto Christian Lindemann Gerard Philippus Cok
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8.8 BESTATIGUNGSVERMERK

Wir haben den von der Beate Uhse Aktiengesellschaft, Flens-
burg, aufgestellten Konzernabschluss - bestehend aus Kon-
zernbilanz, Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung, Konzern-
Eigenkapitalverdnderungsrechnung, Konzern-Kapitalfluss-
rechnung, Konzern-Segmentberichterstattung sowie Konzern-
anhang - und den Konzernlagebericht fiir das Geschéaftsjahr
vom 1. Januar 2005 bis zum 31. Dezember 2005 gepriift. Die
Aufstellung von Konzernabschluss und Konzernlagebericht
nach den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind, und den
erganzend nach § 315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handels-
rechtlichen Vorschriften liegt in der Verantwortung der ge-
setzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es,
auf der Grundlage der von uns durchgefiihrten Priifung eine
Beurteilung tiber den Konzernabschluss und tiber den Kon-
zernlagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlussprifung nach § 3177 HGB
unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftsprifer (IDW)
festgestellten deutschen Grundsétze ordnungsmaRiger
Abschlusspriifung vorgenommen. Danach ist die Priifung so
zu planen und durchzufiihren, dass Unrichtigkeiten und
Verstol3e, die sich auf die Darstellung des durch den Kon-
zernabschluss unter Beachtung der anzuwendenden Rech-
nungslegungsvorschriften und durch den Konzernlagebericht
vermittelten Bildes der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage
wesentlich auswirken, mit hinreichender Sicherheit erkannt
werden. Bei der Festlegung der Priifungshandlungen werden
die Kenntnisse (iber die Geschaftstatigkeit und tiber das
wirtschaftliche und rechtliche Umfeld des Konzerns sowie die
Erwartungen Gber mégliche Fehler beriicksichtigt. Im Rah-
men der Priifung werden die Wirksamkeit des rechnungsle-
gungsbezogenen internen Kontrollsystems sowie Nachweise
fur die Angaben im Konzernabschluss und Konzernlagebe-

KONZERNABSCHLUSS

richt Gberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt.
Die Priifung umfasst die Beurteilung der Jahresabschlisse
der in den Konzernabschluss einbezogenen Unternehmen,
der Abgrenzung des Konsolidierungskreises, der angewand-
ten Bilanzierungs- und Konsolidierungsgrundsatze und der
wesentlichen Einschatzungen der gesetzlichen Vertreter
sowie die Wiirdigung der Gesamtdarstellung des Konzernab-
schlusses und des Konzernlageberichts. Wir sind der Auffas-
sung, dass unsere Priifung eine hinreichend sichere Grund-
lage fur unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prufung hat zu keinen Einwendungen gefiihrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Priifung ge-
wonnenen Erkenntnisse entspricht der Konzernabschluss den
IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind, und den ergénzend
nach § 315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handelsrechtlichen
Vorschriften und vermittelt unter Beachtung dieser Vorschrif-
ten ein den tatséchlichen Verhéltnissen entsprechendes Bild
der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage des Konzerns. Der
Konzernlagebericht steht in Einklang mit dem Konzernab-
schluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der
Lage des Konzerns und stellt die Chancen und Risiken der
zukinftigen Entwicklung zutreffend dar.

Hamburg, 7. April 2006

Ernst & Young AG
Wirtschaftsprifungsgesellschaft
Nendza Duhrkop

Wirtschaftsprifer Wirtschaftspriferin



9.0 KURZFASSUNG JAHRESABSCHLUSS BEATE UHSE AG 2004/ 2005

2004
TEUR

2005
TEUR

PASSIVA 2004

TEUR

2005
TEUR

ANLAGEVERMOGEN

UMLAUFVERMOGEN

178.424

174.050

53.656 47.676
RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN 84 29
ABGRENZUNGSPOSTEN WEGEN VORAUS-
SICHTLICHER STEUERENTLASTUNG
NACHFOLGENDER GESCHAFTSJAHRE 4 -
BILANZSUMME 232168 221.755

EIGENKAPITAL

157.382 151.139
RUCKSTELLUNGEN 3.406 3.589
VERBINDLICHKEITEN 71.377 67.027
RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN 3 -
BILANZSUMME 232.168 221.755



GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG BEATE UHSE AG

UMSATZERLOSE

ERGEBNIS DER GEWOHNLICHEN GESCHAFTSTATIGKEIT

JAHRESUBERSCHUSS

KONZERNBILANZGEWINN

WESENTLICHE INFORMATIONEN ZUM GESCHAFTSVERLAUF DER BEATE UHSE AG

- Die Beate Uhse AG agiert innerhalb des Konzerns als Holding fiir die Tochtergesellschaften und
Beteiligungen. Sie ist als Aktiengesellschaft an der Frankfurter Borse notiert.

- In der AG werden die zentralen Konzernfunktionen Rechnungswesen, Controlling, Finanzierung,
Personal, Recht und Kommunikation erbracht.

- Die Beate Uhse AG vereinnahmte 2005 aus Beteiligungen und Gewinnabftihrungsvertragen 8,5 Mio. Euro.

- Auf den Beteiligungsansatz der Beate Uhse new media GmbH wurde eine Wertberichtigung in Hohe von
8,9 Mio. Euro vorgenommen. Hierdurch reduzierte sich das Anlagevermégen (Anteile an verbundenen
Unternehmen) der Beate Uhse AG.

- Der Wertansatz der erotic media ag Beteiligung wurde 2005 um 2,3 Mio. Euro reduziert. Grund hierfiir
war der Verkauf von 1 Mio. Aktien; der Beteiligungsansatz liegt aktuell bei 13 Mio. Stiicken

- Die Beate Uhse AG gewéhrte der erotic media ag 2005 ein Darlehen in Hohe von 5 Mio. Euro zur
Realisation des Kaufs des Blue Movie Telemediendienstes.

2004 2005 9 0
TEUR TEUR |
1.577 1.624

10.393 -6.000

10.131

-6.243

19.717 14.652

- 2005 wurde die Beate Uhse AG durch Wertberichtigungen
auf eigene Anteile, aufgrund von Kursverlusten in Héhe von
1,2 Mio. Euro belastet.

- Die Verbindlichkeiten der Beate Uhse AG konnten 2005
um 9,8 Mio. Euro gesenkt werden.

- Der Bilanzgewinn der Beate Uhse AG betragt 14,7 Mio. Euro.
Der Aufsichtsrat schlagt der Hauptversammlung die Zahlung einer
Dividende von 14 Cent je Aktie vor. Die Ausschiittungssumme
belduft sich auf 6,6 Mio. Euro. 8,1 Mio. Euro sollen auf neue
Rechnung vorgetragen werden.



10.1 MEHRJAHRESUBERSICHT - BEATE UHSE KONZERN 1999 / 2005

1999 2000 2001 2002 2003 2004 (IFRS) 2005 (IFRS)
Mio. EUR
Umsatzerléose 116,4 163,5 222,8 244,5 265,6 273,1 284,8

ERTRAGSLAGE

Jahresiiberschuss
(ab 2004 aus fortgefiihrten Geschéaftsbereichen)
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3-Monatsbericht 2006

15. Mai 2006

Ordentliche Hauptversammlung 2006

19. Juni 2006

6-Monatsbericht 2006

14. August 2006

9-Monatsbericht 2006

13. November 2006

Geschaiftsjahresende

31. Dezember 2006

Birte Hennig Telefon +49 (0) 461-9966-307
Fax +49 (0) 461-9966-440
E-Mail ir@beate-uhse.de

Assia Tschernookoff Telefon +49 (0) 461-99 66 - 125
Fax +49 (0) 461-99 66 - 377
E-Mail pr@beate-uhse.de

Fax +49 (0) 461-9966 - 440
E-Mail bbrodersen@beate-uhse.de

Internet www.beate-uhse.ag

Der Geschiftsbericht 2005 ist auch in englischer Sprache erschienen
und kann bei der Gesellschaft angefordert werden.



Dieser Geschiftsbericht enthélt unter anderem gewisse vorausschauende Aussagen und
Informationen iiber zukiinftige Entwicklungen, die auf Uberzeugungen des Managements der
Beate Uhse AG sowie auf Annahmen und Informationen beruhen, die der Beate Uhse AG
gegenwartig zur Verfiigung stehen. Sofern in diesen Unterlagen beispielsweise die Begriffe
rannehmen®, ,glauben®, ,,einschitzen®, ,,erwarten®, ,beabsichtigen“, ,,kénnen/kénnten*,
»planen®, ,,prognostizieren“ und ,,sollten“ oder ahnliche Ausdriicke benutzt werden, sollen sie
vorausschauende Aussagen kennzeichnen, die insoweit gewissen Unsicherheitsfaktoren
unterworfen sind. Viele Faktoren kénnen dazu beitragen, dass die tatsachlichen Ergebnisse des
Beate Uhse Konzerns sich wesentlich von den Zukunftsprognosen unterscheiden, die in solchen
vorausschauenden Aussagen ihren Niederschlag finden, wie z. B.

- Veridnderungen der allgemeinen Wirtschaftsbedingungen, inshesondere einer méglichen
wirtschaftlichen Rezession oder eines nur geringen Wachstums in Europa

- Verdnderungen der Wechselkurse und Zinssiatze

- Zunehmender Wettbewerbsdruck, der sich negativ auf die Preisentwicklung auswirkt

- Engpiésse oder Unterbrechung in der Versorgung/Beschaffung/Logistik oder Arbeitskdampfe

- Anderungen von Gesetzen, Verordnungen und der Regierungspolitik

- Anderungen der Geschiftsstrategie

- Andere Risiken und Unsicherheitsfaktoren.

Sollte einer dieser Unsicherheitsfaktoren oder andere Unwigbarkeiten eintreten oder sich die
den Aussagen zugrundeliegenden Annahmen als unrichtig herausstellen, konnten die
Ergebnisse wesentlich von den abgegebenen Erklarungen abweichen. Die Beate Uhse AG
beabsichtigt au3erhalb ihrer gesetzlichen Verpflichtungen nicht, solche vorausschauenden
Aussagen und Informationen laufend zu aktualisieren und iibernimmt auch keine diesbeziigliche
Verpflichtung. Die vorausschauenden Aussagen und Informationen gehen von den Umstédnden
am Tag ihrer Veréffentlichung aus.

Herausgeber Beate Uhse AG, Gutenbergstraf3e 12,
24941 Flensburg, Deutschland
http://www.beate-uhse.ag
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Produktname Produktgruppe
Masken Bondage
Latexfinger Purple 2er Dildos
Spray and Stay Praparate
Neunschwanzige Katze Bondage
Hard to please Joy Ring Cock Ring
Super Jelly Teasing Tickler Cock Ring
Engelbert Evil Cock Ring
Girly Giggle Balls Smart Balls
Smart Balls Smart Balls
Fessel-Seil Bondage
Beate Uhse - Die Verlockung DVD
Lebenslust Limmeltiiten Kondome
Café Latte Gleitgel
Glass worxx crystal pacifier Dildos
Disco Rabbit Vibratoren
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Artikelnummer
0805 121 / 131
602 552
781.219.177

606 104
3006009131
3006009133
602 878
3006009113
660 062

0805 464 / 466
107 04 17

701 165
3006009149
3006009025

4

Farbe
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rosa, rot, schwarz
Lila
Erektionsspray
Leder, schwarz
Pumping Purple
Div.

Gold

Tickly soft Pink
Mae B. Farbe
rosa, rot, schwarz
120 min.

Div.

150 ml

Twisting Pink
Sonic Silver

EUR
14,95
9,95
19,99
19,95
4,95
2,50
14,95
11,95
24,99
19,95
14,95

12,75
19,99
49,95

Marke
Mae B.

Joy Divisions
Lebenslust
Scala

Toy Joy

Toy Joy

Fun Factory
Toy Joy

Fun Factory
Mae B.
Beate Uhse
Lebenslust
Joydivision
Toy Joy

Toy Joy

18/19

Katalog

Mae B.

Beate Uhse

Pabo / BU

Beate Uhse

Toy Joy

Toy Joy

Beate Uhse (ab Mai 2006)
Toy Joy

Beate Uhse

Mae B.

Beate Uhse

Beate Uhse (ab Mai 2006)
Beate Uhse

Toy Joy

Toy Joy
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