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#1 in DEUTSCHLAND Finanzdaten 2010
Europas groRtem

Werbemarkt +€ 531 Mio. Umsatz (+13%)
+€ 127 Mio. Op. EBITDA (+27%)

#1 in der TURKEI

Europas groRtem blowUP 4%
Emerging Market StroerPolen. oo

6% \
#1in POLEN ] Stréer Tiirkei
GroRter Markt in “ 13% _ '-.

Mittel-und Osteuropa {‘; Warschau

#1 im europaischen
Riesenposter-Netzwerk Stroer Deutschland
(D, UK, E, Benelux) 7%

- Kernmarkte
- blowUP media
® Nationale Headquarter

23% der Umsatze werden in Emerging Markets erzielt

2 Quelle: Unternehmensinformationen STROER
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Modernes Produktportfolio mit attraktivem Margen- und Investitionsprofil

Scroller Billboard

€531 Mio.
Umsatz 2010

Street
‘ Furniture :
25% Transport 1)
14% £ &

L N W%
A A\ \‘ ') { MACHT AN]

Trains / Transport

@ =MargenStarke @) = Capex Stérke
3 Quelle: Unternehmensinformationen STROER

out of home media



Stroer 20 Jahre Wachstum: Eine Erfolgsgeschichte im Zeichen von
InnAavatinn 11nd arfalarairchar Marktlbanealidiariina
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Premium
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Out-of-Home-
Channel
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Werbekonzessionen | Werbetrager -

-aufprivatem Grund | 4 A Standorte
- auf offentlichem Grund

i

Mediaagenturen

+ (internationale Netzwerke)

Baugenehmigungen

+

!

apuaqial
i$ -Bunguep)

Einzelbuchungen Spezialagenturen
(landerspezifisch)

Werbetragertechnik m ﬂ Netzbuchungen

ol
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Erwartete Konsolidierungsdividende in Top-200-Werbetreibende mit groRem

Deutschland Wachstumspotenzial

Anteil AuBenwerbung 2010 (%) Ausgaben fiir AuRenwerbung / Werbeausgaben insgesamt der Top-200-Werbetreibenden

9,2% 9,4%

12,5%

x2.9 <

3,4%

4,1%

Deutschland

GB

Frankreich Schweiz Belgien

/N

Quelle: ZenithOptimedia, April 2011; Nielsen Media Research 2010, TNS 2009

6
(1) Frankreich, Schweiz, Belgien und GroRbritannien umsatzgewichteter Durchschnitt OoH-Anteil im Jahr 2010

STROER
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Deutschland:
Gunstige Bedingungen auf dem deutschen Werbemarkt 2011

> 94 % erwarten positive EntW|ckIung
>Top -3-Wachstumsmedien: OoH, TV,

7 *Nielsen Media Research 03/2011, Brutto-Markizahlen (ohne Interne) l'llels Cn STROER
“OMGFrihjahsmonior 2011 AT NS ANNSS 0 cethomemeds



Nationale Abdeckung und Reichweite
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Starke Marktposition in Schliisselsegmenten

Marktanteil basiert auf Zahl der vermarktbaren Flachen

c Andere
JCDecaux 3 Andere
17% 22%
‘ Stroer Stroer
80% 53%

AWK
25%

Scroller Billboards/ 9m? Traditional Billboards(?/ 9m?

Andere
12%
Stroer
42%
JCDecaux
47%

City-Light-Posters/ 2m?2

8 Quelle: Unternehmensangaben/Schatzungen; Quelle: FAW 2011, Unternehmensschétzungen

Anmerkungen: EinschlieRlich Moplak und Degesta; AWK hélt 33,3 % an Moplak und 66,7 % an Degesta, die wiederum 33,3 % von Moplak besitzt

Stadte ab 100.000 Einwohnern und 60g

STROER
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Cralltar anirnnaicrhar Emarainna Markat mit hahar Warcrhetiimedunamile
W1 VIDLVI VUl UIJGIOUI 11 k=I111G1 3" Iy IVICAI NGL THHIL 1TIVIIVE Y VYAVIIWUITITIVYITIAITIIIN
Aufholpotenzial bei den pro-Kopf Werbeausgaben OOH Wachstumstreiber
€ Werbeausgaben / Kopf
Junge attraktive Bevolkerung,
217 >70 Mio. Einwohner
9 Stadte mit tiber 1 Mio.
Einwohner
5 Preisspielraume durch teure TV
Regulierung
42
18
17 o
] —_— @ Einfiihrung von Reichweiten
Tschechische  Ungamn Polen Rumanien |  Turkei Ukraine MessungssyStemen
Republik

9 Quelle: Turkish Advertisers Association, Starlink Mediahouse, ZenithOptimedia, April 2011 STROER
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Signifikante Marktanteile pro Werbetrager

Sonstige Sonstige
17 % 28 %
Ccco
10 % CCO3 %
‘ Stréer . Stroer
JCDecaux 7%
JCDecaux 57% - 62 %
| HEDIVE GEKL 17 %
—_—— s zalarma b . . )
ol 806 Scroller Billboards Konventionelle Billboards
Sonstige
22%
T Stréer
iy
g cco 42%
18%
JCDecaux
18%
Street Furniture (CLP/CLS)
Quelle: Unternehmensschétzungen
10 Anmerkungen: 2009: Volle Konsolidierung von Strder Tirkei unter der Annahme, dass der Anteil an Stréer Tiirkei zum 31. Dezember 2008 von 50 % auf 90 % erhéht wurde. Diese Zahlen dienen nur der Veranschaulichung. STROER

Nach Daten der Advertisers Association und Unternehmensschatzungen fiir lokale Umsatze mit Postern out of home media



Marktanteile Werbetrager

Sonjtige cco So;s;ige
9% " o, 2%
Str(:er Stroer
51 % 38 %
AMS 40 % Cityboard
32% AMS 15 %
Konventionelle Billboards 18m?
Sonstige
25 %
AMS Stroer Stroer
0,
39% 61% | CCO3% ‘ 32 %
Citzyé)(z/ard AMS
_ ’ 14 %
Megalights (Scroller 9m?) Large Format
(32m? [ 36m? | 48m?)

Steigende Werbeausgaben pro-Kopf

Nr. 1 Position im Segment hoch-
wertiger und groRflachiger Formate

Fortsetzung der Marktkonsolidierung

Einfuhrung von Reichweiten
Messungssystemen

Quelle: Polish Outdoor Chamber of Commerce basierend auf Anzahl Werbetréger 2009

Anmerkungen : (1) Stréer hat 100% von News Outdoor Polen gekauft ; (2)Umsétze angepasst: ohne Agora Innenumsatze

1
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Jeweils Nr. 1in
Deutschland,
GroRbritannien,
Spanien, und Benelux

e — e

o e era 5 T e -
B T (=T R ==

M morToroLA SNAKESKIN FEEL
GOLDEN TOUCH.

otorola conyRAZR luxury

b

blowUP media in London ‘

12 Quelle: Untemehmensinformationen STROER
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Digitalisierung, Urbanisierung
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Struktureller Wandel durch Digitalisierung -
Abnehmende Reichweiten und Sichtbarkeit von Werbung

Explosionsartiger
Anstieg der Kanale

Erosion als
R Massen-Medium

Werbekanale

Reichweiten-
verluste

Weniger werbe-
finanzierte Inhalte

Abnehmende

Kiirzere ) Sichtbarkeit
Werbeblocke (nur noch

T BannergroRe)

—
———

Toleranz fiir
Werbung

Zielgruppen

Schaltungen in
Konkurrenz zu
personalisierten

Selektive
Wahrnehmung

-~

—
—
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Anhaltende Fragmentierung der deutschen Medienlandschaft im

Rarairh TV BRadin 1in
wil U

1V Ul
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TV
1988 — 2008
Anzahl Stationen)

80
(510)
40

20 ;

0]

1988 1996 2008
Source: ZAW

Radio
1988 — 2008

(Anzahl Stationen)

Jy

o)

1988 1998 2008
Source:ZAW

Magazine
1985 - 2009

(Anzahl)

0
1985 1998 2008

Source: IVW/pz-online
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Media Fragmentierung Deutschland:
Einzelne TV Kampagnen verlieren an Reichweite

Notwendige Anzahl zu schaltender TV Spots fur 80% Reichweite

» 2010

522 Spots

1965

10 Spots

Source: MediaCom/GfK STROER
out o



Struktureller Wandel durch Digitalisierung -
Eine groRe Chance fur die AuBenwerbung

Konstanter Umfang

Bahnhofe,

Flughafen, StraRe
Keine Zunehmender -
Fragmentierung Verkehr
von Standorten

ue
kreative

Werbekanale

Kiirzere
Erstmals »time to
Bewegtbild Market"
»out of home*

Smart-Phones erlauben Interpet-bﬂasmrte
Arbeitsplatze

hohere Mobilitat

Zielgruppen

17

STROER

out of home media



| \11,,

il

i




OIlILy

i




!F—'F* Hl?i' m\k‘!f”







Anzahl angebotener Standorte 2011 auf Kurs

900 - 1.000

~700

~ 500
400
Q111 Q211 Q311 Q4 11
IST PLAN PLAN PLAN

22

STROER

out of home media



out of home media

STROER
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1.000 Bildschirme in den TOP
200 Bahnhofen in 2011

Weltweit erstes digitales Netzwerk
mit nationaler Reichweite

zu den Ziigen

To the trains / Accés aux quais

> 20% Wochen-Reichweite bei wer-

berelevanter Zielgruppe (14 - 49 J)

Y/ :
y T @ Buchung nach Zeitsegmenten

% STROER
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Anzahl installierter Screens

~1.000

~ 800

500

Dez 11

Juli 11

Mar 11

PLAN

PLAN

IST

out of home media

STROER
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Hinhlinhte 2010 lIlmecat7iina 1inecarar Wansrhetiimenlana arraicnhtl
NMIYNnyiito 4V 1V, JViTioCLlauily ulisCiTi vvaliiotuliiopiaiiC CIiCiuiit:
Guidance
Produkt-
innovation
Guidance
FY organisches
M&A

) Entschuldung Ziel erreicht:
. Bdrsengang et Produkt- 9,4%
7 rwerb von e
% Q3 organisches 100% an Oel?fufh;ung
qg’v Erhahuna d Wachstum News Outdoor H-olriome
L rmonung der- zjg| grreicht: Poland Channel

- Beteiligung an
Darlehens 1149, ,
Prime Standard ickzahl Stroer Tiirkei e Kaufpreis € 26
Listing riickzahlung AU 900% Mio.
Ausgabepreis € 20 € 151 Mio. Kaufpreis
Volumen: € 370 Mio. € 55 Mio.
15. Juli Juli 1. September  30. September ~ Oktober Dezember  31. Dezember

26 STROER
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) Rekordjahr in der Firmengeschichte
» > Best-ln class ooperative Marge und

> Innoyatrve Produkte

Out-of-Home-Channel, Premium-
B|”board ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

27 STROER
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Starkes organisches Wachstum um 9,7 %

- Qut-of-Home-Channel-Netzwerk (>500) &

Deutschland, blowUP und Stroer Turkei

Erneute Margenverbesserung in

Deutschland dank TOP-200-Strategie und
Produktmix

und neue Konzessionen

ab Ende Marz mit zeitabhangiger
Vermarktung

Uberproportionale Entwicklung des
Auftragsbestands fur TOP 200 Kunden

28




Finanzkennzahlen Q1 2011:
Qtarlrar anrnanicrhar limeatranctian
VLldi NTI VI ydiiiouiiTi viliodalaaliolicy

Q12011 Q12010 Veranderung

Umsatz 122,9 105,1 +17,0 %
Organisches Wachstum () 9,7 % 5,3 %
Operational EBITDA 16,2 16,7 -31%

Bereinigter Periodenfehlbetrag (2 -1,2 -0,4 n.d.
Free-Cash-Flow ©) -22,0 -0,7 n.d.
Q12011 31.12.2010 Veranderung

Nettoverschuldung ¢ 333,6 320,1 +4,2 %

Anmerkungen: (1) Organisches Wachstum = ohne Wahrungskurseffekte und Effekte aus (Ent-)Konsolidierung und Beendigung von Geschéaftsbereichen; Annahme: vollstandige Konsolidierung von Strder Tiirkei nach Erhéhung der Beteiligung von 50% auf 90%
zum .1 Januar 2009; (2) Operational EBIT abziiglich um Sondereffekte bereinigtes Finanzergebnis, Abschreibungen von erworbenen Werbenutzungsrechten und normalisierter Steueraufwand (32,5 %); (3) Free Cashflow = Cashflow aus laufender
Geschéftstétigkeit abzlglich Cashflow aus Investitionstatigkeit; (4) Nettoverschuldung = Finanzverbindlichkeiten abzlglich liquide Mittel (chne Hedging-Verbindlichkeiten) o

2 STROER
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Stroer Deutschland Q1 2011:
\

||hnr 00/ arrnanienhace Wansrhetiim im Aaraflltan aniranaicerhan Warhamarbk
UNUI J /70 Vi HGIIIDUIICD yvawuviiotuliil il uIUIJI.GII CU|UFG|°U||G|| YYOINVOIlIAdl L
€ Mio.
Umsatz Operational EBITDA Investitionen*
Organisches Wachstum % Marge
9,4 % 20,0 % 20,4 %
8% 7,6%
91,9 ,6%
87,0 9,0
2,0
Q12010 Q12011 Q12010 Q12011 Q12010 Q12011

\

Uberdurchschnittlicher Umsatzanstieg bei digitalen Produkten

> Margen-Verbesserung um 40 BPS durch hoheren Anteil von Premiumprodukten bei moderatem Kostenanstieg

\

Hohere Investitionen hauptsachlich in Folge des Anlaufs des Out-of-Home-Channel-Netzwerks

STROER

* ohne Unternehmenskéaufe c
out of home media



Stroer Turkei*:

Warcrhetiimeinuactitinnan in dunamierham Marktiimfald
VIIOWITIDINIVOGOUUVIITIL 1T UYITIAITHTOVIICIIT IVIAI NWUITTTICIV
€ Mio.
Umsatz Operational EBITDA Investitionen **
Organisches Wachstum % Marge
8,9 % 18,0 % 4,6 %
3,7% 33 73,3 %
18,1 18,7 ’ 2,0
1,2
Q12010* Q12011 Q12010* Q12011 Q12010* Q12011

> Hohes Umsatzwachstums trotz neuer gesetzlicher Regelung zur zeitlichen Begrenzung von TV-Werbezeiten

Ergebnisrickgang auch in Folge von Ausweitung bzw. selektiver Umstellung des Mietportfolios auf Festmieten

\

> Hohere Gemeinkosten im Vergleich zum Vorjahr aufgrund von Inflation und Wachstumsaufwendungen

" Vollstandige Konsolidierung von Strder Tiirkei nach Erhdhung der Beteiligung von 50% auf 90% zum .1 Januar 2009

“ ohne Unternehmenskaufe STROER

3
out of home media



€ Mio.

Organisches Wachstum % Marge
14,0 % 8,0% 6,6 %
B3% .
, 0.6
9,0
04
07
08
Q12010 Q1 2011 Q12010 Q12011 Q12010 Q1 2011

> Umsatzanstieg teilweise bedingt durch erweiterte Kapazitaten nach Erwerb von News Poland
> Polnischer Markt erfordert Fortsetzung der Marktkonsolidierung und Ergebnisse aus Reichweitenanalysen

> Die rucklaufige Ergebnissituation in Polen hat den EBITDA-Anstieg bei blowUP Uberkompensiert

2 blowUP Media Group und Strder Polen STROER

N out of home media
** ohne Unternehmenskaufe



Die Stroer Out-of-Home Media AG ist zuversichtlich, dass sich die Gruppe im
Verlauf des gesamten Geschaftsjahres 2011 durch die gunstige gesamtwirt-
schaftliche Situation, neue Projekte und ein strukturelles Wachstum positiv
entwickeln wird. Auch in diesem Jahr erwartet das Unternehmen wieder einen
Rekordwert fur die Umsatzerlése und das Operational EBITDA. Grund fur
diese Prognose ist ein solides organischen Umsatzwachstum der Gruppe im
mittleren bis hohen einstelligen Bereich, welches sich auf solides Wachstum in
Deutschland und eine positive Entwicklung der Aktivitaten in der Turkei stutzt.

Das Management erwartet, dass die Wachstumsdynamik in der Turkei im 2.
Halbjahr 2011 héher als im 1. Halbjahr 2011 ausfallen wird, da im Jah-
resverlauf die Einmaleffekte aus der Einfihrung der deutlichen Einschrankung
der TV-Werbezeiten sowie den Parlamentswahlen an Wirkung abnehmen
werden. In den ersten sechs Monaten werden diese Effekte dagegen das Um-
satzwachstum in der Turkei erkennbar dampfen.

Vor diesem Hintergrund geht das Unternehmen fur das 2. Quartal 2011 von
einem organischen Umsatzwachstum der Gruppe von rund 4 Prozent aus.

— stz
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Diese Préasentation enthdlt "zukunftsgerichtete Aussagen" beziiglich der Stréer Out-of-Home Media AG ("Stréer”) oder der Stréer Gruppe, einschlieBlich
Beurteilungen, Schiatzungen und Prognosen im Hinblick auf die Finanzlage, die Geschéftsstrategie, die Plane und Ziele des Managements und die kiinftigen
Geschéftstatigkeiten von Stroer bzw. der Stréer Gruppe. Zukunftsgerichtete Aussagen unterliegen bekannten und unbekannten Risiken, Ungewissheiten
und anderen Faktoren, die dazu fiihren konnen, dass die Ertragslage, Profitabilitdt, Wertentwicklung oder das Ergebnis von Stroer bzw. der Stréer Gruppe
wesentlich von derjenigen Ertragslage, Profitabilitat, Wertentwicklung oder demjenigen Ergebnis abweichen, die in diesen zukunftsgerichteten Aussagen
ausdriicklich oder implizit angenommen oder beschrieben werden. Diese zukunftsgerichteten Aussagen werden zum Datum dieser Présentation gemacht
und basieren auf zahlreichen Annahmen, die sich auch als unzutreffend erweisen konnen. Stréer gibt keine Zusicherung ab und iibernimmt keine Haftung
im Hinblick auf die sachgerechte Darstellung, Vollstandigkeit, Korrektheit, Angemessenheit oder Genauigkeit der hierin enthaltenen Informationen und
Beurteilungen. Die in dieser Prasentation enthaltenen Informationen konnen ohne jedwede Benachrichtigung gedndert werden. Sie kdnnen unvolisténdig
oder verkiirzt sein und enthalten moéglicherweise nicht alle wesentlichen Informationen in Bezug auf Stroer oder die Stroer Gruppe. Stroer iibernimmt
keinerlei Verpflichtung, die hierin enthaltenen zukunftsgerichteten Aussagen oder anderen Informationen 6ffentlich zu aktualisieren oder anzupassen,
weder aufgrund von neuen Informationen, zukiinftigen Ereignissen oder aus anderen Griinden.
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