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Stroer AG: Positive Geschaftsentwicklung im
vierten Quartal nach insgesamt
herausforderndem Jahr

e Umsatz und Operational EBITDA im vierten Quartal im
Vergleich zum Vorjahr gestiegen

e Konzernumsatz geht in 2012 um 2,9 Prozent auf 560,6
Millionen Euro zurick

e Verringerung des Operational EBITDA um 19,1 Prozent auf
107 Millionen Euro

e Leichte Verbesserung des Jahresergebnisses um 1,8
Millionen Euro

e Nettoverschuldung um 2,1 Millionen Euro gesunken

Kdln, 26. Marz 2013 Im Geschéftsjahr 2012 verfolgte die Stroer
Media AG ihre Wachstumsstrategie, in dem sie gezielt in umfangreiche
MalRnahmen in ihren Kernmarkten investierte. Mit dem Auf- und Ausbau des
Out-of-Home-Channel in Bahnhtéfen und Einkaufszentren wurde in
Deutschland eines der weltweit groRten digitalen Produktangebote mit
nationaler Reichweite geschaffen. In der Turkei investierte Stréer in die
Ausweitung ihres Billboard Angebotes und konnte bereits im vierten Quartal
einen nenneswerten, zusatzlichen Umsatz erwirtschaften.

Insgesamt blieb jedoch die operative Geschéaftsentwicklung der Stroer Media
AG hinter dem Vorjahr zurlick. Die herausfordernden volkswirtschaftlichen
Rahmenbedingungen und die schwachere Verfassung der Medienmarkte in

Stroers Kernlandern waren dafiir ausschlaggebend.

Vor diesem Hintergrund ging der Konzernumsatz von 577,1 Millionen Euro im
Vorjahr um 2,9 Prozent auf 560,6 Millionen Euro zuriick. Einem leichten
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Wachstum in der Tirkei standen Umsatzriickgdnge in den (brigen
Segmenten gegeniiber. Das um Anderungen im Beteiligungsportfolio und
Wechselkurseinflissen bereinigte organische Wachstum betrug im Konzern
minus 4,0 Prozent (VJ: 4,8 Prozent).

Dieser Umsatzriickgang fuhrte in Kombination mit héheren Umsatzkosten zu
einem auf 107,0 Millionen Euro (Vorjahr: 132,3 Millionen Euro) reduzierten
Operational EBITDA. Die Operational EBITDA-Marge verringerte sich
entsprechend auf 19,1 Prozent nach 22,9 Prozent im Vorjahr.

Trotz der Einbuf3en im operativen Geschéft konnte das Jahresergebnis durch
Verbesserungen im Finanz- und Steuerergebnis um 1,8 Millionen Euro
gesteigert werden. Der Konzern beendete das Geschaftsjahr 2012 dennoch
mit einem Fehlbetrag in H6he von minus 1,8 Millionen Euro, nach minus 3,6

Millionen Euro im Vorjahr.

Die Nettoverschuldung als eine weitere wesentliche Steuerungsgrof3e im
Konzern ist im Berichtsjahr Uberwiegend leicht um 2,1 Millionen Euro auf
302,1 Millionen Euro gesunken. Damit ist es Stroer gelungen, die Rickgange
im operativen Geschaft auf der Cashflow-Seite zu kompensieren. Der
Verschuldungsfaktor (Quotient aus Nettoverschuldung und operational
EBITDA) erhohte sich aufgrund des gesunkenen EBITDA leicht auf 2,8.

,Das Jahr 2012 war fir uns ein Ubergangsjahr, in dem wir mit Blick auf
die fortschreitende Digitalisierung der Medienlandschaft unser Geschéaft
mit gezielten Wachstumsinvestitionen im In- und Ausland weiter
entwickelt haben. Mit dem Auf- und Ausbau unseres Out-of-Home-
Channels an den grof3ten deutschen Bahnhotfen und in Einkaufszentren
der ECE haben wir neue Malistdbe in der digitalen Aufenwerbung
gesetzt”, erklarte Udo Miller, Vorstandsvorsitzender von Stréer. , Wir
haben die Basis fur weiteres Wachstum geschaffen. AulRenwerbung,
analog oder digital, wird durch die Digitalisierung der Medien konstant

an Bedeutung gewinnen.”

Im abgelaufenen Geschaftsjahr hat Stroer sein Investitionstempo an das
herausfordernde Umfeld angepasst und selektiv in  spezifische
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Wachstumsprojekte im In- und Ausland investiert. Der Konzern fokussierte
seine Mittel dabei vor allem auf den weiteren Aufbau von digitalen
Werbetragern und Premium Billboards und sieht insbesondere im digitalen
Bereich positive Entwicklungen. Insgesamt reduzierte Stroer seine
Investitionen um 18,1 Prozent auf 42,6 Millionen Euro (VJ: 52,0 Millionen

Euro).
Geschéaftssegmente

Stréer Deutschland

Der Umsatz im Segment Stroer Deutschland fiel um 15,6 Millionen Euro auf
411,7 Millionen Euro. Dementsprechend blieb das Operational EBITDA im
Segment Stroer Deutschland mit 97,5 Millionen Euro um 17,8 Millionen Euro
unter dem Vorjahresniveau. Gestiegenen Miet- und Pachtaufwendungen
sowie hoheren Bewirtschaftungskosten standen zwar leicht gesunkene
Verwaltungskosten gegenuber, insgesamt konnte aber ein Abschmelzen des
Operational EBITDA sowie der Operational EBITDA Marge auf 23,7 Prozent
nicht verhindert werden.

Positiv entwickelte sich dagegen das regionale Geschéft. Auch die Umséatze
in der Produktgruppe Transport konnten einen Zuwachs von 2,7 Millionen
Euro erzielen, was mal3geblich auf die positiven Beitrage des Out-of-Home-
Channels zuriickzufiihren ist. Insgesamt erhohte sich der Anteil digitaler

Umsatze am Segmentumsatz auf 9,2% (Vorjahr: 8,5%).

Stroer Turkei

Das Segment Stréer Turkei erreichte im Geschaftsjahr 2012 einen Umsatz
von 91,3 Millionen Euro und verzeichnete damit gegentber dem Vorjahr ein
leichtes Umsatzplus von 2,3 Millionen Euro. Zum Umsatzanstieg haben im
Berichtsjahr nicht nur positive Wahrungseffekte in der Gréfenordnung von
1,4 Millionen Euro beigetragen, sondern auch eine deutlich verbesserte
Geschéftsaktivitat  im  vierten  Quartal. Gegenlaufig haben  sich
Umsatzrickgange aus aufgegebenen margenschwachen Vertriebsvertragen

in Hohe von 2,5 Millionen Euro im Gesamtjahr ausgewirkt. Bereinigt um
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Wahrungsveranderungen sowie den Wegfall der Vertriebsvertrage, zogen die
Umsatze auf vergleichbarer Basis um 2,7 Prozent an.

Trotz des leichten Umsatzwachstums ging das Operational EBITDA im
turkischen Segment um 7,5 Millionen Euro auf 12,9 Millionen Euro zurlck.
Dafur waren im Wesentlichen die gestiegenen Umsatzkosten aus héheren
Mietaufwendungen des neuen Istanbul Billboard Vertrages die Ursache. In

Summe hat sich die Operational EBITDA-Marge auf 14,1 Prozent vermindert.

Segment Sonstige

Im dem Segment Sonstige sind die polnischen AuRenwerbeaktivitaten sowie
das in der blowUP-Gruppe gebindelte westeuropaische
Riesenpostergeschaft zusammengefasst. Das Segment beendete das
Geschéftsjahr 2012 mit einem um 1,3 Millionen Euro auf 4,4 Millionen Euro
ricklaufigen Operational EBITDA und einer auf 7,5 Prozent reduzierten
Operational EBITDA-Marge. Hierfir waren die ricklaufigen Umsétze in den
Markten ausschlagegebend. Das organische Wachstum des Segmentes lag

mit minus 6,0 Prozent deutlich unter dem Vorjahreswert.

Ausblick

Die unsichere wirtschaftliche Situation im Euro-Raum wird uns auch in
diesem Jahr erhalten bleiben. Das Werbeumfeld bleibt vor diesem
Hintergrund volatil und wird von einem kurzfristigen Buchungsverhalten
unserer Kunden gepragt sein. Mit Blick auf das erste Quartal 2013 rechnen
wir mit einer Fortsetzung des bereits im letzten Quartal sichtbaren positiven
Momentums in der Tirkei und Deutschland und erwarten daher einen Anstieg
des organischen Konzernumsatzes in einer Grof3enordnung von +5%. Fur
das zweite Quartal rechnen wir aufgrund der aktuell zuriickhaltenden
Auftragsvergabe mit einer voribergehenden Unterbrechung des auf

Ganzjahressicht erwarteten leichten Aufwartstrends.
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Konzern-Finanzkennzahlen im Uberblick

In Mio. Euro 2012 2011 Verédnderung
Umsatz 560,6 577,1 -2,9%
Stréer Deutschland 411,7 427,3 -3, 7%
Stroer Turkei 91,3 89,0 2,6%
Sonstige 57,9 61,4 -5,6%
Billboard 286,6 302,0 -5,1%
Street Furniture 147,2 150,8 -2,4%
Transport 91,5 89,2 2,6%
Sonstige 35,3 351 0,5%
Organisches Wachstum' -4,0 4,8
Bruttoergebnis vom Umsatz” 174,1 205,0 -15,1%
Operational EBITDA® 107,0 132,3 -19,1%
Operational EBITDA*-Marge 19,1 22,9
Bereinigtes EBIT” 67,4 96,3 -30,1%
Bereinigte EBIT>-Marge 12,0 16,7
Bereinigter Periodeniiberschuss/-fehlbetrag® 24,0 40,3 -40,4%
Bereinigtes Ergebnis je Aktie® (EUR) 0,54 0,96 -43,5%
Periodeniiberschuss/-fehlbetrag’ -1,8 -3,6 49,6%
Ergebnis je Aktie® (EUR) -0,07 -0,08 12,7%.
Investitionen® 42,6 52,0 -18,1%
Free Cash-Flow™ 10,8 38,0 -71,5%
31.12.2012 31.12.2011 Verénderung
Bilanzsumme 863,7 982,6 -12,1%
Eigenkapital 279,6 273,5 2,2%
Eigenkapitalquote 32,4 27,8
Nettoverschuldung™ 302,1 304,3 -0,7%
Mitarbeiter ™ 1.750 1.730 1,2%

! Ohne Wahrungskurseffekte und Effekte aus (Ent-)Konsolidierung und Beendigung von
Geschaéftsbereichen

2 Umsatz abziiglich Umsatzkosten

% Ergebnis vor Zinsen, Steuern, Abschreibungen bereinigt um Sondereffekte und um Effekte aus dem zum
Borsengang beendeten Phantom-Stock-Programm

“Ergebnis vor Zinsen und Steuern bereinigt um Sondereffekte, Effekte aus dem zum Bérsengang
beendeten Phantom-Stock-Programm, Abschreibungen auf

erworbene Werberechtskonzessionen und Wertminderungsaufwendungen auf immaterielle
Vermodgenswerte

® Bereinigtes EBIT vor Minderheiten abziiglich um Sondereffekte bereinigtes Finanzergebnis und
normalisierter Steueraufwand

® Bereinigtes Periodenergebnis nach Abzug des ausgewiesenen Minderheitenergebnisses geteilt durch die
Anzahl der Aktien nach Borsengang (42.098.238)

” Periodeniiberschuss/-fehlbetrag vor Minderheiten

8 Tatsachliches Periodenergebnis nach Abzug des ausgewiesenen Minderheitenergebnisses geteilt durch
die Anzahl der Aktien nach Bérsengang (42.098.238)

® Beinhaltet Auszahlungen fiir Investitionen in das Sachanlagevermégen und Auszahlungen fiir
Investitionen in das immaterielle Anlagevermégen, ohne

Auszahlungen fiir Investitionen in das Finanzanlagevermégen und Auszahlungen aus dem Kauf von
konsolidierten Unternehmen

1% cash-Flow aus laufender Geschaftstatigkeit abzuiglich Cash-Flow aus Investitionstatigkeit

* Finanzverbindlichkeiten abztglich derivate Finanzinstrumente und liquide Mittel

2 Nach Anzahl der Personen (Voll- und Teilzeitbeschaftigungsverhaltnisse)



Finanzkennzahlen der Segmente

Stroer Deutschland

STROER

in Mio. Euro Veran- Veran-
derung derung
2012 2011 | in Mio. Euro in %
Umsatz 411,7 427.3 -15,6 -3,7%
Billboard 164,4 179,6 -15,2 -8,5%
Street Furniture 123,4 127,2 -3,8 -3,0%
Transport 90,6 87,9 2,7 3,0%
Sonstige 33,3 32,6 0,7 2,0%
Organisches Wachstum -10,7%-
-4,5 6,2 Pkt.
Operational EBITDA 97,5 115,3 -17,8 -15,4%
Operational EBITDA-Marge 23, 7% 27,0% -3,3%-Pkt
Stroer Turkel
in Mio. Euro Veran- Veran-
derung derung
2012 2011 | in Mio. Euro in %
Umsatz 91,3 89,0 2,3 2,6%
Billboard 67,7 65,1 2,7 4,1%
Street Furniture 23,2 23,0 0,1 0,6%
Transport 0,2 0,9 -0,7 -76,1%
Sonstige 0,2 0 0,2 n/a
Organisches Wachstum -0,3 3,8% -4,1%-Pkt.
Operational EBITDA 12,9 20,3 -7,5 -36,7%
Operational EBITDA-Marge 14,1% 22,8% -8,8%-Pkt
Sonstige
in Mio. Euro Veran- Veran-
derung derung
2012 2011 | in Mio. Euro in %
Umsatz 57,9 61,4 -3,4 -5,6%
Billboard 54,5 57,3 -2,8 -4,8%
Street Furniture 0,6 0,5 0,1 14,2%
Transport 0,7 0,4 0,3 68,4%
Sonstige 2,1 3,2 -1,0 -32,5%
Organisches Wachstum -6,0% -3,6% -2,4%-Pkt
Operational EBITDA 4.4 57 1,3 -23,1%
Operational EBITDA-Marge 7,5% 9,3% -1,7%-Pkt

Anmerkung: Alle Zahlen sind kaufménnisch gerundet.
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Uber Stroer

Uber Stroer

Die Koélner Stroer AG mit ihren Tochtergesellschaften ist spezialisiert auf alle Werbeformen, die
auller Haus zum Einsatz kommen — von den klassischen Plakatmedien tber die Werbung auf
Wartehallen und Transportmitteln bis zu den modernen digitalen Angeboten in der
AuRenwerbung. Die Unternehmensgruppe vermarktet Gber 280.000 Werbeflachen, gehért mit
einem Konzernumsatz von 577,1 Millionen Euro fur das Gesamtjahr 2011 zu den
marktfihrenden AuRenwerbeunternehmen in Deutschland, der Tirkei und Polen und damit
gemessen an Umsétzen zu den gréf3ten Anbietern Europas.

Das Werbetragerangebot des Kdlner S-Dax Unternehmens umfasst digitale Bewegtbildnetze in
den grofiten deutschen Bahnhéfen, in U- und S-Bahnhéfen und in den grof3ten deutschen
Einkaufszentren.

Daruiber hinaus verfugt Stroer tber ein breit gefachertes Angebot von Au3enwerbeprodukten,
die in Qualitat, Innovation und Design bei Werbetrdgern und Stadtmobeln neue Malstébe
setzen. Stroer-Stadtmdbel wurden 27 Mal mit internationalen Preisen ausgezeichnet. Die
Stréer-Gruppe beschaftigt rund 1.700 Mitarbeiter an mehr als 70 Standorten.

Mehr Informationen zum Unternehmen finden Sie unter www.stroeer.de.
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