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Stroer Out-of-Home Media AG auf Wachstumskurs

= Umsatz der Stréer Gruppe wachst im dritten Quartal um 14,6 Prozent
= Operational EBITDA steigt in den ersten neun Monaten Gberproporti-

onal um 24,9 Prozent

Die Stroer Out-of-Home Media AG (,Stroer”), einer der fuhrenden Anbieter
von AulRenwerbung in Europa mit Hauptsitz in KéIn, hat heute erste Ge-
schéaftszahlen flir das dritte Quartal 2010 vorab bekannt gegeben und den

Ausblick fur das Gesamtjahr bestatigt.

Der Umsatz der Gruppe stieg im dritten Quartal um 14,6 Prozent auf € 126,9
Millionen und erreichte mit einem Plus von 12,2 Prozent in den ersten neun
Monaten des laufenden Geschaftsjahres einen Wert von € 369,1 Millionen.
Dies entspricht einer organischen Wachstumsrate von 9,9 Prozent flr die
ersten drei Quartale 2010. Unter der Annahme einer schon seit 2009 beste-
henden Vollkonsolidierung des turkischen Joint Ventures Stréer Kentvizyon
hatte der organische Umsatzanstieg fur die ersten neun Monate diesen Jah-

res 11,8 Prozent und 11,4 Prozent im dritten Quartal betragen.

Die im Vergleich zum Vorjahr wesentlich lebhafteren Werbeaktivitaten fihrten
auch zu einem deutlichen Ergebnisanstieg. Das Operational EBITDA (Ergeb-
nis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen bereinigt um Sondereffekte) des
Konzerns legte im Neun-Monats-Vergleich tberproportional um 24,9 Prozent
auf € 74,8 Millionen zu (Vj: € 59,9 Millionen). Im dritten Quartal betrug das
Operational EBITDA € 22,4 Millionen (Vj: € 19,7 Millionen).

Die Konzernzahlen des dritten Quartals reflektieren die am 02. September

2010 erfolgte Anteilserhéhung von 50 auf 90 Prozent am tlrkischen Unter-
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nehmen Stréer Kentvizyon. Seitdem werden diese Aktivitdten im Rahmen der
Vollkonsolidierung in die Stréer Gruppe einbezogen. Der Erwerb von News
Outdoor Poland wurde zum 29. Oktober 2010 vollzogen und wird damit erst in

die Zahlen des vierten Quartals einflieen.

Die Nettoverschuldung des Konzerns reduzierte sich zum 30. September
2010 signifikant um 39,2 Prozent auf 301,4 Millionen Euro (31.12.2009: 495,4
Millionen Euro). Darin sind die Nettoerldse des Borsengangs sowie die Kauf-
preiszahlung fir die Anteilsaufstockung in der Tlrkei bereits vollstandig ent-

halten.
Geschaftsbereiche

Der vorlaufige Konzernabschluss der Stroer Gruppe wies fir alle drei Ge-
schaftsbereiche (Deutschland, Tlrkei und Sonstige) im dritten Quartal 2010
héhere Umsatzerlése aus als in der Vergleichsperiode des Vorjahres. Der
groflite Geschéaftsbereich, Stréer Deutschland, steigerte seinen Umsatz um
5,9 Prozent auf € 98,1 Millionen (Q3 2009: € 92,7 Millionen). Das Operational
EBITDA Kletterte um 10,4 Prozent auf 20,8 Millionen Euro (Q3 2009: € 18,8
Millionen). Das Segment Stréer Turkei erreichte durch starkes Umsatzwachs-
tum und die Anteilserhdhung ein Umsatzwachstum von tber 100 Prozent auf
€ 16,5 Millionen (Q3 2009: € 8,0 Millionen). Das Operational EBITDA stieg im
dritten Quartal um 39,3 Prozent auf € 2,7 Millionen (Q3 2009: € 1,9 Millionen).
Im Segment Sonstige, in dem die polnischen Aktivitaten sowie das europa-
weit agierende Riesenpostergeschaft der blowUP-Gruppe zusammengefasst
sind, konnte der Umsatz um 23,0 Prozent auf € 12,3 Millionen erhoht werden
(Q3 2009: € 10,0 Millionen). Das Operational EBITDA des Segments legte

um 9,5 Prozent von € 0,6 Millionen auf € 0,7 Millionen zu.
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Ausblick

Im traditionell starken vierten Quartal will Stréer trotz des relativ hohen Ver-
gleichswertes aus dem Vorjahr an die bisher in diesem Jahr erreichten Ver-
triebserfolge anknlpfen. Insgesamt sieht das Management dem vierten Quar-
tal mit Optimismus entgegen und rechnet unverandert - unter Annahme einer
schon seit 2009 bestehenden Vollkonsolidierung des turkischen Joint Ven-
tures Stroer Kentvizyon - fir das Gesamtjahr 2010 mit einem hohen einstelli-

gen organischen Umsatzwachstum.

Die endgultigen Geschaftszahlen fir das dritte Quartal werden am 30. No-
vember 2010 veroffentlicht. Weitere Informationen zur geplanten Telefonkon-

ferenz fur Medien und Analysten finden Sie unter www.stroeer.com.

Vorliufige Konzern Finanzkennzahlen im Uberblick

- Q3 Q3 Verande- Q1-Q3 Q1-Q3 Verande-
in Mio. Euro 2010 | 2009 | rung 2010 2009 rung
Umsatz 126,9 110,7 +14,6% 369,1 328,9 +12.2%
Operational EBITDA 22,4 19,7 +13,8% 74,8 59,9 +24,9%
Operational 0 o -0,1 o o +2,1
EBITDA-Marge 17.6% 17.8% Punkte 20,3% 18,2% Punkte
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Uber Stréer

Die Stréer Out-of-Home Media AG ist Spezialist fir alle Werbeformen, die
auler Haus zum Einsatz kommen — von klassischen Plakatmedien tber
Werbung auf Wartehallen und Transportmitteln bis hin zu digitalen und inter-
aktiven Medien. Das Unternehmen vermarktet ber 280.000 Werbeflachen
und ist einer der fuhrenden Aufienwerber in Europa: Stroer ist nach Umsatz-
erlésen die Nummer 1 in seinen Kernmarkten Deutschland, Turkei und Polen.
Das Unternehmen bietet seinen Kunden in diesen Markten umfassende Netz-
werke fur landesweite Werbekampagnen. Die Stréer-Gruppe beschéftigt zirka
1.700 Mitarbeiter an mehr als 60 Standorten. Das Portfolio des Unterneh-
mens besteht aus einer Vielzahl verschiedener AuRenwerbeprodukte. Bei
Werbetragern und Stadtmdébeln legt das Unternehmen Wert auf hohe Quali-
tat, Innovation und anspruchsvolles Design. Mit seinen Produkten setzt Stroer
neue Maldstabe bei der Gestaltung des 6ffentlichen Raumes. Bereits 27-mal
wurden Stréer-Stadtmaobel mit internationalen Preisen ausgezeichnet. Mehr

Informationen zum Unternehmen finden Sie unter www.stroeer.com
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