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Stroer startet weltweit gro3tes Bewegtbildnetz mit natio-
naler Reichweite in der Aul3enwerbung

e Bis Ende 2011 umfasst das Netz 1.000 Standorte an tber
200 Bahnhofen

Die Stroer Gruppe, einer der filhrenden Anbieter von Aul3enwerbung in Euro-
pa mit Hauptsitz in KdIn, hat heute den Startschuss fir das weltweit grof3te
Bewegtbildnetz mit nationaler Reichweite in der AuRenwerbung gegeben.
Von Minchen aus wurden die ersten Stelen in den Hauptbahnhdofen Berlin,
Bamberg, Bremen, Saarbriicken und Trier frei geschaltet. In den n&chsten
Monaten werden die frequenzstarksten 200 Bahnhofe in Deutschland mit
dem neuen digitalen Medium ausgestattet. Stroer steuert das gesamte Netz

in real time aus Minchen, durch seine Tochter Infoscreen.

Das neue Netz bietet Kunden, die national agieren oder kurzfristige Angebote
schalten wollen, ganz neue Mdoglichkeiten. Werbetreibende kénnen durch die
digitale Online-Buchung des Channels die Vorlaufzeiten fir Kampagnen prak-
tisch auf Null reduzieren und kurzfristig agieren. Zum ersten Mal in der Ge-
schichte der Aul3enwerbung werden zudem tber den Out-of-Home-Channel
Reichweiten gebucht und nicht Standorte. Damit verbunden ist die Vermark-
tung nach Zeitschienen: die Werbetreibenden kdnnen ihre Botschaften exakt
auf ihre Zielgruppen hin aussteuern. Montags bis freitags zwischen 6 und 9
Uhr erreichen sie beispielsweise Business Traveller und Professionals — die
ebenso wichtige und kauferstarke Zielgruppe der Young Urbans ist aber auch
zwischen 12 und 15 Uhr mittags auf den Bahnhéfen unterwegs. Marktfor-
schungsdaten belegen die taglichen Besucherstrome der Bahnhofe und ga-

rantieren durch die entsprechende Buchung eine zielgruppenspezifische An-
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sprache. Dariiber hinaus lassen sich die Werbebotschaften erstmalig fir Be-
wegtbildangebote standortspezifisch regionalisieren: Frankfurter, Minchner
oder Berliner kdnnen durch die Spots auf dem Out-of-Home-Channels direkt

angesprochen werden.

Werbekunden, die ihre Kampagnen kaskadieren und kurzfristig verandern
wollen, bekommen einen eigenen Zugang zu den Channels, so dass sie die

Motive selbst online anpassen kdnnen.

»Das neue Medium bedeutet eine echte Revolutionierung der Auf3en-
werbung. Wir bauen jetzt neben TV und dem Internet den dritten Kanal
fir Bewegtbilder in den grofiten deutschen Bahnhdfen auf. Dort erreicht
der neue Channel mehr als 20 Prozent der Grundbevélkerung und kann
Marken und Markenbotschaften auf einen Schlag sichtbar machen. Ge-
rade fur die groRen Marken, die Emotionen sichtbar machen wollen,
wird der Out-of-Home-Channel zu einem effektiven Kampagnenele-
ment”, erklart Udo Muller, CEO der Stroer Out-of-Home Media AG in

Koln.

Besucher, die heute durch den Berliner Hauptbahnhof gehen, werden auf
dem Weg zu den Zigen und in den Passagen vor den Shops durch Werbe-
spots und Nachrichten begleitet. Die Stelen sind auf die Passage-Situation im
Bahnhof ausgerichtet: Sie stehen je nach Standort im Abstand von nur weni-
gen Metern wie in einer Galerie oder in Dreiergruppen und sind gleichzeitig
geschaltet. Bis Ende 2010 wird das Bewegtbildnetz 200 Standorte umfassen.
700 Screens sind es bis zum Ende des zweiten Quartals 2011 und tber
1.000 sind es bis Ende 2011. Die 60 bis 70 Zoll Displays haben eine Full HD-
Auflésung, damit eine erstklassige Bildqualitat und sind durch den synchroni-
sierten Betrieb mehrerer Flachen dominant und aufmerksamkeitsstark.

Eine Sendeschleife, die fortwahrend wiederholt wird, umfasst 180 Sekunden
und setzt sich zusammen aus 150 Sekunden Werbung und 30 Sekunden

Content wie News, Wetter oder Kulturtipps. Die Nachfrage der Werbekunden
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ist grof3. Internationale Kunden wie Vodafone oder O2 haben sich das Star-

terpaket im Dezember bereits gesichert.

Uber Stroer

Die Stroer Out-of-Home Media AG ist Spezialist fur alle Werbeformen, die
auf3er Haus zum Einsatz kommen — von klassischen Plakatmedien Gber
Werbung auf Wartehallen und Transportmitteln bis hin zu digitalen und inter-
aktiven Medien. Das Unternehmen vermarktet Giber 280.000 Werbeflachen
und ist einer der fihrenden AuBRenwerber in Europa: Stréer ist nach Umsatz-
erlésen die Nummer 1 in seinen Kernmérkten Deutschland, Tirkei und Polen.
Das Unternehmen bietet seinen Kunden in diesen Markten umfassende
Netzwerke fir landesweite Werbekampagnen. Die Stroer-Gruppe beschaftigt
zirka 1.700 Mitarbeiter an mehr als 60 Standorten. Das Portfolio des Unter-
nehmens besteht aus einer Vielzahl verschiedener Aul3enwerbeprodukte. Bei
Werbetragern und Stadtmdbeln legt das Unternehmen Wert auf hohe Quali-
tat, Innovation und anspruchsvolles Design. Mit seinen Produkten setzt Stroer
neue Mal3stabe bei der Gestaltung des 6ffentlichen Raumes. Bereits 27-mal
wurden Stroer-Stadtmdbel mit internationalen Preisen ausgezeichnet. Mehr

Informationen zum Unternehmen finden Sie unter www.stroeer.com
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